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上海新文化传媒集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2019-001 

投资者关系 

活动类别 

 

√特定对象调研          □分析师会议 

□媒体采访               □业绩说明会 

□新闻发布会             □路演活动 

□现场参观 □其他 

参与单位名称 国信证券、长信基金 

时间 2019 年 11 月 5 日 14:00-15:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待人员

姓名 

董事长特别助理：卓琳 

证券事务代表：张津津 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

1、2019 年前三季度影视剧板块业务发展概况？ 

答：2019 年 1-9 月份，实现收入的影视项目主要为电视剧《激荡》，

该剧已入围 2018-2022 年百部重点电视剧选题剧目，并作为庆祝建国

七十周年献礼的重点剧目入选总局“70 周年”展播剧目推荐名单，于

9 月 22 日起在湖南卫视首轮播出，及在各主流视频播放平台上线播放。

《封神之天启》《亮剑之雷霆战将》《亲爱的设计师》等项目正处于发

行或排播阶段。《天河传（原名：仙剑奇侠传 4）》《美人鱼》《大富翁》

《西游降魔篇》等项目处于前期筹备阶段。 

电影方面，2019 年 1-9 月份播出的三部电影合计总票房达近 10 亿元



人民币。其中，《追龙 2：追缉大富豪》（原名：贼王）于 6 月在院线上

映，院线票房 3.07 亿元人民币；《雷雨（沪剧）》于 8 月在院线上映，

目前公司电影均正在互联网视频平台上线播放，受到用户的广泛好评。 

2、广告行业现状及对公司的影响？ 

答：广告市场的发展与宏观经济景气度存在较大相关性。目前宏观经

济不景气，从公司业务角度来看，广告主会缩减投放预算；从媒介资

源角度来看，有利于公司以低价获取资源。 

3、公司广告板块业务发展概况？ 

答：自 2014 年并购郁金香传媒至今，新文化始终致力于探索一条将内

容与户外媒体有效结合的商业路径。多年来，新文化的户外媒体业务

参与了多部基于影视内容的广告植入和大屏宣发业务。依托内外部资

源支持，公司不断增强广告业务板块与影视内容板块的协同，并逐渐

形成了有效的业务规模。 

2019 年开始，新文化的“大文娱宣发”业务模块愈发成熟。目前，公

司已将旗下户外大屏广告业务的资源整合进影视内容产业，并通过自

有渠道与新媒体企业、互联网企业及产业链中各企业的合作，形成了

“内容宣发切入内容投资、内容投资反哺内容宣发”的生态闭环，创

造了公司独有的商业价值。公司先后与上海微盟企业发展有限公司、

上海碧虎网络科技有限公司、宿迁京东拓宏信息技术有限公司等互联

网企业签署战略合作协议，逐步以自身优势融合更多的合作伙伴。 

4、新文化跟京东拓宏的合作情况？ 

答：2019 年 10 月 25 日，新文化与京东数字科技全资子公司京东拓宏



正式签署战略合作协议。京东拓宏是京东数科旗下专注于数字营销的

全资子公司，其拥有线上线下一体化媒体营销平台——京东来客，京

东数科的数字营销业务可利用 AI 赋能让广告更加精准、个性化，使广

告投放运用自如。 

根据协议，双方接下来将共同推出“数字品牌计划”，全方位支持客户

实现线上线下整合营销，助力其创造更多的品牌价值。同时，双方还

将为客户提供一揽子政策，在工具、流量、运营、创意、影视 IP 等方

面进行全方位扶持，助力客户实现“品效合一”。 

通过本次战略合作，新文化将充分结合京东数科精准营销能力和郁金

香品牌推广能力，打通营销闭环，帮助企业实现全域数字化营销。同

时，新文化还将借助京东数科大数据优势提升现有“内容宣发生态圈”

的更多商业价值，不断增强公司产品核心竞争力。 

5、新文化跟双创的合作情况及对公司的影响？ 

答：今年 7 月，双创文化母基金旗下平台拾分自然受让公司 6.89%股

权，成为新文化第二大股东。与此同时，新文化还与双创投资中心达

成了战略合作，共同打造影视宣发生态环境。公司与双创投资中心的

深度合作，将有助于推动公司成为上海文化产业做大做强的重要企业

平台，未来或引入更多的国际化内容产品进行合作、投资，将对公司

未来经营业绩产生积极影响。 

附件清单（如有） 无 

日期 2019 年 11 月 5 日 

 


