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广东红墙新材料股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：IR-2019-008 

投资者关系

活动类别 

☑特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员姓

名 
中银国际  王海涛 

时间 2019年11月14日13：30-15:30 

地点 红墙股份总部会议室 

上市公司接

待人员姓名 

董事会秘书 程占省 

财务总监、投资总监 董杰 

证券事务代表 何嘉雄 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

以介绍和互动问答结合的形式与投资者进行交流，内容如下： 

一、行业集中度提升的内在原因是什么 

据我们统计 2018 年的数据，苏博特、建研集团和我们混凝土

外加剂的销售收入同比增长幅度分别为37.88%、38.55%和 43.10%，

远高于行业增幅；我们在西南、华南地区销售收入同比增长

327.96%、39.04%。市场份额向龙头企业集中的趋势明显，我们认

为原因主要有以下几点： 

1、龙头企业研发实力更强：混凝土原材料的品质比从前更加

复杂，对外加剂生产企业配方调整能力及速度比过去更高，行业的

技术门槛越来越高，大企业凭借更强的合成技术优势及配方快速

调节能力占优。 

2、龙头企业融资能力更强：行业存在下游占款较多、账期较

长的特点，大企业凭借更稳定的渠道回款保障及更强融资优势获

胜。行业前三陆续进入资本市场，有较强的扩张需求，融资的便利

性及低成本是同行非上市公司无法比的，行业内上市公司是最大



的受益者。 

3、龙头企业更为合规：2016 年以来环保约束较严，倒逼部分

环保不达标小企业出清市场。龙头企业一般多是前期环保投入方

面更加到位，生产排放也符合要求，在行业环保大洗牌中有望脱颖 

二、公司应收账款情况 

公司主要产品为混凝土外加剂，下游客户主要为商品混凝土、

预制混凝土构件、预拌砂浆等建材领域客户，应收账款与建筑行业

的回款特点密切相关，回款普遍存在一定的账期，公司应收账款账

期一般在5—6个月左右。但是公司有着优异的应收账款管理水平，

公司应收账款周转天数在 160 天左右；而且公司近三年一年内应

收账款占全部应收账款比分别是 91.18%、97.75%、95.58%。 

三、公司市场拓展策略 

红墙股份在上市之前已是华南地区混凝土外加剂市场的龙头

企业。未来，充分利用资本市场资源，在稳健发展的经营理念指导

下开拓全国其他重点区域重要市场，是我们最重要的工作之一。 

国内混凝土外加剂行业较为分散，不同区域的市场都具有各

自的特点，我们在实践中摸清规律，善于总结，已经形成了几种效

果很好开拓市场的模式：（1）与同行合作，在四川我们与四川一

家外加剂企业进行合作；（2）招募当地销售精英，组建销售团队，

在贵州，我们招募了行业积累深厚的销售精英团队加盟。 

四、公司全国布局情况如何 

公司成立以来，销售区域主要集中在两广一闽（广东、广西、

福建）。近几年公司通过设立四川红墙、陕西红墙、贵州红墙等全

资子公司，在西南地区、华东地区、华北地区组建销售团队，布局

现有优势地区以外的其他主要混凝土外加剂市场。2019年上半年，

公司在西南地区实现营收54,307,839.57元；华东地区实现营收

42,879,043.88元；华北地区实现营收24,546,767.25元。随着全国

市场布局的不断深入，新开拓市场业绩贡献将逐步显现。 

五、红墙股份未来发展规划 



在外加剂领域，公司将通过内生增长、外延并购结合的方式努

力做大做强。在 IPO 前红墙股份外加剂市场集中在华南地区及周

边，在 IPO 后开始了在全国的布局，目前已经基本完成全国主要地

区的布局。 

公司不排除在和外加剂领域具有协同效应的细分行业进行布

局，提升公司的抗风险能力，回报投资者。 

附 件 清 单

（如有） 
无 

日期 2019年11月14日 

 


