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证券代码：002632                 证券简称：道明光学 

 

道明光学股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2020-3-6 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研      分析师会议 

□媒体采访         □业绩说明会 

□新闻发布会       □路演活动 

□现场参观         □其他  

参与单位名称及

人员姓名 

长城证券股份有限公司  化工分析师   张玉龙 

吉祥人寿保险股份有限公司  黄毅楷； 

上海富驰投资咨询有限公司  张良； 

招商基金管理有限公司  李雪； 

银河基金管理有限公司  许聪； 

北京曜德投资管理有限公司  高喜洋； 

诺安基金管理有限公司  李迪光； 

中融人寿保险股份有限公司  崔岳 

时  间 2020 年 3 月 5 日 

地  点 电话会议 

上市公司接待 

人员姓名 
董事会秘书：尤敏卫；技术总监：王宏 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、目前基建投资对公司产品的影响以及产品市场和竞争优势 

答：  微棱镜型反光材料主要应用于高速公路、国道省道等级公路、城市

道路上的交通标志牌领域，由于模具制作困难，生产工艺难度较大，目前

全球掌握该项产品生产技术的企业只有四家，公司是国内首家且唯一一家
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突破微棱镜型反光膜技术壁垒的公司。目前全球微棱镜膜市场规模在 70

亿左右，国内约占 25-30 亿市场，但公司市占率仅仅约为 10%，剩余主要

为 3M垄断，公司自 2016 年项目建成以来，每年增速极高，公司有望将市

占率提升至 30%。 

前几年在基建投资放缓的大环境下，公司棱镜型反光膜从投产至今能

实现高速增长主要得益于存量市场的进口替代。在公司产品品质与 3M公

司没有差异的情况下，未来公司凭借良好的服务和略低 15%-20%的价格优

势，迅速扩大被 3M公司垄断的市场份额。公司目前棱镜型反光膜销售模

式逐步由原来只提供“反光膜”转型“反光材料一站式解决方案供应商”，

可直接接整个工程项目，针对客户需求进行快速响应，满足客户的定制化

需求，较国外企业具有更强的服务及售后优势。 

2020 年受疫情影响，我国的经济增长明显承压，作为稳增长的重要抓

手，国内基建步入“快车道”，高速公路、国道以及越来越多的城市道路

的标志牌将开始采用微棱镜型反光膜来制作，将刺激棱镜型反光膜的增量

市场需求。 

二、公司 PC/PMMA 项目情况介绍 

答：随着5G通信、无线充电、NFC等技术全面普及的背景下，市场对

手机背板材料提出新要求，中低端手机中金属材料后盖由于对5G信号有一

定屏蔽作用，将逐步退出市场，PC/PMMA复合材料凭借自带通透的仿玻璃

效果性能、可塑性高、硬度高、耐刮性好等性能优势，克服玻璃、陶瓷材

料跌落易破碎问题。同时，经过纹理制作，能得到很好的流光炫彩的玻璃

效果，可以做各种美化外观效果、丝印 LOGO、图案等；同时，复合板材

生产的手机后盖产品开发开模周期短，单线产能高，性价比高，约15-20

元一块，成本约为玻璃后盖的20-30%左右，有望成为未来大众主流手机背

板材料。同时，除了手机盖板，未来也会有更多的移动通讯设备背板使用

该背板材料。根据公开数据，2019年全球智能手机出货量约15亿部，中低

端大众手机按照10亿部保守估计，初步估算未来手机后盖市场超过150亿

元，3000以下机型在成本和性能的结合下，用PC/PMMA复合板材的占有率

将大幅提升，板材市场空间值得期待。目前，PC/PMMA膜进口依赖度大，
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国外主要进口于日本的帝人、住友等大型公司，国内主要生产企业四川龙

华薄膜，从龙华去年新增生产线加大产能来看，目前市场仍属于供需失衡，

PC/PMMA 复合板材的需求将保持持续旺盛。公司2019年1月新增建设年产

1000万平方米光学级PC/PMMA共挤薄膜/薄片生产线建设项目，目前公司进

口的生产设备已到位完成安装调试，并已生产小批量产品供下游客户试

用。公司该生产线的主要目标客户为通达控股，智动力，锦瑞新材等国内

知名的手机后盖生产企业。预计今年下半年会实现规模化销售，将对业绩

有所贡献。 

三、铝塑膜市场介绍 

  答：铝塑膜下游市场主要包括消费电子（3C）领域和动力电池领域。

软包装电池的应用首先在消费电子领域，渗透率已达90%，随产品更高性

能要求，预计软包电池需求仍然维持维持稳定增长。与此同时，随着新能

源汽车的高速增长，动力电池出货量大幅增长带动软包装行业的增长，锂

电池封装形式有圆柱、方形和软包三种，圆柱和方形电池的外包装多为钢

壳或者铝壳，软包外包装为铝塑膜。软包电池相较圆柱和方形电池的优点

在于：软包电池采用铝塑膜包装，发生问题时电池会鼓气或从封口裂开释

放能量，滥用时爆炸概率低，更加安全；较同等容量的钢壳锂电轻40%，

铝壳轻20%，具有高质量比能量；能量密度更高，较同等尺寸钢壳高10-15%，

铝壳高5-10%；内阻更小，能耗低；循环性能好，寿命更长，100次衰减比

铝壳少4%-7%；设计更加灵活，可根据客户需要定制。而国产软包电池封

装难于控制、一致性不好，采用进口产品成本较高，因此渗透率较低，15%

仍不到。而随着未来国内企业技术的提升，软包电池各种原材料实现国产

替代后成本下降，软包电池渗透率在动力电池领域应用也将类似3C电池领

域大幅度提升。 

公司铝塑膜已经进入天津力神等国内知名的企业，目前已经形成稳定

订单，力争订单量进一步提升。目前下游还没有打开国产化，但是未来动

力电池铝塑膜国产化是一个趋势，公司作为国内少数几家已经量产、品质

稳定的供应商，未来在铝塑膜特别是动力类铝塑膜国产化进程中机会较

大。 
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四、公司量子点膜如何应对未来 

答：目前普通 LED 电视色域只有 72%，OLED 电视能达到 100%，而量子

点电视色域覆盖高达 110%；色彩纯净度比普通 LED 提升 50%；薄膜寿命长，

量子点能够保证色彩恒久不褪色。因此量子点电视仍是未来的趋势，具有

色域高、颜色纯、性能稳三方面，根据 IHS markit 预测 2021 年量子点电

视和量子点显示屏销售量将分别达到 2250 万台和 330 万台，其中采用量

子点膜技术的比例可达 91%，五年复合增长率达到 23%，对应薄膜市场空

间约 38 亿元。 

但由于量子点膜成本较高，量子点和阻隔膜等原料主要来自于美国和

日本企业，国内企业也有量子点和阻隔膜生产。公司量子点膜目前售价偏

低，原材料成本居高不下的情况，未来主要应对措施为：一是针对主要客

户 TCL 随其量子点电视在市场销售而相应增长采购量，公司正与其进行协

商，力争对售价进行调整。同时，公司也在积极拓展市场，给其他量子点

企业送样检测，未来如能顺利合作，售价将有所提升情况；二、应对成本

居高不下的问题，处于产品稳定性原则，目前公司仍采用进口阻隔膜、量

子点浓缩液，但是随着采购量的增加和竞品的出现，材料成本有望下降，

力争 2020 年实现一定的业绩。 

五、华威增光膜未来情况以及竞争优势 

答：近两年下游终端产品 LCD 电视及显示面板行业竞争加剧，黑色家

电行业消费疲软，消费端 LCD 显示产品特别是 TV产品价格大幅下降使得

整体行业上游供应链的利润压缩。同时行业受乐视的不良影响，利润空间

下降，并将成本压力向上游传导，导致华威新材料主营产品增光膜销售价

格被压缩。2019 年增光膜产品销售量有所增长，但是原材料上涨、价格下

滑以及华威调整客户结构等原因导致其销售额小额下滑，净利润较 2018

年有较大幅度的下滑。目前团队积极调整销售方案，重点推进增亮膜、量

子点膜等现有主导产品的市场拓展，华威新材有望恢复原有利润并重回增

长轨道。具体需要以未来公布定期报告为准。 

面对竞争对手，华威多年来致力于增光膜在业内已积累一定的口碑，

同时华威拥有卷材裁切工厂骏通新材料，可直接按照客户要求进行裁切后
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销售，可以更好的服务终端客户，比竞争对手更具服务优势。 

六、公司未来主要的工作 

答：公司短期内主要是大力拓展高端产品微棱镜反光膜和车牌级反光膜及

半成品的国内市场，同时逐步推进上述主流产品的国际市场销售，同时提

高强化在 3C 类铝塑膜核心客户的采购批量的提升，加快对动力类铝塑膜

客户的渗透，尽快推进新产品 PC/PMMA 复合板材的试样送样工作，力争下

半年实现批量化生产和销售，针对市场加快相关产品的生产销售和市占率

的提升。 

 

附件清单（如有） 无 

日  期 2020 年 3 月 6 日 

 


