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广东坚朗五金制品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                             

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

☑其他 （电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

 

东北证券唐凯&郭梦婕、银河基金、财通基金、东海基金、华安

基金、富安达基金、太平资产、泰达宏利、浦发银行、中信资

管等 23 家机构参加本次电话会议。 

 

时间 2020 年 3 月 4 日 

地点 电话会议形式 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长兼总裁：白宝鲲 

董事会秘书：殷建忠 

财务总监：邹志敏 

证券事务代表：韩爽 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司的新品类对每年的收入增长有多少贡献？  

目前公司收入中的新品类约占 20%，传统品类占 80%。公

司可以拓展的品类还有很多，但在新品类扩充选择时，我们对

于新增品类并未做数量设定，更关注新增品类的培育工作。前

期经过筛选和评估引入进来的新产品，在实际推广和业务开展

时，需要沉下心做市场拓展，从而挖掘更多的市场机会。后续

公司也将继续根据市场和客户需求，结合现有产业布局情况有

针对性地有序导入新品类。 

 



2、公司的战略规划方向是什么？ 

公司的定位是建筑配套件的集成供应商，以“研发+制造+

服务”的全链条销售模式不断满足客户需求和市场变化。一方

面继续保持对现有优势产业的增资扩产和新增关联产品的延

伸投入；另一方面，整合建筑行业内优势资源，积极通过战略

投资与合作提升产业发展能力；丰富门窗类产品，布局建筑节

能和绿色建筑；战略布局智能家居与安防市场；完善锚固技术

产品体系，助推地下综合管廊业务发展；战略代理国外高端品

牌，满足消费升级需求；构建劳动安全防护用品综合提供能力。 

传统品类在价格、服务和品牌上有较大优势，对于新品类

因各个产品所处的周期不同而有较大差异，需要一段时间的培

育。在这方面上，公司通过协调资源和建立规则让产品得到更

好的推广，内部的一系列信息化学习平台，也能不断总结、优

化产品推广的路径与方式。 

 

3、公司应收账款周转率是否能提升？  

公司面对的客户群体类型较多，单一客户的应收账款余额

相对不高，较为分散。在公司业务拓展同时，一直重视回款管

理，将应收账款回收和销售激励挂钩，加大内控管理，以确保

采取必要的措施回收过期债权以减少公司发生重大坏账风险。

2019 年前三季度的应收账周转率正在逐步提升，做到大幅提升

有一定难度，公司将持续关注应收账款质量和做好风险防控工

作。 

 

4、公司开拓国际市场的情况？ 

公司对海外业务拓展已有十多年，近年来设立多个海外备

货仓，将中国仓储式销售复制到海外，以快速响应客户供货需

求。海外建筑市场与中国市场区别很大，市场规模没有中国大，

发展相对比较缓慢。通过设立海外子公司、进行员工本地化布



局，目前海外业务发展情况良好，但在短时间内对公司整体销

售额贡献不大。 

 

5、目前公司产能如何？是否考虑扩产？ 

从公司 2016 年上市至今，公司的产能一直保持较为饱和的

状态。现阶段正在进行的有两个增资扩产项目。位于东莞总部

的塘厦增资扩产项目和位于河南卫辉市的华北生产基地。塘厦

增资扩产项目规划主要用于扩大现有的产品线；华北生产基地

用于新品类的培育，建造产业园，同时也承担了北方的中心仓

角色。对于中心仓规划，后续会考虑两班/三班管理，加快各仓

的周转和供给。若三五年后公司业务仍处在高速发展状态，还

需要另外考虑扩张计划，公司也在密切关注。 

 

6、公司销售人员拓展计划？ 

   目前，公司国内外销售网络点近 500 个，销售团队约 4000

人。未来主要根据各营销网点的产品铺设与现有情况，针对各

类产品铺设进行合理布局，关注人均产值提升，对销售团队和

销售人员有序增加。对新加入的销售人员，充分发挥团队协同

平台优势，从点对点、端到端的系统培训、知识平台分享，通

过建立学习平台培训系统、结合线下培训学习交流，快速提升

专业的技术支持能力、营销服务能力和综合素质，并同步实现

销售人员移动办公，独立承担销售业务并更好的服务于客户。 

 

7、公司如何选择新品类进行参股还是控股合作？ 

公司在产品品类扩展方面，始终坚持围绕市场和客户需求，

会优先选择和现有产品生产、销售以及现有模式存在互补，以

及高度协同的品类、行业。根据产品情况或先签订战略合作，

尝试销售，经过推广后视销售情况，对于发展前景较好或优势

明显的产品，会优先考虑股权合作。 



附件清单（如有） 无 

日期 2020 年 3 月 4 日 

 


