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海南康芝药业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2016-001 

投资者关系 

活动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

 

 

参与单位名 

称及人员姓

名 

《新康界》 谭敏 

 

 

 

时间 2016.01.06 

地点 海南康芝药业股份有限公司 

 

 

 

上市公司接 

待人员姓名 

肖斌、刘金莲 

 

 

 

投资者关系 

活动主要内 

容介绍 

 

 

肖斌副总裁接受新康界记者采访，并就行业现状及问题、儿童用药挂网

政策，以及儿童药企业在从中将起到的作用等问题进行解答。 

 

 

 

附件清单 

（如有） 

机构调研会议纪要 

 

 

 

日期 

2016.01.06 

 

 

 

 



 

康芝药业（300086）：机构调研会议纪要 

 

时    间：2016 年 1 月 6 日 

地    点：海南康芝药业股份有限公司 

参加人员： 《新康界》谭敏，康芝药业肖斌、刘金莲    

记录人：  刘金莲 

纪要内容： 

   一、问：请介绍康芝的“学术模式”？ 

答：康芝针对儿童合理、安全用药进行全方位的学术教育：对象并不局限在

临床医生（含基层的医生），还包括药店的店员、店长，甚至是消费者的教育。

“学术教育是产品的根基，康芝会进一步加大市场部的建设，建立有效的学术推

广模式。 

二、问：行业内常见企业以明星单品打造知名度，康芝以公司品牌还是单品

品牌为主？ 

答：在品牌建设方面，康芝将以公司品牌和单品品牌并进的方式进行，既打

造康芝的整体品牌，又针对各个领域的拳头产品，着力打造单品品牌。这样的品

牌建设，在营销战术上将演变成“品类营销+单品突破”。 

三、问：请介绍康芝“全品类”营销的优势？ 

答：“品类营销”的关键在于康芝的儿童健康全品类发展。康芝的产品基本

覆盖了儿童常见病、多发病所需的各类药品，如果进一步丰富儿童大健康系列产

品，这足以支撑连锁药店以此为基础建立儿童专柜或母婴专区。同时，康芝有着

丰富的学术推广经验与资源，在连锁的儿童品类管理与提升方面，康芝可以为连

锁提供更多的儿童用药的学术教育与服务，提高连锁在这个领域的专业服务能

力，这就是品类营销的优势。 

四、问：请介绍公司儿童健康全品类发展的趋势。 

答：在儿童用药方面，康芝把目标设在“品类最齐全”上。不仅在占据儿童

用药市场最大份额的呼吸系统用药、消化系统用药以及营养补充剂这三大品类中



 

均要打造拳头产品，“哪怕是利润很低的孤儿药，康芝也要做，这是一份责任。”

肖斌表示。 

 

为此，康芝会持续投入新产品的研发，打造公司的核心竞争力。例如，与上

海巴斯德研究所合作研发手足口病治疗用药，“这将是手足口病第一个真正的治

疗药物”，肖斌表示。此外，针对儿童用药特点，公司还将致力于打造“口腔速

溶膜”技术平台以及儿童药掩味技术平台等。 

五、问：近日，CDE 就公布了《临床急需儿童用药申请优先审评审批品种评

定的基本原则》，请问您对目前儿童药政策的看法。 

答：  

   这些对儿童用药来说，都是很实际的利好政策。 目前国家正在组织制定的儿

童基本药物目录，以及儿科医学界重新修订的儿童临床用药指南等，都将进一步

规范儿童用药市场。目前儿童药企业都在积极地做好相关应对工作。 

儿童用药还可能在最近制药行业极为关注的控费政策中，提高在医院用药市

场的份额。 

“医院控制 30%药占比”的目标要实现还需要一段时间，在这个过程中，抗

生素、中药注射剂、心脑血管用药等目前市场份额很高的药物将受到最大冲击；

而儿童用药的市场份额本来就很小，大部分的价格都不高，而且大多数是自费药

物，无论是公立医院控费，还是医保控费，对儿童用药的影响都不大；反而，由

于医院用药市场整体规模可能会降低，儿童用药即不受控费影响，又有直接挂网

等政策的扶持，市场份额将会有所提高。 

    儿童用药的独家品种、独家剂型、规格等将会有更大的机会，而且，在销售

渠道方面本来就有优势的企业，更容易抓住此次机会。 

调研结束。 

 


