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	证券代码：000100     证券简称：TCL集团       公告编号：2016-006
	TCL集团股份有限公司
	关于子公司与乐视网合作进展的公告
	TCL多媒体科技控股有限公司（以下简称“TCL多媒体”）与乐视致新电子科技（天津）有限公司（以下简称“乐视致新”）签订了《股份认购协议》，引入乐视致新作为TCL多媒体的战略投资者。本公司、TCL多媒体、乐视控股（北京）有限公司（以下简称“乐视控股”）、乐视网信息技术（北京）股份有限公司（以下简称“乐视网”）于2015年12月14日在深圳签订了《战略合作备忘录》，并召开了与乐视的投资暨战略合作发布会，约定TCL与乐视会以股权为纽带，在战略资源和商业模式方面形成多维度的深度战略合作，引领全球围绕智能电...
	双方于发布会后，基于互补的资源和能力，以发挥最大的协同价值、共同提升竞争优势为目的，在战略资源和商业模式方面相互借鉴经验，积极寻求多领域、深度的业务合作，并成立了联合工作小组落实具体合作方案及业务细节。截至本公告日，双方达成的合作情况如下：
	一、互联网业务运营合作
	TCL多媒体拥有逾1,200万的智能电视用户，乐视拥有超过400万的高端付费智能电视用户、拥有行业领先的多元用户价值变现体系。通过叠加两大平台级企业的海量并保持快速增长的家庭用户，实现双方可运营用户的价值倍增。
	1、广告业务
	双方正积极制定在开关机广告联合运营方面的深度合作模式。TCL多媒体将在搭载TV+智能电视平台的活跃终端中快速开展试点，并在3-6个月内完成技术升级与服务模式落地。借助双方叠加后倍增的可运营活跃终端数量及乐视较成熟的跨屏广告运营体系，双方智能电视终端的的广告收益及ARPU值将得到显著提升，生态运营的商业模式将进一步增强。
	2、全球播业务
	乐视品牌电视将全面向全球播开放，通过预装或升级等方式进行推广，乐视计划将部分旗下自制电影及独家版权的电影通过全球播同步院线进行发行；双方还将开发基于乐视UI桌面级运营模式的全球播服务升级形态并在双方机型全面推广。通过共同打造覆盖同步院线和新媒体版权的全生命周期线上内容运营的全球播模式，大大提升乐视及TCL TV+电视用户的差异化体验。
	3、欢网业务
	乐视正在与欢网探讨智能EPG及增强电视业务的全面合作计划，目前正在进行技术上的测试和改进，并拟在3-6个月内完成技术和业务运营对接。
	此外，TV＋智能电视平台将引入乐视优质的视频内容和会员运营模式，整合入TCL在全球播等垂直业务和相关合作伙伴的独家资源，借鉴乐视会员运营模式，创建TCL大屏会员体系，大力推行“产品＋服务”的商业模式。TCL与乐视通过各自的媒体优势，不仅可以提升双方品牌影响力，增加优质视频内容，提升用户体验，用户运营能力在双方平台实践的基础上也会得到进一步提升。
	二、新产品联合开发
	TCL多媒体在中国曲面电视市场拥有领先的市场地位与技术优势。根据中怡康报告数据，截至2015年52周，TCL多媒体在中国曲面电视市场累计市场份额为17.5%，居国产品牌第一。TCL多媒体将与乐视联合开发55寸、65寸的曲面电视新产品，进一步扩大TCL多媒体曲面电视竞争优势。
	三、供应链协同
	TCL多媒体拥有行业领先的供应链垂直一体化优势并已建立起全球化的生产布局，在研发、采购及生产环节积累了丰富的经验，供应链的协同将有效提升双方的供应链竞争优势，提升乐视产品的竞争力。乐视已加大55寸、43寸等关键产品由TCL多媒体供货的比例，预计从2016年第二季度开始，订单量有显著提升。
	双方正围绕资源全面开放、打通用户运营边界的合作宗旨积极探讨跨产业链垂直整合下增量的用户价值变现体系，除上述业务进展外，双方还将在内容、游戏、体育、海外合作运营等领域开展更为紧密的合作，共同搭建互联网生态圈。公司将依据有关法律法规的规定，及时履行信息披露义务。




