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证券代码：002482          证券简称：广田股份        公告编号：2016-008 

 

深圳广田装饰集团股份有限公司 

关于增资入股上海荣欣装潢设计有限公司 

并受让部分股权的公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容真实、准确和完整，并对公告中的虚

假记载、误导性陈述或者重大遗漏承担责任。 

 

一、对外投资概况 

（一）对外投资的基本情况  

经2016年1月14日召开的深圳广田装饰集团股份有限公司（以下简称“广田股

份”、“公司”）第三届董事会第二十四次会议审议通过，公司与上海荣欣装潢

有限公司（以下简称“荣欣装潢”）、陈国宏、深圳市宏拓鹏海投资合伙企业（有

限合伙）、上海弘之聚投资管理合伙企业（有限合伙）、上海荣欣装潢设计有限

公司（以下简称“荣欣装潢设计”）签署了《合作协议》，公司拟以自有资金向

荣欣装潢设计增资人民币7,000万元(其中201.4388万元计入荣欣装潢设计注册资

本，6,798.5612万元计入荣欣装潢设计资本公积)，增资后公司持有荣欣装潢设计

20.14%的股权；同时，公司以人民币8,290万元受让荣欣装潢持有的荣欣装潢设计

23.86%的股权。完成增资及股权转让后，公司共持有荣欣装潢设计44%的股权，为

荣欣装潢设计控股股东。 

（二）本次对外投资的审批程序 

本次对外投资事项在公司董事会审批权限范围内，无需经公司股东大会批准；

本次对外投资不构成重大资产重组，不构成关联交易。 

二、投资标的及交易对方基本情况  

（一）投资标的 

1、荣欣装潢设计基本情况 
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公司名称：上海荣欣装潢设计有限公司 

住所：上海市普陀区志丹路184-190号530室 

法定代表人：陈国宏 

注册资本：798.56万元人民币  

成立日期：2016年01月07日 

经营范围：建筑装饰装修建设工程设计与施工，电子商务（不得从事增值电

信、金融业务），商务信息咨询，企业管理咨询，投资咨询（除金融证券保险业

务），投资管理，资产管理，文化艺术交流策划，企业形象策划，市场营销策划，

会展会务服务，电脑图文设计制作 ，广告设计、制作，智能家居、信息技术专业

领域内的技术开发、技术咨询、技术转让、技术服务，市场信息咨询与调查（不

得从事社会调查、社会调研、民意调查、民意测验），销售：智能家居、建筑材

料、木材、建筑五金、墙纸、卫生洁具、床上用品、办公用品、日用百货、电子

产品、通信设备（除卫星电视广播地面接收设施）、计算机软硬件及辅助设备。

【依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动】 

2、荣欣装潢设计股权架构 

序号 股东名称 出资额（万元） 持股比例(%) 

1 上海荣欣装潢有限公司 588.56 73.70 

2 
深圳市宏拓鹏海投资合伙企业

（有限合伙） 
110 13.77 

3 
上海弘之聚投资管理合伙企业

（有限合伙） 
100 12.52 

 合计 798.56 100 

3、荣欣装潢设计概况 

荣欣装潢设计由上海荣欣装潢有限公司、深圳市宏拓鹏海投资合伙企业（有

限合伙）、上海弘之聚投资管理合伙企业（有限合伙）于2016年1月7日成立。根

据《合作协议》，荣欣装潢设计将受让上海荣欣弘馆国际控股企业（有限合伙）

（以下简称“弘馆国际”）和荣欣装潢合法拥有的全部经营性资产（包括但不限

于荣欣实景装潢馆的资产（包括装潢资产及室内物品）以及荣欣装潢的无形资产

等），受让完成后，荣欣装潢设计将从事家装业务，弘馆国际和荣欣装潢将不再

经营与家装相关的业务。 



 

- 3 - 

（二）交易对方及投资标的原股东情况 

1、上海荣欣装潢有限公司 

公司名称：上海荣欣装潢有限公司 

住所：上海市普陀区志丹路184-190（双）号510室 

法定代表人：陈国宏 

注册资本：2000万元人民币  

成立日期：1993年4月2日 

经营范围：建筑装修装饰工程专业承包壹级，装潢设计；销售建筑材料、木

材、建筑五金、墙纸、卫生洁具；附设分支。 【依法须经批准的项目，经相关部

门批准后方可开展经营活动】 

2、陈国宏先生，荣欣装潢的创始人、荣欣装潢设计的实际控制人，从事家装

业务20余年。目前兼任中国室内装饰协会副会长、中国建筑装饰协会名誉副会长、

上海室内装饰行业协会会长、全国工商联家具装饰业商会家装专业委员会执行会

长、华东理工大学城市文化研究所所长和硕士生导师，先后撰写主编出版过《追

寻工业化装修之路》等十多本书籍。 

3、深圳市宏拓鹏海投资合伙企业（有限合伙），成立于2015年12月31日，主

要从事股权投资等。 

4、上海弘之聚投资管理合伙企业（有限合伙），成立于2015年12月28日，主

要从事投资管理等。 

三、合作协议主要内容 

为了快速涉足“成品装潢”领域，完善公司家装供应链体系，实现强强联合。

公司拟以自有资金向荣欣装潢设计增资并通过股权转让方式获取荣欣装潢设计股

权。具体为： 

（一）增资及股权转让情况 

1、公司以自有资金 7,000 万元增资荣欣装潢设计，其中 201.4388 万元计入注

册资本，6,798.5612 万元计入资本公积，增资后荣欣装潢设计股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 持股比例(%) 
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1 深圳广田装饰集团股份有限公司 201.44 20.14 

2 上海荣欣装潢有限公司 588.56 58.86 

3 
深圳市宏拓鹏海投资合伙企业

（有限合伙） 
110 11 

4 
上海弘之聚投资管理合伙企业

（有限合伙） 
100 10 

 合计 1000 100 

2、同时，公司以现金人民币 8,290 万元受让荣欣装潢持有的荣欣装潢设计

23.86%的股权，本次股权转让后荣欣装潢设计股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 持股比例(%) 

1 深圳广田装饰集团股份有限公司 440 44 

2 上海荣欣装潢有限公司 350 35 

3 
深圳市宏拓鹏海投资合伙企业

（有限合伙） 
110 11 

4 
上海弘之聚投资管理合伙企业

（有限合伙） 
100 10 

 合计 1000 100 

（二）资金来源 

公司使用自有资金投资。 

（三）增资资金的运用 

公司首次增资的 7000 万元主要补充流动资金、购买经营性资产等相关用途。 

（四）业绩承诺及补偿 

 自 2016 年 4 月 1 日起算，荣欣装潢设计对三十六个月（下称“业绩承诺期”）

的业绩承诺如下： 

1、自 2016 年 4 月 1 日起算，荣欣装潢设计第一至第十二个月（2016 年 4 月

1 日至 2017 年 3 月 31 日）经审计的累计营业收入不低于（含本数）3.5 亿元，净

利润（经公司指定的会计师事务所审计的合并报表中归属于母公司所有者权益的

净利润，与合并报表中扣除非经常性损益后归属于母公司所有者权益的净利润，

按照孰低的标准确定，下同）不低于（含本数）2,800 万元，经营活动现金流净额

不低于（含本数）同期净利润；第十三个月至第二十四个月（2017 年 4 月 1 日至

2018 年 3 月 31 日）经审计的累计营业收入不低于（含本数）4.025 亿元，净利润
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不低于（含本数）3,220 万元，经营活动现金流净额不低于（含本数）同期净利润；

第二十五个月至第三十六个月（2018 年 4 月 1 日至 2019 年 3 月 31 日）经审计的

累计营业收入不低于（含本数）4.63 亿元，净利润不低于（含本数）3,703 万元，

经营活动现金流净额不低于（含本数）同期净利润。 

第一至第十二个月（2016 年 4 月 1 日至 2017 年 3 月 31 日）、第十三个月至第

二十四个月（2017 年 4 月 1 日至 2018 年 3 月 31 日）、第二十五个月至第三十六个

月（2018 年 4 月 1 日至 2019 年 3 月 31 日）以下均单称“考核期”。 

如荣欣装潢设计出现股份支付产生的费用，该等费用从上述承诺净利润中扣

除。 

2、 如业绩承诺期满，荣欣装潢设计未实现承诺净利润（9,723 万元），荣欣

装潢及陈国宏应就荣欣装潢设计实际净利润同荣欣装潢设计承诺净利润（9,723 万

元）之间的差值向广田股份进行补偿。如荣欣装潢设计实际净利润不低于（含本

数）承诺净利润（9,723 万元）的 70%（6,806.1 万元），则荣欣装潢需先以现金形

式进行补偿，不足部分以股份进行补偿；如荣欣装潢设计实际净利润小于承诺净

利润（9,723 万元）的 70%（6,806.1 万元），则公司可选择以下两种方式之一或组

合作为具体补偿方式：  

1） 现金补偿：业绩承诺期满，荣欣装潢及陈国宏应在荣欣装潢设计专项审

计报告出具后40天内将荣欣装潢设计的业绩承诺期内累计实际净利润与承诺净利

润（9,723 万元）之间的差额以现金方式补偿给公司。 

2） 股权补偿：业绩承诺期满，如荣欣装潢设计业绩承诺期内累计的实际净

利润未达到承诺净利润，荣欣装潢应按下列公式将所持的荣欣装潢设计股权以 1

元钱的价格转让给公司。  

荣欣装潢转让股权比例=（荣欣装潢设计业绩承诺期内累计承诺净利润（9,723

万元）－荣欣装潢设计业绩承诺期内累计实现净利润）/荣欣装潢设计业绩承诺期

内累计实现净利润×广田股份持有荣欣装潢设计股权比例 

3）荣欣装潢以其名下房地产以及其持有的荣欣装潢设计全部股权为荣欣装潢

的业绩补偿义务提供担保，荣欣装潢应在本次增资及本次股权转让完成后 30 天内

办理完毕股权质押登记手续。 
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4）陈国宏为荣欣装潢的业绩补偿义务提供连带保证担保。 

（五）股权增资后目标公司治理结构及其约定 

本次增资及股权转让完成后，荣欣装潢设计的董事会由 5 名董事组成，其中

由公司推荐并通过荣欣装潢设计股东会选举产生 3 名董事，由荣欣装潢推荐并通

过荣欣装潢设计股东会选举产生 2 名董事。董事长兼法定代表人由公司委派，副

董事长由荣欣装潢委派。 

荣欣装潢设计实行董事会领导下的总经理负责制，总经理由荣欣装潢委派。 

（六）估值及定价 

参考荣欣装潢设计的盈利能力预测、净利润承诺以及经营管理能力，本次增

资及股权转让对荣欣装潢设计的估值为人民币3.475亿元。 

四、本次投资的目的、存在的风险 

（一）本次投资的目的 

1、本次投资是工装龙头企业与家装龙头企业的紧密合作，双方携手共同开拓

家装市场，也是公司积极布局家装市场大战略的重要一步。 

荣欣装潢是上海装潢业内第一家著名商标企业，被评为上海十大最具价值服

务商标企业。2015年，荣欣装潢荣获全国工商联评选的“二十年中国家装行业10

佳突出成就企业”、“中国家装企业10大家装领军企业”，特别是“成品装潢”

模式在《中国经济报》一年一度的评选中，荣获“2015年中国杰出商业模式奖”。

目前在上海设有13家直营店，在全国设有17家加盟店。 

广田股份作为工装行业龙头企业之一，是行业内资质种类最全、等级最高的

建筑装饰企业之一，在华南地区排名第一；同时也是批量住宅精装修领域龙头企

业，拥有着20年住宅精装修经验，特别是近年来，住宅精装修业务每年年产值达

50亿，每年5万余套，已累计完成50万套以上，其工业化能力及市场占有率全国第

一。秉承广田股份多年批量住宅精装修经验和广田股份品牌优势、资金优势以及

丰富的工程管理经验（建立了一套成熟的“258”项目施工管控体系），公司开启

了家装大战略，不仅在批量住宅精装修基础上开创了B2B2C的定制精装新模式，而

且积极布局互联网家装业务，与来自腾讯、阿里、百度的优秀互联网人才、优秀
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的家装企业精英和公司自身的施工领域专家一起，以供应链为基础平台，结合公

司的住宅精装修供应链能力、施工管理经验、工艺标准规范，利用互联网技术、

现代IT技术，打造专属年轻用户的“过家家”品牌B2C电子商务平台，线下开办实

体家装体验馆，实现用户线上线下的互动体验。 

本次合作是工装龙头企业与家装龙头企业的紧密合作，双方不仅资源优势（营

销资源、客户资源、供应链资源、施工资源等方面）互补，更是两种业态优势的

结合，“工装的专业性”和“家装的复杂性”融合，对行业的整合将产生难以估

量的效应。同时，家装企业现金流好的优势，也可反哺工装现金流的短板。两种

模式的融合，其优势的互补和管理升级，更能为家装行业发展提供有益探索。 

2、荣欣装潢设计“成品装潢”商业模式先进，符合未来家装发展趋势，且有

能力在全国范围内复制。 

家装行业市场巨大（2015年家装市场达1.5万亿，如果加上家装后市场、智能

家居、社区服务、数据运营等，则规模更大），就行业而言，存在“大行业、小

公司、难以全国复制、行业集中度低”等行业痛点，但是影响产业发展的核心原

因则是“一户一设计，一户一施工”的家装模式，导致家装行业无法突破瓶颈，

无法全国范围复制，无法规模化，解决之道在于产业化塑造家装产业链，对家装

全部流程优化、再造，将家装从服务属性变更为产品属性，“像卖汽车一样卖家

装”。荣欣成品装潢适应家装产业化趋势，在产品端、设计端、展示端、施工端、

供应链端等环节均做了较大的优化和流程再造，其优势体现在： 

第一、荣欣成品装潢提供了“一整套装修、家具、电器、布艺软装整体装潢

产品”，且极具性价比优势，克服了装修繁琐、劳累、操心、费钱的烦恼。例如

其家装1号产品，100平米仅需9.9万，就可满足所有的六面体传统装修，包括24组

客厅、卧室、书房、厨房、卫生间的家具、11组丹麦品牌的灯具，四件台湾生产

的床上用品和三组窗帘及一组芝华士的组合功能沙发的全部配套。 

第二、成品装修把工厂化装修带到了工业化的装修时代，对装修流程做了优

化和改进。标准化产品、标准化施工、标准化报价，节约了客户百分之六十以上

的装修时间。 

第三、成品装修实现了工业化产品价廉物美的特性，提供极具性价比的产品。
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由于标准化的流水线生产，使生产效率大幅提高，以及标准化产品带来材料损耗

下浮百分之三十的效果，使得价廉物美变成了现实可能。因此，荣欣装潢的成品

模式，使得装潢成本大幅降低，从而实现客户利益的最大化。 

荣欣“成品装潢”以产业化思路整合家装产业链，对家装全部流程进行优化，

具有可复制性的基因。 

3、2016年将是家装风口，且是C端用户生活场景“衣食住行”中必不可少的

一环，是智能家居的重要入口，也是互联网家装落地提供重要保障，真正为互联

网家装提供“线上线下闭环生态圈”。 

家装日益成为生活场景的一个重要风口，且2016年可能成为家装爆发的一年，

能够与广田股份各个产业链起到很好的协同效应，成为智能家居的重要入口，同

时也为互联网家装提供线下施工、供应链等支持，实现“线上线下”有机融合，

为广田打造“线下家装---线下互联网家装---智能家居---智慧家”闭环生态圈。 

广田股份旗下控股子公司深圳广田智能科技有限公司首创了与装修公司深度

合作定制智能家居的产品模式，以此减轻用户在安装和布局过程中的负担，同时

增加了智能化的程度。其自主开发的基于传感器网络的智能家居产品“图灵猫”

包括中控器、传感器、智能插座和旋钮控制器等，是一整套智能家居解决方案。

“图灵猫”通过互联网轻便的连接一切家电，并针对多种不可遥控家电做出与其

连通的改良方案，目前可连接市面上95%以上的家电。“图灵猫”能实现家电控制、

安防、娱乐、健康管理、家庭能源管理、周边服务、物业服务、线上卖场/支付、

广告推送等九大功能。 

在普通家庭中接入“图灵猫”后，内置智能系统将对用户的睡眠、运动等日

常生活情况进行个性化观察，深入学习后无需用户操作即可自主指挥家电适应用

户日常起居，实现真正意义上的智能家居。此次与知名家装企业的合作，为“图

灵猫”的进入家庭提供重要入口，促进公司智能家居业务在全国范围的布局。 

荣欣装潢设计目前商业模式成型、产品理念符合家装工业化趋势；本次合作

不仅与广田股份资本层面上的合作，更与公司各个产业链（智能家居、互联网家

装、供应链等）形成有效协同效应。 

（二）本次投资的风险 
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1、管理整合不达预期的风险 

公司本次投资旨在快速涉足“成品装潢”领域，完善公司家装供应链体系，

与公司各个产业链（智能家居、互联网家装、供应链等）形成有效协同效应。后

续管理整合能否充分发挥协同效应，具有一定的不确定性。 

2、业绩承诺不达预期的风险 

家装市场与居民消费习性相关，如荣欣装潢设计不能适应市场变化，不能及

时的根据市场竞争环境调整发展战略，从而保持和增强竞争力，则可能在未来的

竞争中处于不利地位，导致业务拓展能力和盈利能力下降。 

特此公告。 

 

                                    

深圳广田装饰集团股份有限公司董事会 

二〇一六年一月十五日 




