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证券代码：601633            证券简称：长城汽车            公告编号：2016-021 

 

长城汽车股份有限公司 

关于回复上海证券交易所对公司 2015 年年度报告 

事后审核问询函的公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重

大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

长城汽车股份有限公司（以下简称“本公司”或“公司”）于 2016 年 4 月 1 日收到

上海证券交易所发出的《关于对长城汽车股份有限公司 2015 年年度报告的事后审核问

询函》（上证公函【2016】0310 号）（以下简称“《问询函》”）。根据《问询函》的要求，

现对相关问题回复如下： 

一、关于公司经营战略 

1、公司于 2014 年推出哈弗 H9 车型，2015 年推出哈弗 H8 车型，但上述两款新车型

销量均处于较低水平。另据公司 2014 年年报披露，“哈弗 H7 将是本集团另一款全新的

重磅车型，预计在 2015 年下半年上市”，但该车型至今未上市。请公司详细说明： 

（1）哈弗 H8、哈弗 H9 销量不及预期，以及哈弗 H7 至今未上市的原因及存在的问

题。 

回复： 

①公司将哈弗 H8、哈弗 H9 定位为高端产品，产品品质已达到合资品牌水平，但由

于品牌原因，市场接受需要一定时间，因此销量暂未达到预期。但由于哈弗 H8、哈弗

H9 在公司整体销量及利润规划中占比较低，故哈弗 H8、哈弗 H9 的销量对公司整体经营

影响有限。 

②哈弗 H7 至今未上市是由于公司根据战略对产品上市时间节奏进行调整，该车型

将于 2016 年 4 月 25 日北京国际汽车展览会上市。 

（2）合资品牌 SUV 降价，以及国内其他自主品牌竞争对手定价普遍较低等情形是

否已对公司新产品的研发、上市、销售等环节产生了较大影响。 

回复： 
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哈弗品牌性价比远高于降价后的合资品牌 SUV 及其他自主品牌，根据中国汽车工业

协会数据显示，2015 年哈弗品牌为 SUV 销量冠军，2016 年 1-2 月份哈弗品牌仍稳居销

量冠军。目前，合资品牌 SUV 降价以及自主品牌竞品低价策略对公司产品影响较小，但

部分新上市产品由于上市时间短，对公司产品影响暂时无法具体判断，同时不排除后期

竞品车型继续降价对公司产品研发、上市、销售产生较大影响。 

二、关于主营业务及主要产品情况 

2、年报显示，公司 2015 年营业收入同比增长 21%，净利润同比增长 0.22%，扣非

后净利润下降 0.84%。2015 年，产品毛利率为 25.2%，较 2014 年的 27.7%下降 2.5 个百

分点。分季度看，前三季度销售呈下降趋势，四季度销售在购置税减半政策刺激下大幅

增加，但毛利率从一季度的 26.6%下降至四季度的 22.9%。请根据上海证券交易所发布

的《上市公司行业信息披露指引第六号——汽车制造》（以下简称“《汽车行业指引》”）

的相关要求补充披露： 

（1）主要产品收入、成本、毛利、毛利率等经营数据。 

回复： 

公司聚焦 SUV 战略，形成独特的经营模式，2015 年度 SUV 销量占公司总销量的 82%。

公司于 2015 年年度报告「第五节 管理层讨论与分析」「二、报告期内主要经营情况」「1.

收入和成本分析」「(1)主营业务分行业、分产品、分地区情况」「销售汽车」中的数据

已能够充分反映公司主要产品的经营数据。如继续细分车型披露将涉及公司商业机密，

对公司经营产生风险。 

（2）请结合行业周期、产品结构及特点、产品定价策略、原材料采购、同行业竞

争对手等有关情况，说明公司主要产品毛利率下降的原因。 

回复： 

①2015 年，公司综合毛利率为 25.2%，较 2014 年的 27.7%下降 2.5 个百分点，主要

原因为：由于宏观经济增速放缓以及汽车行业竞争加剧的影响，公司积极采取降价促销

策略，致使毛利率水平略有下降。 

②2015 年，公司毛利率从一季度的 26.6%下降至四季度的 22.9%，主要原因为：a.

公司在 2015 年 12 月计提员工 2015 年度奖金；b.公司从 2015 年 6 月开始积极采取降价

促销策略。 

3、公司高度依赖SUV产品的生产和销售。2015年总销量为84.6万辆，其中SUV销量

达69.3万辆，销量占比达82%，较2014年增长11%。同时公司主打产品哈弗H6全年的销量

增长低于SUV行业的整体增长。请根据《汽车行业指引》的相关要求，以公司主打产品
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哈弗H6、哈弗H2车型为例补充披露： 

（1）公司核心产品的竞争优势，各产品类别的市场占有率及其变化趋势。 

回复： 

①公司多年聚焦 SUV 市场，以打造 SUV 领导者为目标，哈弗品牌现稳居 SUV 销量冠

军，以哈弗 H6、哈弗 H2 为例竞争优势如下： 

哈弗 H6 是公司 2011 年 8 月推出的一款紧凑型 SUV，涵盖 1.5T、2.0T 汽油/柴油发

动机，匹配 6MT、6AT 变速箱，并提供两驱/四驱车型，可满足各类消费人群的购车需求。

哈弗 H6 凭借动感大气的造型，时尚精致、做工优秀的内饰，丰富实用的配置在全国 SUV

车型中连续 3年销量第一，是国内第一款月销量突破 4万辆的 SUV 车型，也是中国品牌

第一个产销过百万的 SUV 车型，创造了全球 SUV 单一车型在单一市场销量的最高纪录。 

哈弗 H2 是公司 2014 年 7 月推出的一款兼具时尚个性、品味科技的都市 SUV，同时

也是国内自主品牌首款百搭车型。根据中国汽车工业协会数据显示，2015 年哈弗 H2 累

计销量居 SUV 年度总销量榜单第七位，2015 年 12 月月销突破 2万辆，连续 15 个月销量

过万，领先同级车型销量。 

②根据中国汽车工业协会及全国乘用车市场信息联席会数据显示，公司各产品类别

市场占有率及变化趋势如下： 

SUV：2015 年，公司 SUV 共销售 69.9 万辆，市场占有率为 11.15%， 2014 年市场占

有率为 12.68%。在 SUV 总量快速增长的前提下，公司 SUV 市场占有率基本保持平稳,稳

居行业第一。 

皮卡：2015 年，公司皮卡共销售 9.9 万辆，市场占有率为 30.22%，2014 年市场占

有率为 29.28%,稳居行业第一。 

（2）细分行业主要竞争对手情况。 

回复： 

①哈弗H2所在的竞争领域以合资SUV为主，终端价格不断走低，合资产品的价格下

探，加剧了该细分市场的竞争。 

②2015年，哈弗H6所在的紧凑型SUV领域新产品增多且快速上量，细分市场在扩大，

竞争形势在加剧；同时，市场净化作用显现，具备高质量、高性价比的产品优势将更加

明显。 

（3）公司高度依赖SUV（主打车型）存在的风险及公司的应对措施。 

回复： 

存在的风险：随着更多品牌、更多车型进入SUV领域，未来SUV市场竞争更加激烈。 
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应对措施：为了迎接更充分、更激烈的市场竞争，公司会坚持聚焦战略，持续加大

研发投入和技术创新，保持市场领先优势。 

4、年报显示，公司本年度出口销量仅为 2.4 万辆，较 2014 年的 4.9 万辆大幅下降

52%，出口销售收入不到 14 亿元，约占营业收入 1.8%。与此同时，公司在海外也建立了

销售公司。请结合公司产品在海外市场的竞争优势及公司海外销售渠道，补充说明海外

销售大幅下滑的主要原因。 

回复： 

公司在海外始终坚持稳步拓展、稳健经营的发展策略,从品牌整体国际化战略与全

球汽车市场角度出发，以不同市场具体发展情况为依据，因地制宜地制定海外市场的品

牌与市场发展策略规划。2015 年出口下滑主要原因如下： 

①2015 年中国汽车类商品出口整体下降，主要中国品牌均出现下滑，中国汽车工业

协会公布 2015 年中国汽车商品类出口 800.5 亿美元，较去年下降 5.1%。 

②2015 年全球经济总体增速放缓，主要出口国货币均有不同程度贬值，同时受到俄

乌危机持续、中东战乱、南非国内经济动荡等因素影响，导致俄罗斯、伊拉克、南非等

主要海外销售市场销量下滑严重。 

5、请公司根据《汽车行业指引》要求，并结合自身产品类别、车型结构等特点，

披露相关行业政策（包括但不限于 1.6L 及以下节能环保汽车购置税减免政策、乘用车

加权平均油耗限制等）对公司主要产品销售及总体经营业绩的影响，并提示相关风险。 

回复：  

① 购置税减半政策利好公司乘用车销量 

中华人民共和国国务院于2015年 9月底出台对购买1.6L及以下排量乘用车实施减

半征收车辆购置税的优惠政策（期限 2015 年 10 月 1 日-2016 年 12 月 31 日）。新政实施

后，我国车市明显回暖，尤其对自主品牌乘用车起到很好的拉动作用（自主品牌乘用车

中 1.6L 及以下占比达 75%以上）。 

2015 年公司 1.6L 及以下排量车型销量占比 79.3%，同时公司 2016 款哈弗 H6 

Coupe1.5T 车型于 2016 年 4 月上市，此政策的实施刺激公司销量进一步提升。 

② 中国乘用车企业平均燃料消耗限值标准加严 

按照工信部修订的《乘用车燃料消耗量限值》要求，2016 年到 2020 年，乘用车企

平均油耗目标分别为百公里 6.7 升、6.4 升、6升、5.5 升和 5升。 

随着企业平均燃料消耗值的收紧，公司计划于 2016 年推出首款纯电动轿车——长

城 C30EV，后期通过新能源路线规划、节能技术优化等措施，降低企业平均油耗，以满
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足国家标准。如若不达标，将面临处罚，并影响企业未来的新产品申报及扩产计划。 

③二手车相关政策的实施利于盘活二手车存量，提高新车置换比例  

《二手车鉴定评估技术规范》强调车辆信息公开，解决信息不对称现状；《关于促

进二手车便利交易的若干意见》提出除京津冀、长三角、珠三角的 9个城市外，全国已

经实施限制二手车迁入政策的地方，要在 2016 年 5 月底前取消。 

政策落实有利于加快二手车流通，盘活二手车存量，在一定程度上增加新车置换需

求，促进新车销量增长。 

三、关于新能源汽车项目情况 

6、公司因股价低于非公开发行底价而终止非公开发行，该项目拟募集资金 120 亿

元发展新能源及智能汽车的项目。同时，年报披露：将继续以自有资金投入相关项目建

设，或将考虑多种融资方式筹措资金，保证项目建设的顺利进行及相关业务依照原计划

有序推进。另据年报“公司发展战略”部分披露：公司以纯电动和插电式混合动力为主

要技术路线，计划投资 170 亿元人民币，用于新能源汽车、智能汽车以及关键零部件的

研究开发。请从相关资金来源、自主研发能力、核心研发人员配置等方面，分析新能源

汽车项目可能存在的风险。 

回复： 

资金来源风险：目前公司自有资金可满足现阶段的新能源汽车、智能汽车以及关键

零部件的研发及生产。随着公司对新能源及智能汽车项目投入的不断扩大，公司自有资

金存在无法满足需求的风险。如公司自有资金无法满足项目需求，公司将考虑多种融资

方式筹措资金。 

研发及人员配置风险：随着互联网+、智能化等技术的兴起，未来汽车行业将与更

多领域进行融合，公司将投入更多资源进行基础技术的研发，同时随着国家汽车法规逐

步加严，公司将投入更多新能源车型，未来可能存在人才需求不足的风险。 

7、年报披露，公司将于 2016 年推出一款新能源轿车。请补充披露： 

（1）公司生产新能源汽车所需的关键零部件（包括但不限于电池、电机、电控等）

是否为公司自主研发。 

回复： 

公司采取以自主研发为主，供应商为辅，致力于关键零部件及核心控制技术的自主

开发，不断提升企业研发实力。 

（2）上述新能源轿车在技术研发、市场拓展等方面存在的风险。 

回复： 
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①技术研发风险：就新能源汽车行业看，电池成本过高，纯电动车型电池成本占比

将近 50%甚至更高。新能源汽车相关技术突破升级仍需较长时间。 

②市场拓展风险：售价较高的新能源汽车，如政府补贴削减或取消，顾客需求将大

幅下降。目前，国家新能源汽车发展处于起步增长阶段，充电桩等社会基础配套设施还

不完善，会成为顾客选择新能源产品时的制约因素之一。 

四、关于财务信息披露 

8、年报披露，库存商品及原材料跌价准备较 2014 年大幅增加。请根据公司主要产

品销售情况补充披露： 

（1）库存商品的具体内容。 

回复： 

公司库存商品包括整车及零部件产成品。 

（2）请结合主要库存商品类别及销售情况，说明报告期内计提存货跌价准备大幅

增加的原因。 

回复： 

报告期内公司计提存货跌价准备 1,984 万元，较上年同期的 534 万元增加 1,450 万

元，主要原因为：对库存时间较长的车型进行降价清理，以及受降价促销影响使产量较

低的个别车型成本高于可变现净值所致。 

9、年报显示，公司近两年来轿车产销大幅下降，请根据《汽车行业指引》要求补

充说明： 

（1）轿车生产相关厂房设备的设计产能、产能利用率。 

回复： 

公司轿车产品在保定二工厂及天津二工厂进行生产。保定二工厂设计产能为 20 万，

天津二工厂设计产能为 25 万。 

上述工厂均采用轿车与 SUV 共线的柔性化生产方式。2015 年保定二工厂产能利用率

为 75%，天津二工厂产能利用率为 105%。 

（2）相关生产线、厂房及生产设备等资产是否存在减值风险、公司是否进行了必

要的减值测试。 

回复： 

公司已在 2015 年 12 月 31 日前对轿车相关生产线、厂房及生产设备等资产进行了

减值测试，轿车生产用厂房及生产线正在使用且已规划后续产品生产，未发现重大减值

迹象。 
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（3）补充说明公司轿车业务的发展规划。 

回复： 

公司积极响应国家政策，节能减排，在保持现有产品基础上，重点推进新能源电动

轿车的研发。2016 年，公司将会推出纯电动轿车 C30EV，除面向私人消费市场，还将积

极探索公务用车、城市出租车市场等业务。 

 

特此公告。 

 

 

长城汽车股份有限公司董事会 

2016年4月15日 


