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证券代码：600252       证券简称：中恒集团         编号：临 2016-45 

 

广西梧州中恒集团股份有限公司 

关于对 2015年年度报告的事后审核意见函回复的公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

广西梧州中恒集团股份有限公司（以下简称“中恒集团”或“公司”）于 2016

年 5月 12日收到上海证券交易所《关于对广西梧州中恒集团股份有限公司 2015

年年度报告的事后审核意见函》（上证公函【2016】0488号）（以下简称“《意见

函》”）。根据《意见函》的要求，公司组织下属相关业务部门，对问询事项进行

了认真分析，现就公司经营情况、医药行业信息等相关问题回复如下： 

一、公司经营情况 

1.业绩波动。2015 年，公司经营业绩大幅下滑，营业收入 13.4 亿元，较去

年同期下降 58%。净利润 5.2 亿元，较去年同期下降 67%，扣非后净利润 2.09

亿元，较去年同期下降 75%。公司营业收入、净利润主要是梧州制药产品销售下

降影响所致。同时，公司营业收入、扣非后净利润自一季度开始每季度均较前

一季度大幅下滑。请公司补充披露：（1）报告期内梧州制药产品销售下降的具

体原因，公司采取的应对措施及效果；（2）结合公司业务特点、经营安排以及

营业收入、利润的确认时点和政策等说明四个季度公司营业收入、扣非后净利

润逐季度大幅下降的原因，并请公司年审会计师发表意见；（3）结合公司的医

药制造业务销售渠道、销售模式，说明公司报告期内是否存在退货、退货的比

例及相应的会计确认与处理，并请公司年审会计师发表意见。 

公司回复： 

（1）报告期内梧州制药产品销售下降的具体原因，公司采取的应对措施及

效果。 

2015 年，在医保控费、限价、限量、控制药占比等政策及市场竞争激烈的

大背景下，梧州制药的产品在终端销售增速放缓。根据 IMS 抽样统计数据显示，
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2014年度终端销售金额排名前 10的药品，仅有 1种产品在 2015年 1-11月期间

的增速比上年同期增速快，其余品种的增速均有不同程度的放缓。 

2015 年第一季度，梧州制药产品销售平稳中有所增长，一是时值秋冬季节，

气温变化饮食习惯等因素会诱发心脑血管疾病的发病率上升，终端市场产品需求

旺盛，经销商对全年终端出货量态度乐观；二是公司 2014年底与经销商签订《经

销协议书》，经销商合作发展意愿十分强烈，主观上促进了经销商积极提货。 

2015 年第二季度，公司产品环比销售出现大幅下降，一是二季度开始气温

转暖，客观上心脑血管发病人群减少，终端市场用药需求降低；二是医药政策上，

因医保控费，全国主要省份多家医疗机构停止了采购或限量采购上年度销售排名

靠前的药品，招标政策的变化，也使得药品中标降价成为趋势，2015 度医药行

业增速放缓成为业内共识；三是行业政策下经销商对新市场开发难度加大，医疗

机构开发进药数量未达到预期目标，增量市场销量不能达到预期，经销商对前期

制定的年度销售目标态度发生转变；四是经销商前期积压在手上的存货较多，提

货意愿和提货量下降。 

    2015 年第三、第四季度，公司产品销售量进一步下滑，一是公司管理层变

动，9月公司原控股股东筹划转让公司控股权，经销商观望情绪加重；二是当前

医保支付政策下，经销商从销售终端的回款周期加长，资金压力很大，在公司管

理层和控股权变动期间，经销商只少量提货甚至退货，以减轻其资金压力。公司

管理层为维系与经销商的良好合作关系，且退货产品均在有效期之内，基于对未

来市场及产品的信心，公司决定与经销商共度难关，同意部分经销商的退货。由

此，公司 2015年第三、第四季度产品销售下降巨大。 

公司目前产品的销售以代理销售为主，公司财务报表中的销售收入主要反映

经销商的报告期内的提货数量。报告期内经销商提货数量的减少，直接导致公司

2015 年度财务报表的的销售收入大幅下降。代理商主要通过消化渠道内的原有

存货的方式满足终端用药需求， 报告期公司除了密切加强与经销商的沟通外，

还加大了学术推广等针对终端的营销活动力度，对公司产品实施相应的促销政策，

因此产品的终端市场销量依然保持增长态势。 

需要说明的是，因为产品疗效确切，不良反应比例低，深受终端患者信赖，

且 2016 年年初公司控股权转让完成，新控股股东广西投资集团有限公司进驻，



3 
 

公司正积极采取应对措施，优化公司管理层架构，完善公司内部管理，加强销售

队伍建设。目前公司主要采取以下应对措施：①确定 2016 年度的已开发市场的

营销计划；②对未开发市场进行梳理，协助经销商进行开发，提高销量；③对销

售渠道及营销团队进行整合、优化，为今后的销售工作夯实基础。公司初步预计

2016年度的产品销售数量较 2015年度增长 5%-30%。 

（2）结合公司业务特点、经营安排以及营业收入、利润的确认时点和政策

等说明四个季度公司营业收入、扣非后净利润逐季度大幅下降的原因，并请公

司年审会计师发表意见。 

公司产品营业收入确认时点：商品已经发出，客户已验收并在《商品发货清

单》上签字时确认营业收入的实现。 

①公司四个季度营业收入逐季度大幅下降的主要原因如下： 

a. 政策变化影响，根据国办发[2015]7号文、国卫药政发〔2015〕70号文和

各省药品集中采购及挂网工作方案，对公司产品产生了重要影响的政策主要有：

分类采购，上下联动，动态调整，带量采购，医院按照不低于上年度药品实际使

用量的80%制定采购计划，规定药品采购的剂型原则上不超过3种，每种剂型对应

的规格原则上不超过2种，逐步实现药占比总体降到30%以下，对独家、专利产品

开展多方参与的国家谈判制度等；随着新医改进程的加快及目前的医药政策新形

势下，越来越多的省份进行二次议价，全国各省进行左右联动、动态调整是常态，

医保控费、药品降价也是大趋势，新一轮的医保、基药目录即将调整，国家药品

谈判在即，还有医保支付制度的改革等等，给公司产品前景带来很多不确定因素，

不同程度影响产品的销售情况，也给经销商带来观望情绪，公司产品终端增速放

缓，销售数量逐季度大幅下降，相应营业收入也逐季度大幅下降； 

b.心脑血管系列用药销售有较为明显的季节性特点，因秋冬季节，气温变化

饮食习惯等因素会诱发心脑血管疾病的发病率上升，适合使用产品的患者数量大

量增加，导致第一季度经销商提货量增加，相应营业收入较大； 

c.第二季度适合使用产品的患者人数减少，加之第一季度经销商库存尚未消

化完毕，第二季度提货量下降，相应营业收入也出现下降； 

d. 2015年5月-11月公司管理层变动，导致经销商观望情绪严重，提货意愿

下降，尽力消化第一季度提货库存，第二、三、四季度提货量出现大幅下滑，同



4 
 

时存在退货，相应营业收入也大幅减少； 

e.2015年9月公司原控股股东筹划转让公司控股权，经销商观望情绪进一步

加重，提货量进一步下滑，导致营业收入第四季度继续出现大幅下降。 

②公司四个季度扣非后净利润逐季度大幅下降的主要原因如下： 

a.公司四个季度营业收入逐季度大幅下降，相应营业利润也逐季度大幅下降； 

b.公司四个季度营业收入逐季度大幅下降，但运营所需的固定成本和费用如

管理费用、财务费用等未同比下降，导致扣非后净利润也逐季度大幅下降； 

c.2015 年第四季度根据促销政策计提了促销奖励费用 3,948.10 万元，导致

相应季度扣非净利润出现大幅下降; 

d.2015 年第四季度房地产分公司对恒祥花苑二期、恒祥豪苑项目土地增值

税进行清算，公司计提了 1,420.00 万元的土地增值税，导致相应季度扣非净利

润出现大幅下降。 

年审会计师意见：上述原因，导致公司 2015 年度四个季度营业收入、扣非

后净利润逐季度出现大幅下降。 

需要说明的是，2016 年年初公司控股权转让完成，新控股股东广西投资集

团有限公司进驻后，公司积极采取应对措施，优化管理层架构，完善内部控制，

加强销售队伍建设，预计 2016年产品销量同比有较大提升。 

（3）结合公司的医药制造业务销售渠道、销售模式，说明公司报告期内是

否存在退货、退货的比例及相应的会计确认与处理，并请公司年审会计师发表

意见。 

《企业会计准则 15-收入》中销售退回，是指企业售出的商品由于质量、品

种不符合要求等原因而发生的退货。对于销售退回，企业应分别不同情况进行会

计处理：对于已确认收入的售出商品发生退回的，企业一般应在发生时冲减当期

销售商品收入，同时冲减当期销售商品成本。如该项销售退回已发生现金折扣的，

应同时调整相关财务费用的金额；如该项销售退回允许扣减增值税额的，应同时

调整“应交税金——应交增值税(销项税额)”科目的相应金额。已确认收入的售

出商品发生的销售退回属于资产负债表日后事项的，应当按照有关资产负债表日

后事项的相关规定进行会计处理。 

梧州制药的退货政策：梧州制药制订了 QT/T0006-05.04 号《退换货管理办
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法》，退换货条件为 a.经法定检验机构检验或公司质量部确认产品存在质量问题

的。b.货到客户卸货地发现产品有外包装破损、污染、淋湿等情况的。c.公司认

可的其他原因。 

梧州制药 2015 年度共发生退货金额为 33,497.36 万元，其中：因产品包装

破损原因退货金额为 390.26 万元；因其他原因退货金额为 33,107.10 万元；退

货额占中恒集团 2015 年度收入比重为 24.94%。 

2015 年度四个季度主要心脑血管系列用药退货情况见下表： 

项目 计量单位 一季度 二季度 三季度 四季度 合计 

销售出库数量 万盒  670.29  370.20    283.04    87.15   1,410.67  

退货数量 万盒   -139.43   -189.98   -81.52    -410.93  

实际销售数量 万盒  670.29  230.77     93.06     5.63     999.74  

其他原因退货：因医药流通环节政策变化和市场竞争加剧，导致公司产品终

端销售下滑，经销商积压库存增多，加之公司治理层和管理层的波动，经销商观

望情绪加重，向公司申请退货，公司管理层为维系与经销商的良好合作关系，且

退货产品均在有效期之内，基于对未来市场及产品的信心，公司决定与经销商共

度难关，同意部分经销商的退货。 

退货的流程：经销商发起退货申请，经公司审批同意退货，退货产品退回仓

库或指定地点，财务根据经审批的退货申请、物流凭证、《开具红字增值税专用

发票信息审批单》开具红字销售发票，并进行如下会计处理： 

借：营业收入                 借：存货-库存商品 

借：应交税金                  贷：营业成本 

贷：应收账款         

年审会计师意见：综上，梧州制药退货的会计确认和处理在 2015 年度已全

部实施完毕，符合《企业会计准则 15-收入》的相关规定，截至目前为止未发生

新的其他原因退货，其他原因退货事项预计不会对 2016年度产生影响。 

2.核心竞争力及主要产品优劣势。公司年报披露，公司在三七类注射剂产

品中，终端销售额排名第一，市场占有率超过其他同类竞争者之总和。公司主

打产品注射用血栓通与主要竞争产品保持有较大优势。请公司补充披露：（1）

公司核心竞争力分析；（2）公司主要产品注射用血栓通具体的竞争优劣势；（3）

根据公司药（产）品的主要治疗领域，披露同行业毛利率对比情况。 
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公司回复： 

（1）公司核心竞争力分析 

   ①梧州制药在第十届中国制药工业百强榜排名第 65名，在广西省制药企业中

排名第一。先后被广西工信委、科技厅授予“国家火炬计划重点高新技术企业”、

“广西第一批创新型企业”、“四星级绿色环保企业”，拳头产品注射用血栓通为

“高新技术产品”。 

②以梧州制药为依托的企业研发中心，是广西区人民政府批准授牌的医药产

业工程院，同时还是广西自治区级企业技术中心、千亿元产业研发中心，获认定

为广西第一批院士工作站，是目前梧州市唯一一家获批设立博士后科研工作站，

2014 年获国家中医药管理局批准，建设“三七产品深度开发与资源利用重点研

究室”，为公司拳头产品注射用血栓通注入活力，深入探索三七类中药制剂二次

开发，为产品质量保驾护航。公司与北京大学、四川大学、天津中医药大学、上

海药物研究所等多家高校及科研机构建立深度紧密的合作关系，聘请以中国中医

科学院院长等七位医药领域知名院士作为公司院士顾问，上海药物研究所首席科

学家为公司特聘教授，开展新产品研究开发及已有产品的二次开发工作。 

③公司拥有丰富产品资源。产品资源位居同行业前列，拥有化学原料药、中

药注射剂等 13 个剂型（含原料药）217 个品种（其中中药制剂 135 个，化学制

剂 82个），拥有药品注册证 309个，注射用血栓通等国家专利产品 5 个，全国独

家生产品种 23 个，收载于 2015 年版《中国药典》品种 102 个，2012 年版《国

家基本药物目录》品种 45 个，其中中成药共入选 31 个品种，化学药共 14 个品

种，拥有“中华”、“晨钟”和“中恒”等知名商标品牌。产品在心血管、神经、

内分泌、骨伤、眼科、泌尿、呼吸、消化、妇科、儿科、中医科等治疗领域具有

突出的优势，其中注射用血栓通、血栓通注射液、中华跌打丸、妇炎净胶囊、炎

见宁片、结石通片、肾炎安胶囊、荧光素钠注射液等产品具有很强的市场竞争力。 

④公司拥有严谨高效的科研团队。共有科技人员 552名，占公司总职工人数

28%。其中科研开发人员 226人，硕士以上 37 人，教授级高级工程师 3人，高级

职称 14 人，具备一流的研发创新能力，获得发明专利 40件； 

⑤公司拥有德国 Bosch生产线等一流生产设备。 

⑥公司拥有覆盖全国三十一个省、直辖市、自治区的销售渠道，在医院临床、
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OTC 终端和第三终端产品具有极高的市场知名度和市场占有率，品牌优势明显。 

（2）公司主要产品注射用血栓通具体的竞争优劣势 

公司主要产品注射用血栓通的竞争优势： 

①注射用血栓通作为全国独家剂型，为《国家基本药物目录》品种和国家医

保目录甲类品种；②注射用血栓通作为原研产品，拥有独特、先进的生产技术，

获国家发明专利，产品质量稳定，质量标准高于同类三七注射制剂；③注射用血

栓通国家质量标准规定已知 5个主要有效成分总含量不低于 85%，为三七类注射

剂最高，内控标准不低于 90%，实际生产甚至在 95%以上，在中药注射剂里是首

屈一指的产品；④注射用血栓通临床安全性较高，临床观测不良反应发生率为“罕

见”级别；⑤注射用血栓通正在开展上市后再评价工作，以天津中医药大学为首

的研究团队开展物质基础、药理药效、工艺质量控制、临床疗效观测、多中心不

良反应监测等项目的研究，为产品提供更加深入、全面的临床应用依据；⑥注射

用血栓通上市 20 年来得到广大患者和临床医生的认可，市场份额已经遥遥领先

其他同类产品。 

公司主要产品注射用血栓通的竞争劣势： 

公司血栓通系列产品属中药注射剂，此类品种受国家相关政策影响可能较大。 

（3）根据公司药（产）品的主要治疗领域，披露同行业毛利率对比情况。 

同行业企
业比较 

心脑血管治疗 
领域药物 

营业收入 
（万元） 

营业成本 
（万元） 

毛利
率（%） 

营业收入
比上年增
减（%） 

营业成
本比上
年增减
（%） 

毛利率
比上年
增减（%） 

中恒集团 血栓通系列产品 103,610.91 16,581.92 83.4 -64.03 -65.07 -0.12 

昆药集团 
含：注射用血塞
通、天麻素注射
液、血塞通软胶囊 

109,709.00  22,435.26  79.55 15.54 -33.76 15.22 

珍宝岛 
含：注射用血塞

通、舒血宁注射液 
153,908.84 24,684.29 83.96 22.96 -41.14 17.47 

3.库存。公司期末存货账面余额为 8.82 亿元。其中，库存商品为 1.54 亿

元，原材料账面余额 3.58 亿元，且均未计提存货跌价准备；开发产品账面余额

为 2.63 亿，仅计提存货跌价准备 28 万。同时，报告期内公司注射用血栓通(瓶)

生产量 164,026,870，销售量 99,973,540，库存量 84,421,520，库存较去年增
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加 313%。请公司补充披露：（1）存货中原材料、库存商品、开发产品的主要构

成；（2）注射用血栓通库存同比大幅增加的具体原因；（3）结合公司存货减值

测试的具体会计政策，以及主要材料、产成品价格走势、保质期等，说明公司

存货跌价准备的计提是否充分，并与同行业对比；（4）结合注射用血栓通的保

质期，说明公司存货的注射用血栓通中的一年内到期、两年内到期的存货量，

到期后相关存货的会计处理及对公司的影响。请公司年审会计师发表意见。 

公司回复： 

（1）存货中原材料、库存商品、开发产品的主要构成情况如下： 

金额单位：万元 

项目 计量单位 数量 金额 比例 备注 

原材料     35,834.79      

其中：                
三七(主根) 

kg 1,287,659.38   18,910.12  52.77% 梧州制药 

三七总皂苷（粉针用） g 33,244,420.00  12,649.44  35.30% 梧州制药 

库存商品     15,408.99     

其中：       
注射用血栓通系列 

万盒 844.22 13,781.75 89.44% 梧州制药 

开发产品     26,310.69     

其中：    
旺甫豪苑 

万平方米    7.79  20,698.23  78.67% 
房地产开
发分公司 

恒祥豪苑 万平方米    0.82  3,036.67  11.54% 
房地产开
发分公司 

（2）注射用血栓通库存同比大幅增加的具体原因 

项目 计量单位 生产量 销售量 产销比 

2015年度 万盒      1,640.27    999.74  60.95% 

2014年度 万盒      2,580.11    2,659.10  103.06% 

因 2015 年注射用血栓通销售量同比大幅下滑，而生产量下降幅度低于销售

量下降幅度，在 2015 年产销比大幅下降的情况下，注射用血栓通库存同比出现

了大幅增加。2015 年末注射用血栓通系列库存截止 2016 年 5 月 13 日已销售

62.81%。按目前的销售进度，剩余库存将在保质期内全部销售完毕，不会对公司

产生影响。 

（3）结合公司存货减值测试的具体会计政策，以及主要材料、产成品价格
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走势、保质期等，说明公司存货跌价准备的计提是否充分，并与同行业对比。 

中恒集团存货减值测试的会计政策：资产负债表日，存货按成本与可变现净

值孰低计量，存货成本高于其可变现净值的，计提存货跌价准备，计入当期损益。 

可变现净值的确定方法：为生产而持有的材料等，用其生产的产成品的可变

现净值高于成本的，该材料仍然按照成本计量；材料价格的下降表明产成品的可

变现净值低于成本的，该材料按照可变现净值计量。为执行销售合同或者劳务合

同而持有的存货，其可变现净值以合同价格为基础计算；可变现净值为在正常生

产过程中，以存货的估计售价减去至完工估计将要发生的成本、估计的销售费用

以及相关税金后的金额。 

2015 年期末，梧州制药的主要材料-三七账面余额占中恒集团原材料的

88.07%，梧州制药的产成品-注射用血栓通系列账面余额占中恒集团库存商品的

89.44%，中恒集团房地产分公司开发产品-旺甫豪苑和恒祥豪苑账面余额占中恒

集团开发产品的 90.21%，我们以上述主要材料、产成品价格趋势来说明减值的

测试情况。 

梧州制药注射用血栓通系列产品的主要材料为三七，2015 年三七价格出现

一路下跌的价格走势，但 2016 年开始价格出现回升，目前三七市场单价高于梧

州制药 2015 年期末库存平均单价；注射用血栓通系列产品的终端和零售价格保

持相对稳定；注射用血栓通系列产品的有效期为两年，梧州制药 2015 年末库存

的注射用血栓通系列全部在药品有效期内；旺甫豪苑 2014年全部竣工开始销售，

楼盘位于梧州市工业园区，恒祥豪苑 2012年全部竣工，目前只剩部分尾盘待售，

楼盘位于梧州市长洲区。 

减值测试情况： 

梧州制药对产成品-注射用血栓通系列产品进行了减值测试，注射用血栓通

系列产品的终端和零售价格 2015 年度波动较小，预计未来一段时间也会维持相

对稳定，因注射用血栓通系列产品毛利率较高，预计售价减去估计的销售费用及

相关税金后的可变现净值高于账面成本，且期末库存注射用血栓通系列产品全部

在有效期之内，不存在减值迹象，无需计提存货跌价准备； 

梧州制药的主要材料-三七是为生产注射用血栓通系列产品而持有的，所生

产的注射用血栓通系列产品预计售价减去至完工时估计将要发生的成本、估计的

销售费用和相关税费后的可变现净值高于账面成本，不存在减值迹象，无需计提

存货跌价准备； 
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中恒集团房地产分公司对开发产品-旺甫豪苑和恒祥豪苑进行了减值测试，

开发产品预计售价减去估计的销售费用及相关税金后的可变现净值高于账面成

本，不存在减值迹象，无需计提存货跌价准备； 

中恒集团房地产分公司开发的歩埠小区面积为 356.26 平方米的商品房因存

在产品瑕疵，按账面价值全额计提存货跌价准备 28.44万元。 

存货及存货跌价准备与同行业比较如下： 金额单位：万

元 

同行业单位名称 项目 
2015年期末余额 存货跌价准

备计提比例 账面余额 跌价准备 账面价值 

珍宝岛 原材料 70,046.39 42.12 70,004.27 0.06% 

 库存商品 15,236.14 882.84 14,353.30 5.79% 

昆药集团 原材料 16,812.49 16.82 16,795.67 0.10% 

 库存商品 40,247.23 153.34 40,093.89 0.38% 

通过与同行业 2015 年末存货及存货跌价准备情况进行对比，未发现公司存

在明显异常的情况。 

（4）结合注射用血栓通的保质期，说明公司存货的注射用血栓通中的一年

内到期、两年内到期的存货量，到期后相关存货的会计处理及对公司的影响。 

注射用血栓通系列产品有效期为两年，2015 年期末注射用血栓通系列产品

有效期分年到期情况如下表： 

存货名称 
计量单

位 

2015年12月31

日库存量 

其中：有效期一年内到

期存货量 

其中：有效期一至两

年内到期存货量 

注射用血栓通

系列 
万盒 844.22 0.04    844.18  

2015 年末注射用血栓通系列库存截止 2016 年 5 月 13 日已销售 62.81%。按

目前的销售进度，剩余库存将在保质期内全部销售完毕，不会对公司产生影响。 

年审会计师意见：因 2015 年注射用血栓通销售量同比大幅下滑，而生产量

下降幅度低于销售量下降幅度，在 2015 年产销比大幅下降的情况下，注射用血

栓通库存同比出现了大幅增加。2015 年末注射用血栓通系列库存截止 2016 年 5

月 13日已销售 62.81%。按目前的销售进度，剩余库存将在保质期内全部销售完

毕，不会对公司产生影响。通过与同行业 2015 年末存货及存货跌价准备情况进

行对比，未发现公司存在明显异常的情况。我们认为公司 2015 年末存货跌价准

备的计提是适当的。 
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4.销售模式和销售费用。报告期内，公司销售费用近4.97亿元，较上年同

期下降58.03%。其中，促销费用3.91亿元，占销售费用78.63%。扣除营业收入

下降导致的费用减少的因素，销售费用下降主要是2015年度制药公司血栓通产

品通过直销方式的销售占比较2014年度下降，销售费用中的促销费下降幅度较

大影响。请公司补充披露：（1）公司血栓通产品直销方式与非直销方式的销售

收入和利润实现情况；（2）公司前5大客户、销售金额及占比、关联关系，合

作的可持续性；（3）结合同行业公司情况，说明公司应收账款周转率等财务指

标的合理性；（4）公司促销费用的明细，及大幅下降的原因；（5）根据《上

市公司行业信息披露指引第七号医药制造》第九条的要求，结合主要客户类型、

客户地区分布等，补充披露公司主要销售模式、销售渠道、主要药（产）品终

端市场定价原则及其可能存在的经营风险。 

公司回复： 

（1）公司血栓通产品直销方式与非直销方式的销售收入和利润实现情况。 

项目  
 2015年度   2014年度  

数量（万盒） 金额（万元） 数量（万盒） 金额（万元） 

 非直销方式  850.70 62,338.01 2,101.74 153,850.91 

 直销方式  149.04 39,996.20 550.14 133,166.32 

 其中直销价差  
 

28,831.84   95,142.57 

 直销方式比重  15% 39% 21% 46% 

 合计  999.74 102,334.21 2,651.88 287,017.23 

公司血栓通产品直销方式与非直销方式收入如上表所示，2015年直销方式销

量比重比2014年下降6%，因营业收入中的直销价差收入同时也反映在促销费科目

中，直销方式和非直销方式的销售对利润的实现情况没有直接的影响。 

（2）公司前5大客户、销售金额及占比、关联关系，合作的可持续性。 

客户名称 金额（万元） 
占制药公司营
业收入的比例 

关联关系 
合作的
持续性 

客户一 8,685.04 7.16% 否 持续 

客户二 7,862.01 6.48% 否 持续 

客户三 6,739.05 5.55% 否 持续 

客户四 5,658.82 4.66% 否 持续 

客户五 5,250.59 4.33% 否 持续 

 合计  34,195.51 28.18%     
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（3）结合同行业公司情况，说明公司应收账款周转率等财务指标的合理性。 

2015年期末，本公司应收账款的周转率是717.53%，同行业的昆明制药应收

账款周转率为803.83%，与同行业相比，没有明显异常。因此，本公司认为期末

应收账款周转率是合理的。 

（4）公司促销费用的明细，及大幅下降的原因。 

制药公司促销费用明细表 

项目 
2015年度 2014年度 

金额(万元） 金额（万元） 

制药公司促销费用 38,691.79 104,718.67 

其中：促销奖励 9,860.10 9,576.10 

直销费 28,831.69 95,142.57 

占公司促销费用的比例 98.82% 99.64% 

制药公司2015年度促销费用合计3.87亿元，占集团公司促销费用的98.82%。

其中促销奖励0.99亿元，直销费用为2.88亿元。 

公司促销费用大幅下降，主要是2015年度制药公司销量大幅下滑，收入减少，

直销费同比也相应大幅下降6.63亿元。 

（5）根据《上市公司行业信息披露指引第七号医药制造》第九条的要求，

结合主要客户类型、客户地区分布等，补充披露公司主要销售模式、销售渠道、

主要药（产）品终端市场定价原则及其可能存在的经营风险。 

    公司主要销售模式：直销和分销方式。 

    直销方式：厂家将药品发货到医药商业公司，商业公司进行配送至医院终端

进行销售。 

    分销方式：在各省市委托代理商进行销售，其代理商通过医药商业公司，商

业公司进行配送至医院终端进行销售。 

销售渠道主要是医院、第三终端（卫生院）。 

定价原则主要由省市招投标产生执行；其主要风险在于如不中标将会影响药

品在当地的销售。 

5.捐赠。报告期内，公司营业外支出共计4468万元，其中，对外捐赠合计

4242万元，请公司补充披露对外捐赠的明细，包括金额、对象、关联关系、捐

赠原因及捐赠是否附条件等。 
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公司回复： 

    2015年公司主要捐赠明细表 

捐赠公司 被捐赠单位 金额（万元） 
是否公益
性捐赠 

关联 
关系 

梧州制药  中国红十字会总会  1,439.16 是 否 

梧州制药  中国初级卫生保健基金会  1,000.00 是 否 

梧州制药  广东省教育基金会  1,000.00 是 否 

鼎恒升制药 中国红十字会总会（中恒博爱基金） 222.35 是 否 

梧州制药  南宁市教育基金会  200.00 是 否 

梧州制药  广东省慈善总会  182.17 是 否 

 合计 4,043.68   

    本公司捐赠的原因主要是为了提升公司的形象、回报社会、支持慈善事业等，

所有捐赠没有附条件。 

二、医药行业信息 

6.医药政策影响。请公司补充披露对公司有影响的各省市在医药招标过程

中对前期用量较大的部分药品实行限量、限价措施的具体情况，对公司主要产

品及经营业绩的具体影响。 

公司回复： 

根据国办发[2015]7号文、国卫药政发〔2015〕70号文和各省药品集中采购

及挂网工作方案，对公司产品中标情况产生重要影响的政策主要有：分类采购，

上下联动，动态调整，带量采购，医院按照不低于上年度药品实际使用量的80%

制定采购计划，规定药品采购的剂型原则上不超过3种，每种剂型对应的规格原

则上不超过2种，逐步实现药占比总体降到30%以下，对独家、专利产品开展多方

参与的国家谈判制度等。 

受上述政策影响，公司产品在这一轮已经结束的药品集中采购及挂网的省份

或已经进行动态调整的省份的中标价格均有所下降，随着新医改进程的加快及目

前的医药政策新形势下，越来越多的省份进行二次议价，全国各省进行左右联动、

动态调整是常态，医保控费、药品降价也是大趋势，新一轮的医保、基药目录的

即将调整，国家药品谈判在即，还有医保支付制度的改革等等，给产品的前景带

来很多的不确定因素，也不同情况的影响产品的销售情况，因此也给经销商带来
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观望情绪。 

2015年度，公司产品进入各省/直辖市药品集中采购，受前述的药品限量、

限价措施影响，公司产品在浙江省、湖南省、湖北省等省份中标价格有所下降，

因消费终端采购价格和数量的下降，导致公司业绩大幅下滑。 

根据IMS抽样统计数据显示，2014年度终端销售金额排名前10位的药品中，

仅有1种产品在2015年1-11月期间的增速比上年同期增速快，其余品种的增速均

有不同程度的放缓。 

2016年公司经过营销整合、优化，确定年度的已开发市场的营销计划，对未

开发市场进行有序梳理，协助经销商进行合理开发，提高销量。2016年第一季度

梧州制药销售收入3.29亿元。初步预计2016年度的产品销售数量较2015年度增长

5%-30%。 

7.医药行业资质。由于行业的特殊性，医药制造公司具有的相关资质证书

对其影响重大。请公司补充披露：（1）公司药品生产许可证及其期限；（2）

2016年将到期的药品生产许可证等续期存在的障碍、涉及产品的收入及占比，

及到期未能续期对公司的影响及应对措施；（3）报告期内公司GMP认证的情况。 

公司回复： 

梧州制药的药品生产许可证及GMP认证的情况如示： 

（1） 报告期内梧州制药持有药品生产许可证有效期至2020年12月31日。 

（2）不存在2016年到期药品生产许可证的情况。 

（3）报告期内梧州制药持有药品GMP证书两张，分别为有效期至2018年5月2

日和2018年8月6日。 

8.中药药材情况。根据《指引》第十二条的要求，按照治疗领域补充披露

公司主要中药产品涉及的重要药材品种、供求情况、采购模式以及其价格波动

对公司药（产）品成本的影响情况。 

公司回复： 

公司重要中药产成品涉及的重要中药材为三七，市场上三七的价格从2014

年5月至11月出现较大幅度下降，价格由450元/公斤左右下降至150元/公斤左右；

2014年12月至2015年12月三七价格维持在150元/公斤左右的较低价位；2016年1

月以来三七价格有所回升，目前价位约200元/公斤。 
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公司对三七原材料的采购采用批次询价、比价、议价的模式，同时子公司梧

州制药采购部门每天对中药材网上交易平台，市场行情进行跟踪。2015年度分批

次采购三七原材料，采购价格为130-160元/公斤，该部分三七原材料足够今年及

未来一段时间的使用。三七采购成本下降造成2015年梧州制药产成品成本中原材

料占比为44.15%，较2014年的占比76.66%大幅下降。目前原材料储备充足，药材

价格波动对2016年公司主要产成品成本影响较小。 

9.研发会计政策。根据《指引》第十一条的要求，结合药品研发流程补充

披露公司研发的会计政策，研究阶段和开发阶段的划分标准，开发阶段有关支

出资本化的具体条件，以及与研发相关的无形资产计量、摊销的具体会计政策。 

    公司回复： 

公司研发的会计政策： 

研究阶段：项目开展可行性调查研究、立项及前期预试验研究作为研究阶段，

研究阶段包括新药（品）研究和药品二次开发研究。研究阶段起点为项目组将项

目立项资料提交公司，内部研究、审核通过；研究阶段的终点，为项目经过前期

的预试验研究，形成系统研究方案、完成规范研究并形成阶段性研究总结，可以

进入临床试验或者进入申报期（已有国家药品标准的原料药和制剂），或完成阶

段性目标、通过专家验收。内部研究开发项目研究阶段的支出，在发生时计入当

期损益。 

开发阶段：公司临床试验和样品生产申报的阶段作为开发阶段。开发阶段的

起点为新药项目可以进入临床试验或者进入申报期（已有国家药品标准的原料药

和制剂），或通过阶段性验收项目的再次启动开发。终点为项目取得新药证书或

生产批件，或完成项目成果向生产力转化、应用于生产。公司进入开发阶段的项

目支出，先在“项目支出”科目分项目进行明细核算，满足资本化条件的，在项

目取得新药证书或生产批件形成无形资产时转入“无形资产”科目分项目进行明

细核算。 

公司每个年度会计均要求内部研究部门整理各项目研发情况，对于开发项目

研究阶段的支出，于发生时计入当期损益。内部研究开发项目开发阶段的支出，

归集于研发支出科目，符合条件的予以资本化，不符合资本化条件的计入当期损

益。内部研究开发项目开发阶段的支出资本化的条件是：（1）完成该无形资产以
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使其能够使用或出售在技术上具有可行性；（2）具有完成该无形资产并使用或出

售的意图；（3）无形资产产生经济利益的方式，包括能够证明运用该无形资产生

产的产品存在市场或无形资产自身存在市场，无形资产将在内部使用的，能证明

其有用性；（4）有足够的技术支持，以完成该无形资产的开发，并有能力使用或

出售该无形资产；（5）归属于该无形资产开发阶段的住处能够可靠地计量。 

公司本期的研究开发项目仍处于研究阶段，未满足资本化条件，所以当期发

生的研发费用属于研究阶段支出，已全部计入了当期损益，不涉及与研发相关的

无形资产计量、摊销的具体会计政策事项。 

特此公告。 

广西梧州中恒集团股份有限公司董事会 

                               2016 年 5月 28 日 

 


