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证券代码：600686          股票简称：金龙汽车           编号：临 2016-042   

厦门金龙汽车集团股份有限公司 
关于2015年年度报告事后审核问询回复的公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗

漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

近日，厦门金龙汽车集团股份有限公司（以下简称公司、金龙汽车、金龙汽

车集团）收到上海证券交易所上市公司监管一部《关于对厦门金龙汽车集团股份

有限公司2015年年度报告的事后审核问询函》（上证公函[2016]0564号），现就

函件中有关问题回复公告如下： 

一、关于公司新能源业务 

问题1．年报披露，公司新能源客车销售1.84万辆，同比增幅达437.28%，

占公司汽车总销量的21.2%。其中纯电动客车销量为12323辆，同比增长1041%；

插电式客车销量6111辆，同比增长165%。请补充：（1）以用途和车型长度分类，

披露新能源汽车销量及销售收入情况；（2)结合产品特点、主要销售客户、同

行业竞争对手等情况，说明行业政策（包括但不限于中央及地方新能源客车相

关扶持政策、整车排放政策等）对公司新能源客车销售的影响。 

回复： 

（1）以用途和车型长度分类，新能源汽车销量及销售收入情况： 

公司新能源客车参照行业标准，可分为大型车（10 米<长度）、中型车（7

米<长度≤10 米）和轻型车（5米<长度≤7 米），2015 年公司新能源客车按车型长

度分类的销量以及收入情况如下： 

主要产品 销售量（单位：辆） 销售额（单位：人民币万元） 

大型客车 8899 722,478 

中型客车 3051 190,230 

轻型客车 6484 273,140 

公司新能源客车按用途主要分为公交客车和公路客车，2015 年公司新能源

客车按用途分类的销量以及收入情况如下： 

主要产品 销售量（单位：辆） 销售额（单位：人民币万元） 

公交车 9873 716,228 

公路客车 8561 469,622 
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（2）新能源客车主要用于公共交通、短途客运、城市物流等，相对于传统

客车，具有节能环保、运营成本低、舒适性高等特点，主要客户为公交运营企业、

客运企业、物流企业等。根据国家环境保护及节能减排政策的要求，2015 年以

来，中央及地方出台了一系列新能源客车相关扶持政策。2015 年 4 月财政部、

科技部、工信部、国家发改委四部委发布《关于 2016-2020 年新能源汽车推广应

用财政支持政策的通知（财建 2015-134 号）》、2015 年 5 月 11 日财政部、工

信部、交通部发布《关于完善城市公交车成品油价格补助政策加快新能源汽车推

广应用的通知》，明确了以纯电驱动为新能源汽车发展的主要战略取向，对加快

新能源汽车推广应用提出了一系列政策措施，加大新能源汽车推广应用力度，制

定机动车更新计划，不断提高新能源汽车运营比重，要求新能源汽车推广应用城

市新增或更新车辆中的新能源汽车比例不低于 30%，有效地推动了新能源客车市

场的快速增长。在国家政策的推动下，新能源客车销售在 2015 年呈现爆发式增

长，公司的新能源客车销售也实现了大幅增长。 

 

问题2．年报披露，公司销售新能源汽车所获政府补贴共计58.03亿元，其

中纯电动客车补贴42.33亿元，插电式客车补贴15.7亿元，比公司归属上市公司

股东净利润（5.36亿元）高52.679亿元。请公司结合自身产品类别等，补充披

露补贴政策退坡对公司新能源客车未来销售、主营业务收入及利润的影响，公

司已经或计划采取的应对措施，并充分提示风险。 

回复： 

为推广新能源客车，2015 年国家和地方政府都推出了一系列推广政策和政

府补贴。2015 年 4 月份，四部委联合下发了《关于 2016-2020 年新能源汽车推

广应用财政支持政策的通知》(财建 2015-134 号)，根据文件要求新能源客车补

贴将逐步退坡。 

国家自 2009 年起对新能源汽车行业实施补贴政策并逐步优化完善，近几年

国内新能源汽车取得了快速发展，行业规模持续扩大。在新能源汽车行业逐步进

入到自由竞争、良性发展的阶段后，补贴逐步退坡是必然的趋势。在行业发展初

期，国家推行优惠补贴政策旨在扶植企业加大对新能源产品的研发及投入，引导

市场与客户逐步接受新产品，以实现行业的良性发展。随着行业进一步发展，企
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业技术水平以及核心竞争力不断增强，规模化效应逐步显现，产品成本不断下降，

企业已初步具备市场化竞争的条件与能力。国家政策正是在此背景下采取逐步平

稳过渡的方式退出，其目的是激发行业市场竞争的动力，逐步培养企业自身发展

的能力。  

新能源客车销售价格比传统客车高，但在后期的运营成本、维护保养成本方

面具有较大的优势，目前客户已经逐步认可新能源客车产品。从短期来看，补贴

退坡会增加客户实际承担的购车成本，且到目前为止国家尚未颁布关于新能源客

车补贴的补充政策，对客户实际承担购车成本的影响存在着不确定性，行业总体

销量在短期内存在同比下降的风险。如果行业总体销量出现下降，则公司新能源

客车的销售收入、主营业务收入及利润将面临下降的风险。公司一直致力于通过

加强新能源客车技术的研发与运用，掌握新能源客车核心技术，不断降低新能源

客车成本；探索新能源客车商业模式创新，加速新能源客车的商业化推广，减少

新能源客车业务对政策的依赖。同时公司将采取继续做好客车出口业务、加强采

购协同等措施，不断提升公司经营效益，减少新能源政策变化对主营业务收入及

利润的影响。 

 

问题 3．年报披露，公司应收账款 118.21 亿元，较年初增长 40 亿元，主要

是应收新能源补贴款增加所致。请补充披露：（1）应收账款中政府补贴、新能

源汽车客户的金额；（2）列式新能源汽车客户中期末余额前五名的应收账款情

况；（3）截至目前的回款情况。 

回复： 

（1）2015 年末公司应收账款中新能源汽车客户金额为 78.13 亿元，其中新

能源补贴款 37.41 亿元。 

（2）新能源汽车客户中期末余额前五名的应收账款如下： 

单位：人民币万元 

单位名称 应收账款期末余额 
占应收账款期末余额

合计数的比例 坏账准备期末余额 

第一名 35,446.22 2.82% 477.47 

第二名 27,136.90 2.16% 661.27 

第三名 21,140.02 1.68% 1,338.67 
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第四名 21,000.02 1.67% 219.60 

第五名 18,052.46 1.44% 856.65 

合计 122,775.62 9.77% 3,553.65 

 （3)截至 2016 年 5 月 30 日，收回新能源汽车客户欠款 10.04 亿元，其中

新能源补贴 0 元。 

 

问题 4．年报披露，公司建立了外购为主、自制为辅的零部件配套体系；公

司在发动机系统、动力电池系统、电机驱动系统、电动化附件系统和整车控制

系统等新能源客车的五大技术核心展开自主研发。请补充新能源客车生产模式

（说明电机、电池、电控等是否自主生产或采购等）。 

回复： 

公司的电池系统和电机系统均为外购，与国内知名的新能源零部件供应商，

如 CATL、微宏动力、精进电动等建立了战略合作关系，双方在产品合作开发方

面进行紧密合作。电控系统为自主研发设计，尤其是在整车控制系统、高压管理

系统、电动化附件系统等方面拥有核心专利技术，硬件部分委外加工，为此也构

建了完整的新能源商用车基础性研发试验能力。 

二、关于公司经营情况 

问题 5．公司 2015 年实现营业收入 268.34 亿元，同比增长 25.22%，实现净

利润 5.36 亿元，同比增长 115.33%，位居行业前列。同时，近期有部分媒体结

合公司近半年多的股价表现质疑公司经营风险及管理层变动对公司经营可持续

性的影响。请结合公司股价等，补充说明公司经营稳定性现状，管理层变动是

否影响公司正常生产经营，是否存在尚未披露的重大风险事项。 

回复：  

近半年以来，公司生产经营情况稳定。其中，2016 年一季度，公司经营业

绩延续 2015 年的增长势头，主营业务收入同比增长 45.88%，归属上市公司股东

的净利润同比增长 42.82%。 

2016 年以来，公司两名董事王非先生和廉小强先生分别因工作和年龄原因

辞去董事职务，并于同期按程序完成三名新任董事的增补，属于正常的人事变动。

公司管理人员及核心技术人员未发生重大变化，不会影响公司的正常生产经营。 

截至目前，公司不存在尚未披露的重大风险事项。 
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问题6．公司2015年主营业务毛利率17.08%较2014 年增加3.49%;分季度看，

产品毛利率呈稳步上升趋势，从一季度的12.93%升至四季度的20.05%。请结合

宏观政策、行业总体情况、产品类别及销量情况，分析主要产品毛利率上升的

原因，并说明四季度产品毛利率大幅提高的原因。 

回复： 

2015年公司客车产品毛利率上升的主要原因有两个，一是在国家新能源整车

的推动下，新能源客车销售大幅增长（同比增长437.28%），同时在公司总销量

中占比也大幅提高（占总销量的21.2%），而新能源客车的毛利率较高，带动公

司整体毛利率的提升；二是公司近一年多来推进的采购协同取得成效，采购成本

有所下降，整车毛利率提升。 

公司第四季度毛利率比前三季度高主要原因是第四季度营业收入全年占比

最高（公司2015年第四季度营业收入占全年的35.18%），同时四季度新能源客车

销售量全年占比最高（公司新能源客车第四季度销量占全年销量的52.05%），规

模化效应显现，毛利率提升。 

2015 年金龙汽车分季度营业收入及占比情况 

单位：人民币元 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 4,182,145,856.01 6,103,674,342.82 7,108,747,091.38 9,440,334,037.36 

营业收入占比 15.58% 22.75% 26.49% 35.18% 

 

问题7．年报披露，公司核心零部件前五名供应商的采购比例较高，请补充

披露：（1)公司以外购方式获得核心零部件的比例；（2)关键零部件的釆购是

否存在高度依赖单一供应商的情形，如是，请提示风险。 

回复： 

（1） 公司以外购方式获得核心零部件的比例 

核心零部件 发动机 变速箱 新能源电机

系统 

新能源电池

系统 

新能源电控

系统 

外购比例 100% 100% 100% 100% 自主开发设

计，硬件委外

加工 
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（2）公司不存在高度依赖单一供应商的情形。公司采购部门严格执行供应

商准入审核、绩效评价、招标管理、价格核准等管理流程制度，创造公开公平公

正的采购环境。对同一类型的外购零部件，公司至少由两家或两家以上的供应商

进行供货，且供应商之间竞争充分。 

 

问题 8、年报披露，公司预计负债中的售后服务费为 7.17 亿元，请结合新

能源客车与传统客车售后服务及保养义务的区别说明售后服务费相较 2014 年大

幅增长的原因，并说明对公司业绩的影响。 

回复： 

2015 年期末预计负债中的售后服务费期末余额 7.17 亿元，较期初增加 4.27

亿元，原因主要有两个方面，一是由于销量增加，按照既定标准预提的售后服务

费相应增加；二是从售后服务及保养义务来看，新能源客车与传统客车的主要区

别在于动力电池及电力驱动系统。新能源客车动力电池在使用周期内存在着衰减

的情况，并存在着更换的可能性，同时公司对提供给客户的新能源客车动力电池

等储能装置、驱动电机、电机控制器质量保证期限长于传统客车。根据谨慎性和

权责发生制原则，公司依据新能源客车销量和预计由公司承担的售后服务费为基

础，并考虑供应商补偿情况，计提新能源专项售后服务费 。2015 年公司新能源

客车大幅增长，导致该部分售后服务费大幅增加。公司在确定产品售价时已综合

考虑并包含了所承担的售后服务成本，且已在当期损益中预提了售后服务费，不

会对公司的经营业绩产生较大影响。 

 

特此公告。 

 

 

厦门金龙汽车集团股份有限公司董事会 

2016 年 6 月 8 日 


