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维维食品饮料股份有限公司 

关于 2015 年度及 2016 年第一季度业绩下滑的 

应对措施及风险提示的公告 
 

    本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大

遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

一、2015 年度及 2016 年第一季度业绩下滑情况 

（一）2015 年度业绩下滑情况 

2015 年，公司实现营业收入为 388,776.96 万元，同比减少 12.88%；实现归

属于上市公司股东的净利润为 10,150.48 万元，同比减少 49.41%；实现归属于上

市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为 3,139.12万元，同比减少降 53.89%。 

（二）2016 年第一季度业绩下滑情况 

2016 年第一季度，公司实现营业收入为 105,062.03 万元，同比减少 12.87%；

实现归属于上市公司股东的净利润为 3,201.53 万元，同比减少 47.51%；实现归

属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为 5,034.11 万元，同比减少

14.28%。 

二、2015 年度及 2016 年第一季度业绩下滑的主要原因 

（一）2015 年度业绩下滑的原因 

公司 2015 年度业绩下滑主要原因如下： 

1、受行业景气度不高、市场竞争激烈等因素影响，公司酒类产品、植物蛋

白饮料（牛奶，鲜奶及谷动等）等产品的收入有所下降，并导致营业收入较上年

减少 57,465.52 万元，综合毛利率较上年下降 1.94 个百分点，主营业务毛利额较



上年减少 24,073.16 万元。 

2、受二级市场股票价格走低等因素影响，公司公允价值变动收益及投资收

益合计较上年减少 13,623.95 万元。 

（二）2016 年第一季度业绩下滑的原因 

公司 2016 年第一季度经营业绩下滑主要原因如下： 

1、2016 年第一季度，公司综合毛利率同比略有上升，但营业收入同比减少

15,522.80 万元，并导致主营业务毛利额同比减少 4,286.65 万元，营业收入下降

主要系行业景气度持续走低，公司优化产品结构，调整销售策略，酒类产品、植

物蛋白饮料（牛奶，鲜奶及谷动等）等产品的收入有所下降所致。 

2、2016 年第一季度，公司管理费用及财务费用同比分别增加 518.76 万元及

216.64 万元。 

3、2016 年第一季度，公司公允价值变动收益及投资收益合计同比减少

2,338.86 万元。 

三、公司对业绩下滑的应对措施 

面对目前的行业发展趋势，结合公司现有的资源、经验和技术，公司将采取

以下措施来实现长期、持续和稳定的增长。 

（一）持续聚焦“大农业、大粮食、大食品”行业，发挥“维维豆奶”传统

优势，提升主业竞争力 

在战略方面，公司以“大农业、大粮食、大食品”战略为核心，以“利润优

先、深度承包”为经营方针。其中，大农业：打造产业集群，建设“绿色、生态、

开放”的现代化农业，大粮食：布局优势区域，推动“收储、加工、贸易”一体

化运作，大食品：丰富产品结构，倡导“欢乐、健康、共享”的品牌文化。 

在市场方面，公司所属的食品行业对抗风险的能力较强，豆奶粉的产销量及

收入连续多年名列行业第一，是国内最大的豆奶行业生产销售企业。公司将加大

对豆奶的市场推广力度，进一步提升品牌影响力，深度拓宽营销渠道，带动收入



增长。 

公司将坚持自主创新，不断研发新产品，充分利用现有的含博士、硕士在内

各类科技人员及国家级博士后科研流动站，推出各种口味、满足各类消费者的新

型豆奶产品。 

（二）提升酒类产品营销管理水平，实现销售上的突破 

公司“枝江”酒先后荣获中国十大新名酒、中国驰名商标、中国 500 最具价值

品牌、中国民营企业 500 强、中华老字号等荣誉。公司将持续以品牌建设为核心，

加大营销费用的投入，强化品牌运作，提升消费者的忠诚度；公司将紧跟白酒行

业的消费趋势，及时调整产品结构，以提高白酒产品的核心竞争力。 

（三）利用渠道、技术等优势，加大产业链拓展，培育新的利润增长点 

我国食品饮料行业是万亿规模的大行业，子行业较多，包括软饮料、乳品饮

料、调味品、肉制品、酒类、速冻食品等，产业群丰富，目前行业合计规模已超

过 3 万亿。 

公司将深入研究食品饮料行业的细分领域，以品牌优势和营销网络优势，不

断加强新增业务渠道整合及拓展，充分发挥战略协同效应，提升业务规模和市场

竞争力，增加新的利润增长点，提升盈利能力。 

四、风险提示 

公司在执行上述应对措施的同时面临的一定的风险，提请投资者注意。 

（一）市场竞争风险 

近年来，国际食品、饮料行业巨头纷纷进入国内市场，同时国内涌现了一大

批食品加工制造企业，食品行业的竞争不断加剧，行业集中度不断提升。 

公司作为知名的食品制造商，经过多年的积累，行业地位及影响力不断提高，

品牌知名度及美誉度不断提升，核心竞争力不断增强。与此同时，行业内竞争对

手不断涌现，且其竞争实力有所提升。未来，公司在开拓市场区域、拓展下游客

户时，将面临日趋激烈的市场竞争。市场竞争加剧将可能影响公司的市场开拓成



效，并可能影响公司经营业绩的稳定。 

（二）食品安全风险 

随着收入水平及消费能力的提高，国内消费者越来越注重食品安全，食品安

全意识及维权意识日渐增强，安全、健康食品愈加受到消费者的青睐。食品质量

控制，涉及原材料采购、生产加工、运输分销及终端销售等多个环节。食品安全

管理能力，不仅是食品加工制造企业核心竞争力的重要基础，更是企业生存和发

展的根本条件。 

公司主要从事豆类饮料、乳品饮料及白酒的研发、生产及销售。作为知名的

食品制造商，公司一直以来十分注重食品质量及安全。在多年的业务发展过程中，

公司已建立先进、完善的质量管理体系，并得到严格有效地执行，公司食品安全

管理水平处于国内行业领先地位。 

未来，公司若出现食品安全问题，公司品牌的知名度及美誉度、市场形象、

产品销售等可能受到负面影响。 

（三）原材料价格波动风险。 

大豆、白糖、小麦等农产品是公司生产产品的主要原材料，农产品价格主要

受当年的种植面积、气候条件、市场供求以及国际期货市场价格等因素的影响。

如果原材料价格上涨较大，将有可能对产品毛利率水平带来一定影响。 

（四）财务风险。 

公司属于快速消费品行业，对资产的流动性要求较高。公司将加快销售回款，

拓宽融资渠道，加强资金管理，提高资金使用效率，有效降低财务费用，确保现

金流安全。 

五、业绩下滑对本次非公开发行的影响 

公司非公开发行已经中国证券监督管理委员会（以下简称“中国证监会”）

发行审核委员会审核通过，并收到中国证监会关于公司非公开发行 A 股股票申

请的书面核准文件。 



截至目前，对照相关法规，公司本次非公开发行仍符合《公司法》、《证券法》、

《上市公司证券发行管理办法》、《上市公司非公开发行股票实施细则》等法律法

规规定的上市公司非公开发行股票的条件，前述公司 2015 年及 2016 年第一季度

业绩下滑的情况，对公司本次非公开发行不构成实质性障碍。 

此外，对照相关法规，公司不存在下列不得非公开发行股票的情形： 

（1）本次发行申请文件有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏； 

（2）上市公司的权益被控股股东或实际控制人严重损害且尚未消除； 

（3）上市公司及其附属公司违规对外提供担保且尚未解除； 

（4）现任董事、高级管理人员最近三十六个月内受到过中国证监会的行政

处罚，或者最近十二个月内受到过证券交易所公开谴责； 

（5）上市公司或其现任董事、高级管理人员因涉嫌犯罪正被司法机关立案

侦查或涉嫌违法违规正被中国证监会立案调查； 

（6）最近一年及一期财务报表被注册会计师出具保留意见、否定意见或无

法表示意见的审计报告。保留意见、否定意见或无法表示意见所涉及事项的重大

影响已经消除或者本次发行涉及重大重组的除外； 

（7）严重损害投资者合法权益和社会公共利益的其他情形。 

特此公告。 

维维食品饮料股份有限公司 

                                                      董事会 

                                               二〇一六年六月十八日 

 


