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公司代码：603868                                                   公司简称：飞科电器 

 

上海飞科电器股份有限公司 

2016 年半年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读

同时刊载于上海证券交易所网站等中国证监会指定网站上的半年度报告全文。 

1.2 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 飞科电器 603868 / 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 乔国银 王燚 

电话 021-52858888 021-52858888 

传真 021-52855050 021-52855050 

电子信箱 flyco@flyco.com flyco@flyco.com 

 

二 主要财务数据和股东情况 

2.1 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年

度末增减(%) 

总资产 2,719,645,646.89 1,690,234,122.35 60.90 

归属于上市公司股东的净资产 2,078,335,255.86 1,104,393,470.49 88.19 

 
本报告期（1-6月） 上年同期 

本报告期比上年同

期增减(%) 

经营活动产生的现金流量净额 281,934,495.43 230,133,459.74 22.51 

营业收入 1,447,089,290.30 1,316,874,048.89 9.89 

归属于上市公司股东的净利润 246,215,185.37 240,658,428.29 2.31 

归属于上市公司股东的扣除非 237,409,553.62 233,118,727.33 1.84 



 2 / 16 
 

经常性损益的净利润 

加权平均净资产收益率（%） 16.75 28.90 减少12.15个百分点 

基本每股收益（元／股） 0.61 0.61   

稀释每股收益（元／股） 0.61 0.61   

2.2 前十名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 28,171 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 
持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结的

股份数量 

上海飞科投资有限公司 境内非国有法人 80.99 352,800,000 352,800,000 无   

李丐腾 境内自然人 9.00 39,200,000 39,200,000 无   

吉林省一可圣达投资咨询

有限公司－圣明 2 期基金 

其他 0.26 1,138,124 0 未知   

吉林省一可圣达投资咨询

有限公司－圣手 1 期基金 

其他 0.23 990,606 0 未知   

吉林省一可圣达投资咨询

有限公司－圣达 2 期基金 

其他 0.16 686,982 0 未知   

银丰证券投资基金 其他 0.15 659,943 0 未知   

吉林省一可圣达投资咨询

有限公司－圣明 1 期基金 

其他 0.15 652,715 0 未知   

吉林省一可圣达投资咨询

有限公司－圣良 1 期基金 

其他 0.13 567,600 0 未知   

黄金清 境内自然人 0.09 386,087 0 未知   

中国工商银行股份有限公

司－申万菱信新经济混合

型证券投资基金 

其他 0.09 381,367 0 未知   

上述股东关联关系或一致行动的说明 其中，吉林省一可圣达投资咨询有限公司－圣明 2 期基

金、吉林省一可圣达投资咨询有限公司－圣手 1 期基金、

吉林省一可圣达投资咨询有限公司－圣达 2 期基金、吉

林省一可圣达投资咨询有限公司－圣明 1 期基金、吉林

省一可圣达投资咨询有限公司－圣良 1 期基金的基金管

理人皆为吉林省一可圣达投资咨询有限公司；本公司未

知前十名无限售条件股东之间存在关联关系或属于《上

市公司股东持股变动信息披露管理办法》规定的一致行

动人关系。  

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 不适用 
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2.3 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 

三 管理层讨论与分析 

2016 年是我国国民经济“十三五”规划的开局之年，根据规划，适应消费升级，以

消费环境改善释放消费潜力，以供给改善和创新更好满足、创造消费需求，不断增强消

费拉动经济的基础作用，因此促进消费升级是我国拓展发展动力的新空间，消费对我国

经济增长的拉动作用越发突出。同时，着力推进供给侧结构性改革，使供给能力满足广

大人民日益增长、不断升级和个性化的物质文化需要。未来，随着我国居民购买力的进

一步增强，消费的品类将日益多元化、个性化，同时对高品质、时尚化、智能化的消费

需求也将进一步提升，消费结构升级相关的商品和服务市场需求巨大。在消费规模快速

扩张的同时，消费升级步伐将会不断加快，消费层次、消费品质、消费形态、消费方式

和消费行为等方面均呈现出明显的趋势性变化。 

小家电行业作为国民经济体系活跃的组成部分是供给侧改革的重要领域，个人护理

电器和家居生活电器作为居民日常消费的常备品类是消费升级的重要方向。从政策角度

来看，“十三五”规划体系中的多项政策，利于小家电行业的稳定发展和自身进化，有利

于个人护理电器和家居生活电器的消费升级。 

小家电行业只有实施制度创新、技术创新、产品创新、需求创新，把握服务消费、

信息消费、时尚消费、个性消费、品质消费等重点领域作为主攻方向，切实优化自身的

供给能力，以满足蓬勃兴起的新消费需求，进而形成经济发展的新动力。 

报告期，董事会根据年初制定的经营计划，带领经营层持续强化品牌运营、技术研

发、生产管理、质量控制、市场营销及团队建设，在加强研判市场消费和技术变革趋势

的同时，立足当前阶段市场供需结构的实际情况，坚持高端不高价的销售策略，不断优

化产品结构，适度延伸产品品类，积极拓展国内国际市场，继续保持企业发展与行业市

场发展的战略趋同，持续推进向产品智能化、营销互联网化、品牌国际化的转型升级。 

报告期公司实现营业收入 144,708.93 万元，比上年同期增长 9.89%，其中电子商

务实现营业收入 55,015.17 万元，占营业收入的 38.02%，比上年同期增长 33.22%。

实现净利润 24,621.52 万元，比上年同期增长 2.31%。为了进一步提升公司的品牌影响
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力和研发实力，上半年公司加大在品牌宣传、市场营销以及技术研发等方面的投入，因

此报告期内公司利润增长速度低于收入增长速度。 

1、坚持研发设计驱动，产品结构不断优化。 

公司作为电动剃须刀行业国家标准的参与起草单位，借助研发设计的不断创新使得

飞科品牌产品在激烈的市场竞争中始终保持竞争优势。公司的研发设计在不断提升既有

产品性能、满足市场需求、提升客户满意度的同时，持续地优化产品结构，进一步巩固

公司独特的竞争优势。 

个人护理电器：上半年新增了 5 款电动剃须刀新品，凭借“时尚外观、新功能创意、

高性价比”的特性，新产品继续保持良好的销售业绩；飞科 FS339 剃须刀获评“中国家

电艾普兰奖产品奖”。 

家居生活电器：家居生活电器产品的研发设计也按计划不断推进，将陆续量产上市，

不断培育公司新的利润增长点。 

2、完善品牌运营策略，品牌价值持续提升。 

报告期，公司基于年度品牌推广计划，在中央电视台体育频道（CCTV-5）独家冠

名“天下足球”栏目及冠名《欧战快报》栏目，并在东方卫视、天津卫视、深圳卫视、云

南卫视、宁夏卫视、第一财经频道等地方卫视、频道在优势时间内进行广告投放，同时

充分利用淘宝天猫商城、京东商城、一号店、苏宁易购等知名电子商务平台进行品牌推

广，通过传统媒体广告、互联网广告等多方位广告投放，更为精准地对公司核心目标客

户人群的覆盖，使品牌具有更为丰富的内涵和更为广泛的市场认知。 

同时，公司加大对防御性子品牌“博锐”的推广，用以保护和巩固公司现有市场地位，

维护公司已有的竞争优势，报告期博锐品牌产品实现销售额达 6,731.38 万元，同比增

长 11.27%。 

3、强化立体营销网络，推进全渠道共同发展。 

目前，公司已构建了以商超终端、电器连锁、批发、礼品团购、电子商务等相结合

的经销制立体式营销渠道，实现了对各市场的全面覆盖。 

传统线下渠道：报告期内，公司持续强化线下销售渠道的竞争优势，在继续重视对

KA 渠道发展和维护的同时，加大对中小卖场的分销体系建设，以进一步提高线下渠道

的渗透率和覆盖率。 



 5 / 16 
 

电子商务渠道：近年来公司持续加大对电子商务渠道的推广力度，电子商务渠道已

成为公司重要销售增长点。报告期内，公司进一步加大与淘宝天猫商城、京东商城、苏

宁易购、唯品会等知名电子商务平台的合作力度，通过“爆款”维护日销增长的同时，积

极利用电商平台的重要促销活动增加电商渠道的销售，以有效提升公司产品在电子商务

渠道的市场占有率。 

“飞科商城”作为公司自营的垂直电商平台，报告期完成了 PC 端、WAP 端、APP

的搭建与日常运营。并通过“飞科电器”微信号、第三方平台资源互换合作推广以及在百

度、360 搜索品牌专区进行关键词投放等多种方式对“飞科商城”进行推广和引流，提高

消费者粘性。 

 公司在不断完善营销网络的过程中，售后服务体系建设也扎实推进，报告期末，

全国特约维修网点达 190 家，遍布包括新疆、西藏等地区的全国各大省会城市和地级

市。 

公司致力于成为全球著名的智能时尚电器品牌运营商，推进国际化发展。在立足国

内市场的同时，公司积极以自主品牌拓展国际市场，通过与国外经销商合作等模式，目

前已建立墨西哥、印度等飞科品牌产品销售区域。 

4、登陆资本市场，拓展融资渠道。 

公司股票于 2016 年 4 月 18 日在上海证券交易所发行上市。登陆资本市场进一步

拓展了公司的融资渠道，有利于公司开展产业与资本市场的高效协同，为公司实现市场

化的外延式增长提供了更多空间与可能。 

(一) 主营业务分析 

1 财务报表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 1,447,089,290.30 1,316,874,048.89 9.89 

营业成本 897,087,694.59 833,153,226.09 7.67 

销售费用 170,775,750.28 134,096,781.78 27.35 

管理费用 53,437,244.32 33,778,984.87 58.20 

财务费用 -1,777,795.14 -676,186.72 不适用 

经营活动产生的现金流量净额 281,934,495.43 230,133,459.74 22.51 

投资活动产生的现金流量净额 -202,213,532.67 10,576,749.77 -2,011.87 

筹资活动产生的现金流量净额 740,026,600.00 -219,515,200.00 不适用 
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研发支出 14,075,279.10 8,852,438.82 59.00 

营业收入变动原因说明:公司加大电子商务渠道的推广力度，报告期内电子商务渠

道的收入同比增长 33.22%，占营业收入的 38.02%。 

营业成本变动原因说明:主营业务收入增加，同时产品的平均毛利率上升 1.27 个百

分点。 

销售费用变动原因说明: 广告费与促销费增加。 

管理费用变动原因说明: 研发费、应付职工薪酬及折旧费用的增加。 

财务费用变动原因说明: 利息收入增加。 

经营活动产生的现金流量净额变动原因说明:主营业务收入增加，并且应收账款规

模得到有效控制。 

投资活动产生的现金流量净额变动原因说明: 购买的理财产品未到赎回期。 

筹资活动产生的现金流量净额变动原因说明: 收到首次公开发行股票募集资金。 

研发支出变动原因说明: 研发力度加大，产品品类增加。 

2 其他 

(1) 公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明 

本报告期内公司利润或利润来源未发生重大变动。 

(2) 公司前期各类融资、重大资产重组事项实施进度分析说明 

截至本报告期末，除首次公开发行募集资金外，公司无其他融资、重大资产重组事

项。 

(3) 经营计划进展说明 

本报告期，公司实现营业收入 144,708.93 万元，比上年同期增长 9.89%，其中电

子商务实现营业收入 55,015.17 万元，占营业收入的 38.02%，比上年同期增长 33.22%。

实现净利润 24,621.52 万元，比上年同期增长 2.31%。为了进一步提升公司的品牌影响

力和研发实力，上半年公司加大在品牌宣传、市场营销以及技术研发等方面的投入，因

此报告期内公司利润增长速度低于收入增长速度。 

(4) 其他 

无 
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(二) 行业、产品或地区经营情况分析 

1、 主营业务分行业、分产品情况 

单位:元  币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收

入比上

年增减

（%） 

营业成

本比上

年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

小家电 1,445,206,785.86 896,081,569.95 38.00 9.91 7.70 增加 1.27 个百分点 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收

入比上

年增减

（%） 

营业成

本比上

年增减

（%） 

毛利率比上年增减

（%） 

电动剃须刀 994,537,577.51 565,938,716.17 43.10 7.38 3.37 增加 2.21 个百分点 

电吹风 210,686,466.32 150,547,362.86 28.54 26.53 22.76 增加 2.19 个百分点 

毛球修剪器 52,933,908.59 38,194,999.83 27.84 3.47 4.58 减少 0.76 个百分点 

电烫斗 50,666,198.09 40,325,394.63 20.41 7.20 1.24 增加 4.69 个百分点 

电动理发器 99,211,341.09 77,547,053.08 21.84 11.98 22.67 减少 6.81 个百分点 

烫发器 11,896,043.05 7,959,373.56 33.09 -13.49 -16.58 增加 2.48 个百分点 

鼻毛器 5,468,523.26 2,970,803.94 45.67 3.86 2.06 增加 0.96 个百分点 

其他产品 7,676,850.13 5,352,289.64 30.28 40.80 62.94  减少 9.47 个百分点 

零配件及其他

产品 
12,129,877.82 7,245,576.24 40.27 13.52 10.30 增加 1.75 个百分点 

合计 1,445,206,785.86 896,081,569.95 38.00 9.91 7.70 增加 1.27 个百分点 

主营业务分行业和分产品情况的说明 

    

 

2、 主营业务分地区情况 

单位：元  币种：人民币 

地区 营业收入 营业收入比上年增减（%） 

国内销售 1,435,539,044.77 10.04% 

国外销售 9,667,741.09 -6.91% 

主营业务分地区情况的说明 

    

 

(三) 核心竞争力分析 

1、品牌优势 
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飞科品牌经过多年的发展，通过在技术研发和品牌建设等方面持续不断的投入，凭

借高性价比的产品和完善的营销网络，树立起了良好的品牌形象和较高的品牌认知度。

2015 年，“FLYCO飞科”商标被上海市工商行政管理局认定为“上海市著名商标”，“FLYCO

飞科”品牌电动剃须刀被上海市名牌推荐委员会推荐为“二〇一五年度上海名牌”。面对激

烈的市场竞争，飞科品牌电动剃须刀、电吹风等个人护理电器产品稳居国内市场占有率

前列。 

2、研发设计优势 

公司坚持以研发设计和品牌运营为核心竞争力，秉持“时尚、简约、科技”的创新设

计理念，通过对目标客户群需求的了解和对流行时尚的把握，针对不同的细分市场研发

不同的产品系列，并在外观、结构、功能、材料、配色等各环节进行持续创新，创造消

费需求，引领流行趋势，为消费者提供质量卓越、外观时尚、功能创新的产品，提升消

费者的生活品质。 

3、营销体系优势 

公司打造了高效的营销团队，构建了立体式营销渠道，拥有了遍布全国的销售网络

和完善的售后服务体系。构建了以商超终端、电器连锁、批发、礼品团购、电子商务等

相结合的立体式营销渠道，实现了对各市场的全面覆盖，提高了产品销售的渗透力。公

司在不断完善营销网络的过程中，售后服务体系建设也扎实推进。 

4、经营团队优势 

公司拥有一支稳定、高效的经营团队，多数核心管理成员自公司的创业初期即任职

至今，对于行业发展趋势具有深刻的认识和把握，对于公司的发展历史、企业文化亦有

高度的认同感。公司创始人、董事长兼总裁李丐腾先生拥有近 20 年行业管理经验，在

其带领下，核心管理团队能以开放的心态，不断学习吸收国内外先进的管理经验以及行

业知识，提高自身管理水平。 

(四) 投资状况分析 

1、 对外股权投资总体分析 

不适用 
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(1) 证券投资情况 

□适用 √不适用  

 

(2) 持有其他上市公司股权情况 

□适用 √不适用  

 

(3) 持有金融企业股权情况 

□不适用 √不适用 
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2、 非金融类公司委托理财及衍生品投资的情况 

(1) 委托理财情况 

□适用 √不适用  

(2) 委托贷款情况 

□适用 √不适用  

(3) 其他投资理财及衍生品投资情况 

√适用 □不适用  

投资类型 资金来源 签约方 投资份额 投资期限 
产品

类型 

预计 

收益率 
投资盈亏 

是否

涉诉 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 20,000,000.00  2015.12.1-2016.1.14 保本 2.70% 60,803.50  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 30,000,000.00  2015.12.1-2016.1.14 保本 2.70% 91,205.25  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 20,000,000.00  2015.12.3-2016.1.14 保本 2.70% 59,389.47  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2015.12.10-2016.1.14 保本 2.70% 120,192.97  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 20,000,000.00  2015.12.22-2016.1.14 保本 2.70% 29,694.73  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2015.12.22-2016.1.14 保本 2.70% 81,307.01  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 10,000,000.00  2015.11.18-2016.1.4 保本 2.90% 36,491.87  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 20,000,000.00  2015.11.18-2016.1.14 保本 2.90% 88,849.76  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 40,000,000.00  2015.12.29-2016.1.14 保本 2.50% 50,771.29  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 40,000,000.00  2015.12.29-2016.2.16 保本 2.90% 155,487.08  否 

银行理财产品 自有资金 平安银行上海金沙江路分行 50,000,000.00  2015.8.21-2016.2.17 保本 3.75% 924,721.59  否 

银行理财产品 自有资金 北京银行上海松江支行 10,000,000.00  2015.12.3-2016.3.4 保本 2.90% 73,101.71  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行浦东开发区北蔡支行 30,000,000.00  2015.12.12-2016.3.14 保本 3.20% 239,300.00  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 3,000,000.00  2016.1.21-2016.2.3 保本 2.20% 2,386.84  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 67,000,000.00  2016.1.21-2016.2.16 保本 2.70% 116,303.99  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 80,000,000.00  2016.2.22-2016.3.15 保本 2.70% 115,725.36  否 
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银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 40,000,000.00  2016.2.26-2016.3.15 保本 2.70% 46,290.14  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.2.26-2016.4.13 保本 2.70% 162,738.79  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.3.1-2016.5.12 保本 2.70% 260,382.06  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 70,000,000.00  2016.3.10-2016.5.12 保本 2.70% 308,842.05  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.3.24-2016.5.12 保本 2.70% 169,971.62  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 30,000,000.00  2016.5.3-2016.5.12 保本 2.70% 17,358.80  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.5.3-2016.6.14 保本 2.70% 148,273.12  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 40,000,000.00  2016.5.3-2016.6.30 保本 2.70% 164,908.64  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.5.26-2016.6.30 保本 2.70% 122,958.19  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.5.31-2016.6.30 保本 2.70% 104,876.11  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 150,000,000.00  2016.6.22-2016.6.30 保本 2.90% 75,944.77  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 40,000,000.00  2016.1.7-2016.2.16 保本 2.90% 120,591.78  否 

银行理财产品 自有资金 中国民生银行上海松江支行 10,000,000.00  2016.1.14-2016.4.14 保本 3.05% 77,097.22  否 

银行理财产品 自有资金 平安银行上海金沙江路分行 50,000,000.00  2016.2.24-2016.5.24 保本 3.05% 376,027.40  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 50,000,000.00  2016.5.19-2016.6.16 保本 2.50% 103,287.67  否 

银行理财产品 自有资金 北京银行上海松江支行 10,000,000.00  2016.3.17-2016.6.17 保本 2.70% 68,054.79  否 

银行理财产品 自有资金 中国民生银行上海松江支行 10,000,000.00  2016.5.11-2016.6.15 保本 3.15% 30,205.48  否 

银行理财产品 自有资金 交通银行湾沚支行 40,000,000.00  2016.3.28-2016.6.28 保本 3.40% 342,794.52  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行芜湖县支行 18,000,000.00  2016.3.23-2016.4.11 保本 2.50% 20,958.91  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行芜湖县支行 12,000,000.00  2016.3.23-2016.5.13 保本 2.90% 48,624.66  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行芜湖县支行 30,000,000.00  2016.6.21-2016.6.30 保本 2.20% 16,273.97  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 1,000,000.00  2016.1.12-2016.3.9 保本 2.20% 3,959.45  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 1,000,000.00  2016.1.12-2016.3.18 保本 2.20% 4,595.79  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 3,500,000.00  2016.1.12-2016.3.18 保本 2.20% 16,085.27  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 1,000,000.00  2016.1.12-2016.3.29 保本 2.20% 5,373.54  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 400,000.00  2016.1.12-2016.4.13 保本 2.20% 2,545.36  否 
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银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 3,100,000.00  2016.1.12-2016.5.31 保本 2.20% 30,466.57  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 1,400,000.00  2016.2.3-2016.5.31 保本 2.20% 11,581.40  否 

银行理财产品 自有资金 中国工商银行上海市松江支行 34,000,000.00  2016.5.13-2016.6.17 保本 2.80% 91,287.67  否 

 

其他投资理财及衍生品投资情况的说明 

1、 经公司股东大会批准，公司使用自有资金购买银行理财产品，上半年取得的收益为 519.81 万元。 

2、 上表的预计收益率指年化收益率，投资份额和投资盈亏的单位均为人民币元。 

 

3、 募集资金使用情况 

(1) 募集资金总体使用情况 

√适用 □不适用  

单位:元  币种:人民币 

募集 

年份 
募集方式 

募集资金 

总额 
本报告期已使用募集资金总额 已累计使用募集资金总额 尚未使用募集资金总额 

尚未使用募集资金

用途及去向 

2016 首次发行 727,726,600.00 555,065,686.00 555,065,686.00 172,660,914.00 
购买理财产品与存

放于募集资金专户 

合计 / 727,726,600.00 555,065,686.00 555,065,686.00 172,660,914.00 / 

募集资金总体使用情况说明 公司于 2016 年 4月 11日收到本次公开发行募集资金 741,108,000.00 元(募集资金总额扣除承销费用 45,000,000.00

元)，并将该资金存放于公司募集资金专项账户。 

2016 年 4 月 27 日，公司第二届董事会第四次会议通过了《关于使用募集资金置换预先已投入募投项目的自筹资金

的议案》，会议同意公司使用募集资金 553,052,700.00 元置换截至 2016 年 4 月 11 日预先已投入募集项目的自筹资金, 截

至 2016 年 5 月 5 日，公司已完成上述以募集资金置换工作，详见公司公告临 2016-006。 

截至 2016 年 6 月 30 日，公司已使用募集资金 555,065,686.00 元，利用闲置募集资金购买银行理财产品

150,000,000.00 元（详见公司公告临 2016-012、临 2016-018、临 2016-019）。募集资金专户余额为 26,060,613.42 元

（含存款利息）。 
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(2) 募集资金承诺项目情况 

√适用 □不适用  
 

单位:元  币种:人民币 

承诺项目

名称 

是

否

变

更

项

目 

募集资金拟 

投入金额 

募集资金本报

告期投入金额 

募集资金累计实

际投入金额 

是否

符合

计划

进度 

项目 

进度 
预计收益 产生收益情况 

是否符合

预计收益 

未达到计划进度和收

益说明 

变更

原因

及募

集资

金变

更程

序说

明 

个人护理

电器松江

生产基地

扩产项目 

否 175,000,000.00 147,699,619.00 147,699,619.00 否 84.40% 45,070,000.00 不适用 不适用 

未达计划进度原因为

工程质保金、设备购置

款未付。目前尚在试运

行阶段，暂时不适用单

项经济效益计算。 

无 

个人护理

电器芜湖

生产基地

扩产项目 

否 185,000,000.00 147,375,200.00 147,375,200.00 否 79.66% 56,380,000.00 不适用 不适用 

未达计划进度原因为

工程质保金、设备质保

金未付及部分设备尚

未购置。目前项目尚在

运营初期，未全部达

产。 

无 

研发及管

理中心项

目 

否 240,000,000.00 132,819,251.06 132,819,251.06 否 55.34% 不适用 不适用 不适用 

未达计划进度原因为

工程质保金、装修款未

付，部分办公设备尚未

采购；该项目是投资综

合管理办公大楼与研

发中心的土建、设备、

信息化建设，不适用单

项经济效益计算。 

无 
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个人护理

电器检测

及调配中

心项目 

否 128,000,000.00 127,171,615.94 127,171,615.94 否 99.35% 不适用 不适用 不适用 

未达计划进度原因为

部分设备尚未购置，该

项目是投资物流中心

与检测中心的土建及

设备，不适用单项经济

效益计算。 

无 

合计 / 728,000,000.00 555,065,686.00 555,065,686.00 / / / / / / / 

募集资金承诺项目使用情况说明 
实际募集资金净额为 727,726,600.00 元，截止 2016 年 6 月 30 日累计使用 555,065,686.00 元, 使用闲置募集资金购买 150,000,000.00 元的银

行保本理财产品，募集资金专户尚余资金 26,060,613.42 元（含存款利息）。 
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(3) 募集资金变更项目情况 

□适用 √不适用  

 

(4) 其他 

无 

4、 主要子公司、参股公司分析 

单位：万元  币种：人民币 

公司名称 业务

性质 

主要产品或服务 注册资本 总资产 净资产 营业收入 净利润 

上海飞科美发

器具有限公司 

制造

业 

电吹风及配件等、家

用电器及配件的研

发、制造及加工 

2,000.00 3,386.65 1,853.71 3,048.54 -173.69 

芜湖飞科电器

有限公司 

制造

业 

剃须刀及配件等、家

用电器及配件的研

发、制造及加工 

23,500.00 48,426.00 30,303.69 30,457.94 1,070.92 

 

5、 非募集资金项目情况 

□适用 √不适用  

四 涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计发生变化的，公司应当说明情况、

原因及其影响。 

报告期内，公司会计政策、会计估计和核算方法未发生变化。 

4.2 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、

原因及其影响。 

报告期内，公司未发生重大会计差错。 

4.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说

明。 

截至 2016 年 6 月 30 日止，本公司合并财务报表范围内子公司如下： 
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子公司名称 是否纳入合并财务报表范围 

上海飞科美发器具有限公司 是 

芜湖飞科电器有限公司 是 

2015 年 3 月，上海飞科贸易有限公司已完成清算注销程序，故其 2015 年 12 月 31

日的资产负债表不纳入公司上年度合并报表范围，但清算之前的利润表、现金流量表

仍旧纳入公司上年度合并报表范围。 

报告期合并财务报表范围及其变化情况详见公司 2016 年半年度报告附注“八、合并范

围的变更” 和 “九、在其他主体中的权益”。 
 

4.4 半年度财务报告已经审计，并被出具非标准审计报告的，董事会、监事会应当对

涉及事项作出说明。  

公司 2016 年半年度报告未经审计。 

 

 

 

 

上海飞科电器股份有限公司 

董事长：李丐腾 

2016 年 8 月 16 日 
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