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广东众生药业股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研            □分析师会议 

□媒体采访                □业绩说明会 

□新闻发布会              □路演活动 

□现场参观                □一对一沟通 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 

及人员姓名 

1、国泰君安证券股份有限公司 胡博新 

2、国泰君安证券股份有限公司 于溯洋 

3、南方基金管理有限公司 孙鲁闽 

4、南方基金管理有限公司 孙昊阳 

时间 2017 年 2 月 20 日 14:00～15:00 

地点 广东众生药业股份有限公司会议室 

上市公司 

接待人员 

1、 董事、副总经理、董事会秘书  周雪莉 

2、 证券部经理  李素贤 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司 2016 年业绩完成情况如何？ 

答：公司预计 2016 年度归属于上市公司股东的净利润同

比增长幅度为 20%-40%，2016 年业绩符合公司预期。 

2、先强药业业绩承诺完成情况？ 

答：目前先强药业的经营情况一切正常，符合公司预期，

我们对其经营业绩达成很有信心。 

3、复方血栓通胶囊市场是否有上升空间？ 

答：公司复方血栓通胶囊一直保持着不俗的增长态势，
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同时，公司积极拓展其业务领域，围绕该品种做了大量的深

入研究和二次开发，从适应症的拓展、质量标准的提升、专

利工艺的运用等方面打造复方血栓通系列产品，不断提高其

质量和临床使用价值。作为复方血栓通系列制剂产品的原创

者、标准的制定者、技术的引领者以及市场的主导者，我们

已经对复方血栓通胶囊形成了中药品种保护、专利保护等的

综合知识产权保护体系，确保其市场独占性。复方血栓通胶

囊是公司的原研独家产品，公司复方血栓通胶囊质量标准已

纳入 2015 年版药典，是目前药典收载口服固体制剂中采用指

纹图谱质量控制技术控制产品质量的 9 个产品标准之一，也

是复方血栓通系列产品中唯一拥有指纹图谱的品种，奠定了

公司作为中药大品种复方血栓通胶囊系列产品的原研者，标

准的制定者，技术的引领者以及市场的主导者的地位。基于

这些复方血栓通胶囊在其产品生命周期中还处于成长期，具

有很大的上升空间。 

4、公司核心原材料三七价格波动对公司复方血栓通胶囊

毛利影响有多大？ 

答：公司持续关注三七价格变化，会根据市场的变化进

行战略库存。公司产品复方血栓通胶囊成本可控，未来的毛

利率是有保证的。 

5、公司复方血栓通胶囊的临床应用如何？ 

答：公司复方血栓通胶囊有两个适应症，分别为用于血

瘀兼气阴两虚证的视网膜静脉阻塞，以及用于血瘀兼气阴两

虚的稳定性劳累型心绞痛。目前针对增加缺血性中风（脑梗

死）血瘀兼气阴两虚证适应症的临床试验已经获得批准，取

得《药物临床试验批件》。针对糖网的临床申请也在进展之中。 

6、公司对脑栓通胶囊的定位？ 

答：公司将脑栓通胶囊定位为公司业绩第二增长极，是

公司销售过亿的品种之一，公司将大力投入对脑栓通胶囊的
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培育，将其打造成中药大品种。技术提升方面，关注 GAP 基

地原药材种植、质量标准提升、工艺改进及谱效学的研究；

药物政策方面，脑栓通胶囊拥有国家医保目录乙类和进入广

东、重庆的基药增补目录的资质，争取进入国家基药目录；

市场营销方面，拓展新兴市场，并结合中药大品种联盟平台，

为打造中药大品种设计路线，并与 Neurology（美国神经病学

学会官方期刊）合作，以 Neurology 中文版为平台，构建以

脑血管为主的神经领域医学平台。公司利用已有的优势资源，

同时通过强化考核机制，加大资源配置，创新市场拓展思路，

促进脑栓通胶囊成为公司第二个大品种产品。 

7、众生丸品牌推广情况，有何创新营销方式？ 

答：公司以 30 年品牌产品众生丸为主导，通过线下公关

事件配合线上活动推出的方式，策划了荧光跑、约照以及降

火侠送药等活动，运用场景化植入、矩阵式传播及直播等新

媒体宣传方式，增强公司与消费者的互动，打造公司的互联

网线上形象。同时借助互联网平台，进行品牌产品的营销创

新，探索创新的商业模式。公司积极与品牌连锁药店沟通，

以达成品牌产品战略合作。 

8、公司在研发创新方面的情况？ 

答：研发创新是众生药业发展的基石和战略方向。公司

围绕“眼科、肿瘤、心脑血管、呼吸系统疾病、消化系统疾

病、糖尿病及老年性退行性病变”等核心治疗领域，每年提

取销售收入的 5%以上持续投入研发，建立并逐渐完善创新研

发平台，不断开发具有自主知识产权的新产品，全面提高公

司的核心竞争能力。通过长期创新活动实践，公司形成了“自

主创新”和“产学研合作”相结合的创新研发模式。近几年

公司持续加大研发投入力度，与专业 CRO 公司达成战略合作，

为公司未来发展打下基础。目前公司已与药明康德签订了 10

个研发合作项目,并有 3个创新药已经完成临床前研究，获得
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国家食品药品监督管理总局临床研究注册申请受理，分别是

治疗非酒精性脂肪肝炎（NASH）的一类创新药 ZSP1601 原料

及片、治疗小细胞肺癌等恶性肿瘤的一类创新药 ZSP1602 原

料及胶囊和治疗特发性肺纤维化及恶性肿瘤的一类创新药

ZSP1603 原料及胶囊。 

9、公司“十三五”战略规划的战略意图和方向是什么？ 

答：进入公司“十三五”战略规划年度，我们已开始三

个战略转型，一是从中成药制剂企业向综合型制药企业转变，

未来的核心产品除了中成药制剂，还有中药饮片、原料药、

化药、创新的生物药等；二是从营销驱动型发展模式向营销

加研发创新双轮驱动型的发展模式转变，近几年公司持续加

大研发投入力度，与专业 CRO 公司达成战略合作，为公司未

来发展打下基础；三是从药品制造型企业向药品制造加健康

服务型企业转型，立足于公司已有的优势，并充分利用现有

资源和能力，在医疗和健康服务领域积极谋划，寻求发展的

机会。“十三五”期间，公司将重点打造眼科为公司的核心业

务版块，形成以药为主，医疗服务和健康管理为辅助版块的

一体两翼格局，并形成眼科药品系列为核心及心脑血管、呼

吸、消化、妇产、儿科等“1+N”系列的药品格局，在医药健

康领域深耕发展。 

10、公司“十三五”战略规划为何以眼科作为切入点，

有何优势？ 

答：根据公司“十三五”战略规划，公司未来的战略定

位将以全眼科领域为核心业务板块贯穿整个大健康范畴，构

建围绕以眼科生态为核心业务板块的“一体两翼”业务格局

（医药+医疗+健康管理），建立眼科专业队伍，深度服务眼科

医生和患者，构建眼科健康的产业生态圈。公司以复方血栓

通胶囊为切入点，经过 20 多年的积累，已经拥有丰富的眼科

资源，包括专家资源、学术资源及市场资源等，同时也储备
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了丰富的眼科产品，已获生产批件的有十二个，处于临床研

究和生产注册的产品有十个，共同构成了覆盖眼科的全品类

产品群。这些既有储备，形成了公司在眼科方面的资源优势。 

为确保公司“十三五”战略打造眼科为核心业务版块的

战略实施，公司投资设立全资子公司广东前景眼科投资管理

有限公司，作为公司眼科运营的专业平台，以眼科 CSO 平台

为基础，完善公司在眼科领域的战略布局，在眼科药物领域、

眼科医疗器械领域、眼科医疗服务市场以及眼科健康管理领

域进行卡位，发掘眼科医药、医疗、健康领域的投资机会，

整合内外部资源，打造眼科全生态圈，进一步扩大公司的业

务领域，强化公司未来业务的成长性，增强公司的整体实力

和市场竞争优势，建立眼科领域行业位势。 

11、公司并购基金运作情况？ 

答：并购基金的设立是服务于“十三五”战略，围绕着

公司的战略目标，筛选标的，并与上市公司配合进行项目的

锁定、运营，支持公司“十三五”战略的推进落实。 

12、公司未来的投资重点在哪些方向？  

答：公司的并购主要基于公司的战略和业务布局，围绕

战略在医药研发、医药产业链以及医疗服务、健康管理方面

进行外延拓展。符合公司战略方向的企业、产品，有利于提

升公司健康服务能力和市场地位，都是公司并购的潜在标的。 

附件清单 无 

日期 2017 年 2 月 20 日 


