
深圳市怡亚通供应链股份有限公司 

业务组织管理架构调整的说明 

 

根据深圳市怡亚通供应链股份有限公司（以下简称“公司”或“怡亚通”）生态

战略规划要求及组织管理与经营发展需要，整合资源，聚合能量，全面推进供应链

商业生态圈建设，公司决定对业务组织管理架构进行调整，由原来的五大业务集群：

广度供应链业务集群、深度供应链业务集群、全球采购及产品整合供应链业务集群、

供应链金融业务集群、互联网供应链业务集群，调整为十大业务平台：广度平台、

380 分销平台、全球采购平台、物流平台、宇商金控平台、营销平台、380金服平台、

品牌服务平台、资本服务平台、星链互联网平台，助力打造一个健康、共赢的供应

链商业生态圈。 

怡亚通商业生态模型： 

怡亚通以物流为基础，以供应链服务为载体，以互联网新技术为共享手段，打造十

大服务平台，联合供应链各环节参与者，努力构建一个跨界融合、平台共享、共融共生

的供应链商业生态圈。 

 

 



十大平台的职能定位： 

 

十大平台 职能定位 

载 

体 

广度平台 是连接上下游企业的桥梁，帮助企业将非核心业务外包，提升竞争力，实现总成本领先。 

380 分销平台 
是全国最大的流通服务平台，为上游品牌企业提供销售平台，为下游终端门店提供采购平

台，推动中国流通行业转型升级。 

全球采购平台 
是全球供应链服务平台，帮助全球企业实现全球范围内的采购与销售，推动企业全球化发

展。 

物流平台 
是建立全球以及中国 380 个城市的物流网络，支撑怡亚通集团业务全球发展，提供全方

位物流服务。 

内 

容 

宇商金控平台 
是国内前沿的各垂直细分行业供应链金融服务平台，利用供应链行业大数据，结合外部金

融资源为客户提供高效供应链金融服务。 

营销平台 
是流通消费领域的“分销+营销”平台，在分销基础上，建立营销平台，助力品牌提升市

场份额。 

380 金服平台 
是流通金融服务平台，连接内外部金融资源，为流通行业的品牌企业、下游终端客户提供

一站式金融服务。 

品牌服务平台 
是品牌运营服务平台，为合作品牌提供品牌战略规划以及“分销+营销”的一站式服务平

台。 

资本服务平台 
是流通行业资本运营服务平台，帮助合作企业快速发展，走向资本市场，实现生态圈内行

业、产业的有效结合与成长。 

互 

联 

网 

O2O互联网平

台 

是以供应链+互联网为核心，搭建的 O2O/B2B2C 平台，为品牌提供营销互动，为商店户

提供优质产品与互联网服务，实现小商店变大超市，助力中国社区商店转型升级。 
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