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广东联信资产评估土地房地产估价有限公司 

关于《并购重组委 2016 年第 102 次会议审核结果公告》

之回复 

 

中国证券监督管理委员会： 

 

根据贵会 2016 年 12 月 29 日下发的《并购重组委 2016 年第 102 次会议审核结果公告》

之要求，广东联信资产评估土地房地产估价有限公司本着勤勉尽责、诚实信用的原则，就

审核意见所提问题进行了认真调查、核查及讨论，对重大资产重组申请文件有关内容进行

了必要补充说明或解释，具体情况回复如下。  

如无特殊说明，本回复中所采用的各项简称或专有名称的释义与《广州普邦园林股份

有限公司拟资产重组事宜所涉及北京博睿赛思信息系统集成有限公司股东全部权益价值评

估报告》（联信（证）评报字[2016]第 A0305 号）；《广州普邦园林股份有限公司发行股

份及支付现金购买资产并募集配套资金报告书》一致。 

本反馈意见回复中部分合计数与相关单项数据计算得出的结果略有差异，这些差异是

由于四舍五入造成的。 
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审核问题：请申请人结合标的资产业务模式、核心竞争力、现有合同情况补充披露标的资

产预测营业收入和净利润的可实现性。请独立财务顾问、评估师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、标的公司业务模式和盈利模式情况 

标的公司目前主要的业务类型分为移动营销业务和移动娱乐产品增值业务。 

1、移动营销业务 

（1）业务模式 

标的公司的客户（广告主），依据标的公司提供的移动互联网广告策略，将广告通过

标的公司代理的渠道媒体，展示给目标受众。根据标的公司与广告主签署合同约定内容，

对标的公司覆盖用户对广告的互动（含：观看、点击、下载、激活、订阅等行为），向广

告主收取相应费用。同时，标的公司根据对应的用户行为（含：观看、点击、下载、激活、

订阅等），按合同约定的方式向下游渠道及媒体支付广告费用。 

标的公司根据广告主对产品的媒体投放要求及期望达到的投放效果，结合对互联网用

户的性别、兴趣、访问习惯、消费特征等特性进行分析，并对所拥有的渠道和媒体等资源

进行有效配置，将广告主的产品以插屏、横幅、视频贴片等广告形式定向推送至手机、平

板电脑等移动智能终端用户，使其对广告中推广产品产生点击、下载、安装、使用及购买

等消费行为，以实现为广告主提供精准、高效的移动营销服务。 

标的公司通常会与客户就合作方式、结算方法等进行谈判，并签署长期合作框架式协

议，广告主根据协议约定的推广结算方式、产品的实际推广量和约定价格，与标的公司进

行对账和收入结算，同时，标的公司根据实际推广数据的统计情况，结算成本支出，支付

给下游渠道及媒体。 

（2）盈利模式 

标的公司主要通过对流量资源的买卖差价，获得利润；还包含标的公司提供策略、创

意、优化等服务向广告主收取的服务费。 

标的公司移动营销类业务主要分为效果广告和品牌广告。 

效果广告主要通过 CPA 的方式确认收入，即按照用户的有效注册量、有效安装量或有

效激活量及对应单价来进行计费和结算，主要适用于移动 APP 等产品的推广，可用于制定
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更为精细化的推广指标。标的公司通常以月度为结算周期，与广告主就其产品推广所带来

的有效行为量、单价等信息进行对账确认，最终标的公司将双方确认的有效行为量乘以单

价并扣除增值税后确认当期收入。 

品牌广告主要通过 CPT 和 CPM 的方式确认收入，即按照广告的展示时长或展示人次

来进行计费和结算，与用户的有效行为量无关，通常用于企业的品牌宣传。标的公司按照

经广告主确认的广告排期表执行投放任务，并向广告主提交投放报告，标的公司按照排期

表中约定的广告费与广告主进行结算并确认收入。 

2、移动娱乐产品增值业务 

（1）业务模式 

标的公司利用技术手段实现移动娱乐产品计费功能的平台化、软件化。标的公司通过

与基础运营商、移动娱乐产品开发商（内容提供商）、移动增值业务提供商（渠道、第三

方支付等）开展合作，将计费功能整合成复合收费通道包，向客户提供计费服务。对于用

户在移动娱乐产品中发生的购买行为，标的公司以 CPS 的方式与电信运营商、移动娱乐产

品开发商、移动增值业务提供商等进行分成结算。 

用户在使用移动娱乐产品过程中，为进一步加强娱乐体验，需发生另付费购买行为，

应用内计费（SDK）是在移动娱乐产品内实现内容、服务和平台道具等商品购买功能的基

本组件。标的公司将基础运营商的计费代码整合入 SDK 并对外开放，为娱乐产品的支付平

台提供接入服务，实现计费功能。 

（2）盈利模式 

在移动娱乐产品增值业务中，标的公司的收入来源于用户消费移动娱乐产品后的信息

费分成。标的公司采用 CPS 的收费模式，根据用户实际消费金额按照事先确定的分成比例

收取费用。 

标的公司主要通过 CPS 的方式确认收入，即按照用户有效的购买金额及对应的分成比

例来计费和结算的，主要适用于推广产品后用户的购买或充值行为产生的信息费分成。标

的公司通常以月度为结算周期，与上游客户就用户购买行为的详细清单进行对账确认，最

终根据合同约定的分成比例确认当期收入。 

 （二）标的公司核心竞争力情况 

标的公司核心竞争力主要体现在以下几个方面： 
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1、团队的行业经验丰富，素质高、创新能力强 

标的公司创始人、高管及核心技术团队在移动数字营销行业一线深耕多年，拥有丰富

的行业经验、领先的技术以及敏锐的洞察力，能够根据公司战略的目标，准确的把握行业

发展趋势，制定独特的差异化竞争策略，明确业务服务体系标准，并且在技术研发实践、

数据价值转化等多方面打下扎实的专业积累，在业务实践中不断完善及提升。 

标的公司团队稳定性良好，执行力出色，在业务拓展、广告投放与运营、数据优化、

产品技术研发等方面取得突出成果并不断创新，始终处于行业前沿，在对客户的服务中也

获得客户高度认可。标的公司团队为广告主持续提供高质量的移动互联网广告策划、运营、

投放及优化服务，与广告主建立了良好的长期合作关系。为了更好的满足客户的需求，标

的公司为客户量身打造全方位的专业移动互联网整合营销方案，实现营销方案高效、精准、

高性价比的投放，为客户带来更理想的推广效果。 

2、研发能力强、技术创新能力高 

标的公司独立研发的 Adwan 平台和 Adpotato 平台，是其为实现效果广告程序化精准投

放而研发的基础运营平台，Adwan 针对国内业务，Adpotato 针对海外业务。平台技术能力

和平台的稳定性、安全性与同行业相比，均处于中上水平。平台可以根据广告主的需求定

制化投放到目标人群、地域、媒体等属性，满足广告主需求。从技术层面支持标的公司的

业务能力，提高工作效率。 

标的公司自主研发的移动娱乐产品 SDK 具备容量小、易接入、支付系统资源安全稳定

优势，在技术上保障移动娱乐产品增值业务的稳定发展。 

通过上述技术和平台，标的公司成功对接广告主、媒体和代理，实现了流量在移动端

专业化、高效化的匹配与分发，提高了移动数字营销服务的效率。 

3、流量采购优势 

标的公司经过多年行业沉淀和团队积累，已与国内大部分主流媒体达成合作意向。从

数量上看，目前标的公司移动互联网广告下游覆盖众多的国内流量，可满足上游广告主的

需求。从质量上看，标的公司拥有自己的核心媒体群，这些核心媒体将成为标的公司稳定

可靠的流量来源。核心媒体来源有两种： 

（1）标的公司在核心媒体群发展过程中，向客户推荐核心媒体群中的媒体资源，促成

合作，与核心媒体一同发展壮大。 
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（2）标的公司拥有核心大客户资源，这些大客户的广告采买计划部分会通过标的公司

来完成，故在合作过程中，相关行业垂直媒体及渠道也会加强与标的公司的沟通联系，通

过双方的合作，进而发展为标的公司核心媒体资源。 

同时标的公司及核心团队的品牌形象，亦获得大客户和渠道的认可和推崇，为标的公

司渠道及业务拓展增加推动力，形成良性循环。标的公司于 2016 年被第三方咨询机构“艾

媒咨询集团”评为“年度最佳数字营销广告平台”。 

此外，标的公司一直拓展新的媒体渠道资源。新的渠道流量的接入，也会为标的公司

拓展业务实现预期收入与净利润方面提供支持与保障。 

综上所述，标的公司主营业务包括移动营销业务和移动娱乐产品增值业务，具有较强

的客户聚拢能力和大客户资源，通过对接广泛的媒体资源及自身的核心媒体群，拥有了大

量的移动终端用户群体，此外标的公司的技术平台对其业务开展、效率提升也发挥了较大

的支撑作用。 

二、现有合同情况及意向性合同情况 

（一）现有合同及已实现营业收入和净利润情况 

标的公司截至 2016 年 6 月共有已签订合同 187 份，其中 2016 年 1-6 月新签合同 47 份，

2016 年 7-11 月新签合同 98 份。2016 年 1-11 月，标的公司实现营业收入 35,850.02 万元（未

经审计），占全年预测营业收入的 116.84%；实现净利润 6,359.12 万元（未经审计），占

全年预测净利润的 96.14%。 

标的公司报告期内新签订合同不断增加，报告期内合同签订情况与收入实现情况如下： 

项目 2016 年 1-11 月 2016 年 1-6 月 2015 年度 2014 年度 

签订合同数量（累计） 285 187 140 5 

新增合同数量 145 47 135 - 

实现收入金额（万元） 35,850.02 12,712.44 10,244.14 1,265.51 

实现净利润（万元） 6,359.12 3,196.65 2,785.20 259.66 

注：2015 年实现净利润 2,785.20 万元为扣除非经常性损益后净利润。2016 年 1-11 月

的数据未经审计。 

2016 年 1-11 月，标的公司未经审计的营业收入及净利润情况如下： 

单位：万元 

项目/期间 
2016 年 1-6

月 

2016 年

7-11 月（未

经审计） 

2016 年 1-11 月 2016 年度 2016 年 1-11

月占全年比

重 
（未经审计） （预测） 

营业收入 12,712.44 23,137.58  35,850.02 30,683.25 116.84% 
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项目/期间 
2016 年 1-6

月 

2016 年

7-11 月（未

经审计） 

2016 年 1-11 月 2016 年度 2016 年 1-11

月占全年比

重 
（未经审计） （预测） 

净利润 3,196.65 3,162.47  6,359.12 6,614.33 96.14% 

综上，标的公司 2016 年度业绩实现情况良好，符合预期。 

（二）在执行合同及意向性合同预计 2017 年实现收入情况 

标的公司截至 2016 年 12 月 31 日已签订在手合同，根据 2016 年执行合同情况及对客

户的未来需求预计在执行合同 2017 年能实现收入约 17,800.00 万元；截至 2016 年 12 月 31

日标的公司在谈意向性合作协议 29 份，如果该类意向性合作协议顺利签署并有效履行，预

计该部分新增合同 2017 年实现收入约 15,400.00 万元；以此为基础进行测算，在执行合同

和意向性合作协议 2017 年预计实现收入占 2017 年全年预测收入比例约 70.06%。具体情况

如下： 

合同状态类型 2016年 1-11月已实现收入金额（万元） 2017 年度预计实现收入金额（万元） 

已经签订合同 35,850.02 17,800.00 

意向性合作协议 -- 15,400.00 

合计 35,850.02 33,200.00 

根据标的公司报告期合同执行情况及新客户的拓展能力，随着标的公司与新增客户合

作的不断深入，新增客户贡献收入未来将持续增长。 

三、核查意见 

经核查，评估师认为： 

根据对标的公司的业务模式、核心竞争力，以及 2016 年度已实现业绩、在手合同执行

情况和意向性合作协议预计 2017 年实现收入等情况的分析，标的公司未来年度的预测依据

充分，符合行业发展趋势水平，营业收入和净利润预测具有可实现性。 

（本页以下无正文） 
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（本页无正文，为《广东联信资产评估土地房地产估价有限公司关于<并购重组委 2016年

第 102 次会议审核结果公告>之回复》之专用签章页） 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                          法  定  代  表  人：陈喜佟 

广东联信资产评估土地房地产估价有限公司 

                                          中国注册资产评估师：李小忠 

            中国·广州 

                                          中国注册资产评估师：晏  帆 
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