
1 
 

证券代码：002820 证券简称：桂发祥 公告编号：2017-024 

 

 

 

 

 

天津桂发祥十八街麻花食品股份有限公司 

关于个别媒体失实报道的澄清公告 

 

 

 
 
 

一、传闻情况 

2017 年 4 月 14 日，相关媒体发表了《桂发祥收入迷局：近五成现金销售七成无

发票》的报道（以下简称“报道”），部分媒体进行了转载。报道称：“记者多方

调查和采访发现，在直营店收入来源种类、经销商收入确认的会计政策，以及现金

交易和没有发票的销售比例长期高企三大方面，均给桂发祥的收入真实性披上了一

层厚厚的面纱。”报道文章内容与事实不符，为维护广大投资者的利益，公司董事

会在获悉报道后，针对报道事项进行了调查、核实，现就相关情况澄清说明如下： 

二、澄清声明 

普华永道中天会计师事务所（特殊普通合伙）对公司截至 2016 年 6 月 30 日止 6

个月期间、2015 年度、2014 年度及 2013 年度，以及 2016 年度财务报表及附注进行

了审计，认为公司在所有重大方面按照企业会计准则的规定编制，公允反映了公司

经营成果和现金流量，并出具了标准无保留意见的审计报告。 

针对以上报道中的相关内容，经核实，公司现澄清如下： 

1.直营店收入来源种类 

公司于 2017 年 3 月 31 日在巨潮资讯网披露的《2016 年年度报告全文》中“第

四节 经营情况讨论与分析”之“二、主营业务分析”之“2、收入与成本”之“（1）

营业收入构成”中披露了“小食品产品 2016 年度金额为 64,212,576.00 元，占营业

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 
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收入比重为14.03%；2015年度金额为64,889,013.00元，占营业收入比重为14.19%”，

即为报道中提及的“外采食品销售额 6000 万元上下”，不存在 2016 年年度报告中

未披露的情形。 

公司产品品类丰富，自有产品包括麻花、糕点、OEM 产品等多种类别，连续三年

营业收入占比超过 85%。公司直营店管理部根据各直营店产品品种、销量合理安排陈

列面积，因自有品牌美誉度较高，消费者购买指向明确，在满足主要产品销售的情

况下，直营店以更多的陈列面积丰富产品品类，更好地满足消费者需求。 

2.经销商收入确认的会计政策 

公司于 2016 年 11 月 7日在巨潮资讯网披露的《首次公开发行股票招股说明书》

（以下简称“招股书”）中已披露经销渠道退换货及经销代销模式相关情况：经销

模式是将产品按照协议合同规定运至约定交货地点，由经销商或零售商确认接收后，

确认收入，在确认接收后，具有自行销售麻花及糕点等产品的权利，并承担该产品

可能发生价格波动或毁损的风险。代销模式是公司承担已送达该经销商但尚未进行

销售的麻花及糕点等产品可能发生价格波动或损毁的风险，待经销商将商品交付终

端消费者时确认收入。因此，代销模式不存在退货问题，并非报道中提及的“对于

经销商渠道，桂发祥允许‘在一定时间段内未完成对外销售则有权退货’，销售模

式更应是代销，而非此前招股书里一直宣称的买断式销售。”另外，公司招股书中

从未出现过“买断式销售”的表述方式。 

详见招股书“第十节 财务会计信息”之“四、主要会计政策和会计估计”之“（三）

收入确认和计量的具体方法”之“1、销售商品”之“（3）代销”及“第十一节 管

理层讨论与分析”之“二、盈利能力分析”之“（一）营业收入分析”之“4、主营

业务收入的渠道分析”。 

公司已按《公开发行证券的公司信息披露内容与格式准则第 1 号——招股说明

书（2015 年修订）》的要求在招股书中披露了主要会计政策和会计估计，并披露了

退货比例；于 2016 年 10 月 31 日在巨潮资讯网披露的《截至 2016 年 6 月 30 日止 6

个月期间、2015 年度、2014 年度及 2013 年度财务报表及审计报告》中披露了“采

用会计政策的关键判断”，不存在报道中所称“悄然增加的关键会计政策内容”。

详见上述审计报告“二 主要会计政策和会计估计（续）”之“（27）重要会计估计
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和判断”之“（b）采用会计政策的关键判断”之“收入确认”。 

3.现金交易和无发票销售 

现金支付和发票开具是由食品零售业的消费行为特点决定的，由于公司采用以

直营店为主，经销商、商超及电子商务等相结合的销售模式，公司根据《现金管理

条例》及相关法律法规的要求，并结合公司实际情况制定了《现金管理办法》等内

部控制体系文件，分别对上述销售模式进行管理。所有销售数据均录入用友 U8 商业

流通管理系统（以下简称“CDM 系统”）进行管理，所有销售商品均按照一品一码原

则编码管理。 

同时，鉴于直营店销售的特殊性，为避免上述现金交易带来的潜在风险，公司

已针对直营店销售过程中涉及的现金盘点、现金保管与缴存、销售收入核对与记账、

直营店备用金管理、权责分离等环节设计相关内控制度，并确保其得到有效执行。 

各直营店核算员每日闭店前日结，并将当日 CDM 系统中的收入与实际收款金额

（现金、POS 机等加总金额）核对一致。核算员按照柜组分别核算产品类别，汇总编

制十日报，由店长签字复核后与现金缴存银行回单、POS 机刷卡银行进账单等一并报

送财务部。由财务部销售主管会计对报送资料进行再次核对，再由另一名记账专员

在财务系统中编制记账凭证，确认收入。 

公司严格执行国家税务总局下发的《中华人民共和国发票管理办法实施细则》，

在各直营店内设置开票处，张贴由天津市各区县主管税务机关印发的开具发票温馨

提示以及投诉举报电话。各直营店主管区县税务局从未向公司反馈过投诉举报情况，

公司也未发生过此类情形的客诉。 

关于媒体质疑的工作人员服务态度相关问题，公司正在进行核实，如属实，公

司将对相关工作人员进行批评教育，并进一步加强工作人员的服务意识。 

相关内容已经公司于 2016 年 11 月 7 日在巨潮资讯网披露的《首次公开发行股

票招股说明书》中完整披露，详见招股书“第十一节管理层讨论与分析”之“二、

盈利能力分析”之“（一）营业收入分析”之“5、现金销售等其他相关情况”。 

4.天津地区销售收入占比 

天津是公司的品牌发源地和发展根基，天津市场目前是公司产品最重要的市场，
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受制于公司产品产能的限制，近年来在天津以外市场实现的主营业务收入占当期比

例始终低于 5%。公司已在招股书“第四节 风险因素”之“一、经营风险”之“（三）

相对依赖单一市场的风险”中提示了相对依赖单一市场的风险。未来，公司将利用

募投项目新增产能和营销网络建设不断扩大市场辐射范围、占领空白市场，增强销

售能力以适应公司业务快速发展的需求。 

三、其他说明 

经公司董事会确认，截至本公告发布之日，公司不存在根据《深圳证券交易所股

票上市规则》及相关法律、法规和规范性文件中所规定的应予以披露而未披露的事项。

目前公司各项业务均正常经营。 

四、必要提示 

公司董事会郑重提醒广大投资者：公司指定的信息披露媒体是《中国证券报》、

《上海证券报》、《证券日报》和巨潮资讯网，公司发布的信息均以在上述指定媒体

刊登的信息为准，未指定其他相关媒体，敬请广大投资者理性投资，注意风险。 

 

特此公告。 

 

天津桂发祥十八街麻花食品股份有限公司 

                                                 董 事 会 

二零一七年四月十四日 
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