
公告编号：2017-010 

1/ 6 

证券代码：838528       证券简称：大满文化    主办券商：光大证券 
 
 

上海大满文化创意股份有限公司 

2016 年年度报告摘要 

 

一、重要提示 

1.1本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细

阅读同时刊载于全国股份转让系统公司指定信息披露平台（www.neeq.com.cn或

www.neeq.cc）的年度报告全文。 

1.2没有董事、监事、高级管理人员对年度报告内容的真实性、准确性、完

整性无法保证或存在异议。 

1.3公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。 

1.4立信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告进行了审计，

并出具了标准无保留意见的审计报告。 

1.5公司联系方式 

公司董事会秘书：付晓峰 

电话：021-54667950 

传真：021-54667950-8019 

电子邮箱：15962216989@163.com 

通讯地址：上海市黄浦区汉口路309号503室 

二、主要财务数据和股东变化 

2.1 主要财务数据单位：元 

项目 2016 年 2015 年度 2016 年增幅 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记

载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担

个别及连带法律责任。 
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营业收入  30,151,848.68 26,067,975.95 15.67% 
营业利润 3,367,812.03 3,183,663.92 5.78% 

利润总额  3,737,463.77 4,358,133.06 -14.24% 

归属为挂牌公司股东的净利润 2,794,225.07 3,255,684.17 -14.17% 
归属为挂牌公司股东的扣除非经常性

损益的净利润 
2,516,986.27 2,374,832.32 5.99% 

基本每股收益 0.28 0.41 -31.71% 
扣除非经常性损益后的基本每股收益 0.25 0.37 -32.43% 
扣除非经常性损益后的加权平均净资

产收益率 
11.01% 14.07% - 

经营活动产生的现金流量净额 3,177,467.04 1,967,278.10 61.52% 
总资产 27,181,253.39 24,066,726.64 12.94% 

所有者权益 24,260,591.74 21,466,366.67 13.02% 

归属为挂牌公司股东的每股净资产 2.42 2.14 13.08% 

2.2 股本结构表 

股份性质 
期初 

本期变动 
期末 

数量 比例% 数量 比例% 

无限

售条

件股

份 

1、控股股东、实际控

制人 
1,505,000 15.02 0 1,505,000 15.02 

2、董事、监事及高级

管理人员 
150,000 1.50 0 150,000 1.50 

3、核心员工 0  0.00  0  0  0.00  
4、无限售股份总数 5,055,000 50.45 0 5,055,000 50.45 

有限

售条

件股

份 

1、控股股东、实际控

制人 
4,515,000 45.06 0 4,515,000 45.06 

2、董事、监事及高级

管理人员 
450,000 4.49 0 450,000 4.49 

3、核心员工 0  0.00  0  0  0.00  
4、有限售股份总数 4,965,000  49.55 0 4,965,000  49.55 

总股本 10,020,000  100.00  0 10,020,000 100.00  
普通股股东人数 17 

2.3 前 10 名股东持股情况表 

（单位：股） 

序

号 
股东名称 期初持股数 

持股

变动 
期末持股数 

期末持 
股比例% 

期末持有

限售股份

数量 

期末持有无限

售股份数量 

1 孙濛 4,140,000.00 0 4,140,000 41.32 3,105,000 1,035,000 
2 付晓峰 1,880,000.00 0 1,880,000 18.76 1,410,000 470,000 
3 沈璐 880,000 0 880,000 8.78 0 880,000 
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4 陈达驱 700,000 0 700,000 6.99 0 700,000 
5 刘轶君 600,000 0 600,000 5.99 450,000 150,000 
6 吴俊兴 300,000 0 300,000 2.99 0 300,000 

7 章建华 240,000 0 240,000 2.40 0 240,000 

8 毕文琦 200,000 0 200,000 2.00 0 200,000 
9 张喆 200,000 0 200,000 2.00 0 200,000 
10 陈树田 200,000 0 200,000 2.00 0 200,000 

合计 9,340,000.00 0 9,340,000.00 93.23 4,965,000 4,375,000 
前十名股东间相互关系说明： 

公司股东孙濛与付晓峰系夫妻关系。除上述关联关系外，其他股东间不存在关联关系。 

2.4 公司控股股东和实际控制人 

公司股东孙濛直接持有 4,140,000.00 股公司股份，占总股本的 41.32%，公司

股东付晓峰直接持有 1,880,000.00 股公司股份，占总股本的 18.76%。孙濛与付晓

峰系夫妻关系，两人合计持有公司 60.08%的股份，两人均为公司的联合创始人，

并一直担任公司董事、高级管理人员，负责公司的日常经营管理，能够对董事会

的决策和公司的实际经营产生重大影响。因此认定孙濛与付晓峰为公司控股股东、

共同实际控制人。 

孙濛，女，1976 年 12 月出生，中国国籍，无境外永久居留权，毕业于上海

财经大学，市场营销专业，专科学历。1998 年 7 月至 2002 年 2 月，就职于中原

国际房地产代理有限公司任销售经理；2002 年 2 月至 2005 年 9 月，就职于汇才

人力技术（上海）有限公司任培训督导；2005 年 9 月至今就职于大满文化，现

任大满文化董事长、总经理。 

付晓峰，男，1977 年 4 月出生，中国国籍，无境外永久居留权，毕业于上

海财经大学，市场营销专业，专科学历。1998 年 7 月至 2004 年 9 月，就职于上

海永龙房地产有限公司任店长；2004 年 9 月至 2012 年 12 月，就职于上海中原

物业顾问有限公司苏州分公司任渠道部销售总监；2012 年 12 月至 2015 年 3 月，

就职于易居（中国）控股有限公司任豪宅部销售总监；2015 年 3 月就职于大满

文化，现任大满文化董事会秘书、董事。 

报告期内，公司控股股东、实际控制人未有变动。 

三、管理层讨论与分析 
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1、报告期总体经营情况 

1.1 经营业绩 

报告期内，公司营业收入为 30,151,848.68 元，上年同期为 26,067,975.95 元，

同比增长 15.67%；营业成本为 17,294,417.75 元，上年同期为 13,137,789.08 元，

同比增长 31.64%；净利润为 2,794,225.07 元，上年同期为 3,255,684.17 元，同比

下降 14.17%；截至 2016 年 12 月 31 日，公司的净资产为 24,260,591.74 元。 

报告期内，公司管理层持续拓展市场，进一步强化产品推广，积极寻求异业

合作，同时公司根据消费者需求的变动对产品进行持续更新，不断推出新品，吸

引了众多消费者，使得相比上年同期营业收入进一步增加。与此同时，公司的“梦

蔓亭”品牌更加深入人心，赢得市场好评，成为公司拓展市场的利器，树立了良

好的品牌形象。 

2016 年度，公司完成了在全国股转系统挂牌并公开转让。挂牌完成后，进

一步加强了公司的内部治理及信息披露，对公司内部管理手册、程序文件、流程

文件等进行了进一步的完善与优化，加强了制度化、体系化、标准化建设，强化

了公司日常管理的落地与执行，有力的保障了公司的执行力。 

1.2 市场情况 

（1）宏观环境 

喜文化服务行业的主要消费群体为新婚夫妇、新生儿家庭。近年来，随着新

婚夫妇尤其是年轻夫妇的不断增长、居民消费观念及消费能力的不断提升，喜文

化服务行业的市场容量不断扩大。随着我国 2016 年全面开放二胎等计划生育政

策，以及取消晚婚假等措施都将为未来结婚对数及新生儿的增长提供新生力量。

因此外部的宏观环境将促进公司业务进一步增长。 

（2）行业发展 

喜文化服务是一个较为古老的行业，发展已久，但是现代意义上的喜文化服

务进入我国时间尚短。尤其是诞辰喜服务，国内目前专业做诞辰礼定制及宝宝宴

策划的公司较少，我国的诞辰喜服务尚处于起步阶段。 
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第一阶段（1990-1998 年）：喜糖定制、婚庆策划的创办初期，主要表现为：

推动婚俗改革、引导适度消费、宣传和推介中西合璧，它吸收了中国传统婚庆的

婚俗文化，融进了西方适合国情、民情的婚俗内容，既有民族特点又有时代精神，

高雅、时尚、喜庆、热烈；而对于诞辰喜服务，仅有兼做诞辰礼定制的小作坊，

宝宝宴策划尚未开展。 

第二阶段（1998-2002 年）：国内喜文化服务进入市场经营发展阶段，主要

表现为：部分一线城市涌现出大批喜糖定制、婚庆策划公司；婚庆服务市场化、

经营化，广告以及价格战较为激烈；婚礼缺乏文化，档次低，形式变化不大；而

诞辰礼定制及宝宝宴策划服务则刚刚起步。 

第三阶段（2004-2008 年）：喜文化服务逐步向规范、规模、品牌方向发展，

主要表现为：大型婚庆博览会的举办，如 2002 年首届婚庆消费与发展高峰会后，

上海举办了首届“婚博会”；部分婚庆公司开始注重品牌经营，并开发婚庆网络；

主题婚礼大规模出现；诞辰礼定制及宝宝宴策划市场开始发展，但尚未形成行业

品牌。 

第四阶段（2008 年-至今）：个性化定制成为喜文化服务的主流，根据新人

的爱好、追求进行喜糖定制并进行婚庆策划受到较多消费者追捧；专业进行诞辰

礼定制、宝宝宴策划的公司开始出现并发展迅速；在婚礼及宝宝宴举办场所方面，

西式的户外活动是未来的发展趋势。 

（3）周期波动 

解放以来，中国社会经历了两次生育高峰。第一次是 1962-1973 年，跨度约

12 年；第二次是 1980-1991 年，跨度也约 12 年。这两次生育高峰对喜文化服务

行业具有一定的影响。此外，国人偏向于节假日举办婚礼，比如在“五一”、“十

一”、“春节”等节假日期间选择举办婚礼的人数比较多，会增加公司当期的销

售收入。 

（4）市场竞争的现状 

近年来，在北京、上海、广州、深圳等消费能力较强的地区，已经出现了连

锁经营的喜文化服务企业，主要涉及到喜糖及诞辰礼定制、婚纱摄影、婚礼服务、
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宝宝宴策划等方面。例如婚纱摄影领域的金夫人摄影、龙摄影，婚礼会馆领域的

罗曼园、花嫁丽舍。公司是上海地区较早进行高端喜糖定制、婚礼策划的公司之

一，并率先以结婚刚需品喜糖为切入点，将业务延伸至诞辰礼定制、宝宝宴策划

领域。 

（5）已知趋势 

由于喜文化服务是一个新兴的服务行业，除原来相关行业的迁移品牌外，真

正全国性的喜文化服务品牌尚未形成，但一批在当地市场份额较大并具有竞争优

势的行业领先企业，正在逐渐树立行业品牌。优势企业主导的行业整合将提升市

场集中度和行业整体盈利水平。 

四、涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度财务报告相比，公司会计估计和核算方法未发生变化；与上年

度财务报告相比，会计政策有变化，具体变化为：财政部于 2016 年 12 月 3 日发

布了《增值税会计处理规定》（财会[2016]22 号），适用于 2016 年 5 月 1 日起

发生的相关交易。本公司执行该规定的主要影响如下： 

会计政策变更的内容和原因 受影响的报表项目名称和金额 
将利润表中的“营业税金及附加”项目调整为“税

金及附加”项目。 
税金及附加 

4.2 公司报告期内未发生重大会计差错需更正或追溯重述的情况。 

4.3 与上年度财务报告相比，未发生财务报表合并范围变化。 

4.4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的

审计报告。 

 

 

上海大满文化创意股份有限公司 

董事会 

2017 年 4 月 19 日 


