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证券代码：836168        证券简称：青怡股份        主办券商：国海证券 

 

广州市青怡农业科技股份有限公司 

2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载于全

国股份转让系统公司指定信息披露平台（www.neeq.com.cn 或 www.neeq.cc）的年度报告全文。 

1.2不存在董事、监事、高级管理人员对年度报告内容存在异议或无法保证其真实、准确、完

整。 

1.3公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。 

1.4瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）对本公司本年度财务报告进行了审计，并且出具了瑞

华会计师事务所（特殊普通合伙）的审计报告。 

1.5 公司联系方式 

董秘（信息披露事务负责人）:廖林 

电话:17502083562 

电子信箱:liaolin@qingyifood.net  

办公地址:广州市天河区东方一路 36号 18栋之 14 

二、主要财务数据和股东变化 

2.1 主要财务数据                单位:元 

 2016年 2015年 增减比例 

总资产 28,940,129.85 21,048,059.28 37.50% 

归属于挂牌公司股东的净资产 13,197,664.91 11,644,206.97 13.34% 

营业收入 50,503,390.46 25,163,223.96 100.70% 

归属于挂牌公司股东的净利润 1,553,457.94 -1,170,325.06 232.74% 

归属于挂牌公司股东的扣除非经常性损益的净

利润 
48,547.95 -1,452,275.58 103.34% 

经营活动产生的现金流量净额 4,049,371.23 -11,484,548.35 135.26%- 

加权平均净资产收益率（依据归属于挂牌公司

股东的净利润计算） 
12.51% -15.31% - 

加权平均净资产收益率（依据归属于挂牌公司

股东的扣除非经常性损益后的净利润计算） 
0.39% -18.99% - 

基本每股收益（元/股） 0.11 -0.09 220.70% 

稀释每股收益（元/股） 0.11 -0.09 220.70%- 
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归属于挂牌公司股东的每股净资产（元/股） 0.92 0.81 13.34% 

 

2.2 股本结构表                   单位：股 

股份性质 
期初 期末 

数量 比例 数量 比例 

无限售

条件的

股份 

无限售股份总数 - - 4,969,249 34.75% 

其中：控股股东、实际控制人 - - 3,845,249 26.89% 

董事、监事、高管 - - - - 

      核心员工 - - - - 

有限售

条件的

股份 

有限售股份总数 14,300,000 100.00% 9,330,751 65.25% 

其中：控股股东、实际控制人 12,441,000 87.00% 9,330,751 65.25% 

      董事、监事、高管 - - - - 

      核心员工 - - - - 

总股本 14,300,000 - 14,300,000 - 

股东总数 5 

注：“核心员工”按《非上市公众公司监督管理办法》的有关规定界定；“董事、监事及高

级管理人员”包括挂牌公司的董事、监事和高级管理人员（身份同时为控股股东及实际控制人的

除外）。  

2.3 前 10名股东持股情况表              单位：股 

序

号 

股东 

姓名 

股东 

性质 

期初 

持股数 

期内 

增减 

期末 

持股数 

期末持

股比例 

限售股份

数 

无限售股

份数 

质押或

冻结的

股份数 

1 周杰 境内自然人 9,533,810 735,000 10,268,810 71.81% 7,150,358 3,118,452 - 

2 

石河子

鑫源投

资合伙

企业(有

限合伙) 

境内非国有

法人 
1,716,000 - 1,716,000 12.00% 1,287,000 429,000 - 

3 陈建勋 境内自然人 1,191,190 - 1,191,190 8.33% 893,393 297,797 - 

4 刘杰 境内自然人 715,000 - 715,000 5.00% - 715,000 - 

5 李雪 境内自然人 715,000 -715,000 - - - - - 

6 吴文光 境内自然人 429,000 -20,000 409,000 2.86% - 409,000 - 

合计 14,300,000 0 14,300,000 100.00% 9,330,751 4,969,249 - 

注：“股东性质”包括国家、国有法人、境内非国有法人、境内自然人、境外法人、境外自

然人等。 
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2.4 公司与控股股东、实际控制人之间的产权及控制关系的方框图。 

 

三、管理层讨论与分析 

3.1 报告期内经营情况回顾 

公司年初根据市场的变化和公司产品的特点，除了继续完善线上渠道外，也积极部署线下渠

道，不但推出了“青怡庄园”品牌，还以逐渐树立的品牌优势进入大宗农产品交易市场，以点带

面进行全覆盖销售网络布局。按照不同的客户群体采用不同的销售模式：针对大型企事业单位，

公司采用直销的模式；针对社区消费者，公司与社区服务店或者商超卖场合作的模式；针对大宗

农产品交易市场，公司采用分销模式。截至年底，公司与十几家大型企事业单位保持着良好的稳

固合作关系，公司也与近三十家社区服务点建立了合作关系，并在高端社区中心开设了自有品牌

的“青怡庄园”旗舰体验店，精准定位高端消费人群。公司以自有品牌的“青怡苹果”成功切入

大宗农产品交易市场，改变了既往以客户为中心的经营理念，转变成以树立产品品牌为导向，以

点带面进而全面覆盖的经营方针。该模式的成功运用，公司将会对其作品牌效果延伸发展，迅速

复制到更多的产品系列中。 

公司与华润万家有限公司签订《合作经营合同》，约定：公司可在华南地区所有华润万家、

华润苏果门店、OLE业态、乐购Tesco内开立青怡专门店。截至年底，公司已在华润万家旗下的珠

海南屏店、广州龙洞店、广州番禺繁华店、广州萝岗万达店、广州天河北店、深圳彩田店等设立

专门店。 

同时，公司与天虹商场（002419，SZ）达成《战略合作协议》，约定：公司与天虹商场开展

全面的战略合作，合作方式包括：（1）公司在天虹商场部分门店开设专门店，目前已在沙河京基

百纳店开店；（2）公司作为天虹商场的供应商，为天虹商场供应有机食品和地理标志产品；（3）

公司作为两家生鲜类供应商之一，为天虹网上商城提供有机食品和地理标志产品。 

公司通过多年的大客户营销积淀，积极导入至成熟完善的线上消费平台，既满足时下兴盛的

网络购物需求，又形成稳定的高端消费网络社区群体，在带来优质的网络购物体验的同时又能与

消费者互动，对公司建立大数据分析体系起到至关重要的作用。至报告期末，已拥有线上优质客

户十多万人。 
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公司主动研发了农产品流通领域先进的15种各类子系统模块，对接正在实施开发的EPR系统，

为公司节约了大量的运营中间费用。公司2016年末以此项目为中心，成功获得广东省科技厅高新

技术企业认定。 

按此布局后，公司销量迅速上涨，销售收入同比增长 100.7%，销售费用同比下降 19.6%，管

理费用同比下降 13.52%。营业利润由上年的亏损 145 万，转为今年扭亏为盈 1.9万。但由于公司

尚处在销售网络的规划建立初期，虽通过严格内部控制制度压减中间费用支出等，业务短期内还

未产生长足的规模经济效益，预计 2017年经营业绩会有质的飞跃。 

3.2竞争优势分析 

青怡在多年的发展过程中树立了行业竞争壁垒 

(1)品牌优势壁垒。 

公司通过多年的经营积累，创造性的以树立农业品牌为经营理念，打造全方位的立体生态圈

层，牢牢的抓住了消费者的心理需求。特别是高价生鲜农产品，消费者对品牌的认可度形成了品

牌忠诚。因此，对行业新进入者形成了品牌优势壁垒。目前公司拥有十多万稳定优质的客户群体，

这个规模还在不断扩大。 

（2）物流技术壁垒 

农产品与工业品不同，产品质量会随着时间和环境的变化而时刻变化。尤其生鲜是一个对于

物流、储存条件要求非常严苛的品类，导致生鲜的“最后一公里”不适合跨城市配送。因此，无

论是传统的农产品批发、零售商，还是生鲜电商在掌握优质货源、完成采购加工之后，还需要根

据冷链技术的要求构建完善的物流体系，保证产品能够迅速、及时和准确的运抵客户方。在运输

过程中保持质量稳定对冷链保鲜物流技术要求较高。同时，对于生鲜类产品的运输，冷链技术需

要投入大量资金用于大型冷库的建造和布局、物流配送车队的建设、从业人员的培养等。即便是

选择将物流部分外包给专业的企业，仍然需要大量的投入来维护渠道。因此，对行业新进入者形

成了较高的物流壁垒。公司在广州市天河区设立仓储点，面积近1800平方米，分别有用于储存肉

类等生鲜产品的-18度冷冻库、用于保鲜及短期储存的-5度软冻库、用于储存干货等产品的18度常

温库共五个温区，能够全面保证从干货到生鲜各类产品的储存和保鲜要求。 

（3）资质及渠道壁垒 

生鲜及农产品在面向终端消费者之前，一般需要获得三个层次的准入资质：首先，生产产品

需要通过国家的质量与安全标准；其次，产品销售必须获得目标市场所在地区的准入资质，部分

地区对允许向该区域销售的农产品的种养基地、加工包装企业实行严格的检测及管理；第三是线

下终端渠道的供应商认证，如TESCO、百佳等大型连锁超市及卖场，通常会制定高于国家、行业标

准的认证体系。一般而言，生鲜电商需要取得相应的资质或认证，才能够进入相关市场，而其中

目标市场所在地区的准入资质较难获得，线下终端渠道的供应商认证更加需要较长时间的认证、

合作及持续考察才能取得资格，新进入者很难短时间内取得完整的资质。 

（4）资金壁垒 

农产品采购具有一定的季节性，企业需要在产品成熟季节集中采购入库。因而，对于跨区域、

跨季节经营的企业，需要具备承受库存压力的资金实力，对企业流动资金的筹措能力提出了较高

的要求。另外，保证农产品的货源后，还需要符合产品定位的强大渠道支撑，而先进的渠道管理

系统的开发和维护需要大量资金投入，为农产品行业的准入提高了资金门槛。最后，建立起高效

的物流体系需要大量资金的投入。因不同产品往往有不同的仓储需求，生鲜电商需要自建仓储，

导致新进入者面临大量的投资。同时，对保鲜技术的要求较高，因此涉及的包括冷链仓储、冷藏

车辆、保鲜措施在内的整个体系都属于比较烧钱的“硬骨头”。  

3.3 经营计划或目标 
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2017年公司计划重点培育青怡苹果、青怡五常大米和青怡鸡蛋三个青怡旗下的优势品牌产品。

通过并购重组，对产业链进行整合，预计将实现营业收入突破 1亿元 、实现净利润超过 1千万元。

以上经营计划或目标，并不构成对投资者的业绩承诺，敬请投资者注意投资风险。 

四、涉及财务报告的相关事项 

4.1与上年度财务报告相比，本年度会计政策、会计估计和核算方法未发生变化。 

4.2本公司报告期内未发生重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

4.3与上年度财务报告相比，本公司财务报表合并范围没有变化。 

4.4瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）对本公司财务报告出具了标准无保留的审计意见。 

 

广州市青怡农业科技股份有限公司 

2017年 4月 25日 


