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2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔

细阅读同时刊载于全国股份转让系统公司指定信息披露平台（www.neeq.com.cn

或 www.neeq.cc）的年度报告全文。 

1.2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资

料不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确

性和完整性承担个别及连带责任。 

1.3 本报告经公司第一届董事会第十三次会议、第一届监事会第八次会议审

议通过。公司全体董事出席了审议本次年报的董事会会议。没有董事、监事、高

级管理人员对年度报告内容的真实性、准确性、完整性无法保证或存在异议。 

1.4 亚太（集团）会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司 2016 年年度财

务报表及附注进行了审计并出具了标准无保留意见的审计报告。 

1.5 公司联系方式： 

信息披露事务负责人：陆文雅 

电话：0512-36827299 

邮箱：798909690@qq.com 

地址：江苏省昆山市巴城镇学院路 999 号 

二、主要财务数据和股东变化 

2.1 主要财务数据                                          单位：元 

项目 本期 上年同期 增减比例 

资产总计 166,414,871.76 136,990,296.78 21.48% 

产总计 136,990,296.78 86,344,084.50 58.66% 

归属于挂牌公司股东的净资产 41,446,844.39 50,339,643.99 -17.67% 

营业收入 59,690,845.86 19,910,976.66 199.79% 

归属于挂牌公司股东的净利润 -8,892,799.60 -370,398.37 2300.87% 

归属于挂牌公司股东的扣除非经常性损益后的净利润 -9,915,731.42 -6,231,848.16 59.11% 

经营活动产生的现金流量净额 827,117.62 16,496,165.70 -94.99% 
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加权平均净资产收益率（依据归属于挂牌公司股东的

净利润计算） 
-19.38% -0.73% - 

加权平均净资产收益率（依据归属于挂牌公司股东的

扣除非经常性损益后的净利润计算） 
-21.61% -12.33% - 

基本每股收益 -0.18 -0.01 1700.00% 

归属于挂牌公司股东的每股净资产 0.83 1.01 -17.82% 

2.2 股本结构                                              单位：股 

股份性质 
期初 

本期变动 
期末 

数量 比例 数量 比例 

无限售条

件股份 

无限售股份总数 12,500,000 25.00% -1,406,250 11,093,750 22.19% 

其中：控股股东、实际控制人 12,500,000 25.00% -1,406,250 11,093,750 22.19% 

董事、监事、高管 12,500,000 25.00% -1,406,250 11,093,750 22.19% 

核心员工 - - - - - 

有限售条

件股份 

有限售股份总数 37,500,000 75.00% 1,406,250 38,906,250 77.81% 

其中：控股股东、实际控制人 37,500,000 75.00% 1,406,250 38,906,250 77.81% 

董事、监事、高管 37,500,000 75.00% 1,406,250 38,906,250 77.81% 

核心员工 - - - - - 

普通股总股本 50,000,000 100.00% - 50,000,000 100.00% 

普通股股东人数 4 

2.3 股前十名股东情况表                                    单位：股 

序号 股东名称 期初持股数 持股变动 期末持股数 
期末持 

股比例 

期末持有限售股

份数量 

期末持有无限售股

份数量 

1 翁纪远 18,500,000 - 18,500,000 37.00% 13,875,000 4,625,000 

2 时明 16,500,000 - 16,500,000 33.00% 12,375,000 4,125,000 

3 黄统兴 7,500,000 -1,875,000 5,625,000 11.25% 5,625,000 0 

4 温起 7,500,000 1,875,000 9,375,000 18.75% 7,031,250 2,343,750 

合计 50,000,000 - 50,000,000 100.00% 38,906,250 11,093,750 

前十名股东间相互关系说明： 

股东之间不存在关联关系。 

三、管理层讨论与分析 

3.1 商业模式 

公司报告期内主要经营销售箱包类商品及广告代理业务。其中，箱包类产品按照《上

市公司行业分类指引（2012 年修订）》归类为“皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业”

（C19）。根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2011），公司所处行业属于“皮革、

毛皮、羽毛及其制品和制鞋业”（C19），所属细分行业为“皮箱、包（袋）制造”（C1922）。 
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广告代理业务按照《上市公司行业分类指引（2012 年修订）》归类为“商务服务业”

（L72）。根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2011），公司所处行业属于“商务服

务业”（L72），所属细分行业为“广告业”（L7240）。 

公司经工商核准的经营范围包括：计算机网络领域及生物领域内的技术研发、技术

咨询；网络工程设计及设备的安装、维护、调试；设计、制作、发布、代理国内各类产

品广告；企业管理培训；商务信息咨询；预包装食品、食品农产品、计算机网络设备及

配件、通讯器材、日用百货、电子产品、运动器材、化妆品、家用电器的批发、零售。

(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动） 

自成立以来，公司主要经营销售箱包类商品。随着近年来电商数量逐渐增长，电商

间的竞争日益激烈，公司箱包业务也因日趋激烈的行业环境而面临较大的经营压力。公

司管理层为了保证公司的持续发展，在坚守主营箱包业务的同时，也积极利用公司及股

东的资源，开拓新的业务增长点。在报告期内，公司利用股东的行业资源，积极介入广

告代理业务，并取得了一定的经营成果。鉴于公司在广告代理业务的尝试性介入取得了

较大的突破，故在未来的经营期间，公司将继续扩大对广告代理业务的介入程度，增加

人力、物力以拓展广告代理业务的经营成果。可以预见未来广告代理业务占公司的业务

比重将会持续增长。 

箱包业务的商业模式。在箱包业务上，与传统箱包经营企业采取的“采购+生产+

销售”商业模式不同，公司选择了“抓两端+轻资产”的商业模式。所谓“抓两端”是

指公司紧紧抓住箱包产业价值链前后两端高附加值的环节，即产品设计环节和产品销售

环节；所谓“轻资产”是指鉴于箱包加工生产具有“资产投资额大、收益回报率低”的

特点，公司选择了委外 OEM 贴牌生产模式。设计、委外 OEM 代工生产和 B2C 销售具

体模式如下所述。 

产品设计模式：除了市场营销策略等重要因素，箱包品牌运营商在品牌经营过程中

都非常重视产品的设计能力。从 2013 年开始，公司管理层明确地将公司定位于国内自

主箱包品牌运营商，并着手组建了小规模的产品设计团队。为了尽快在细分市场中树立

公司“拓跋客”箱包品牌，公司制定了标准的、适用的产品设计业务流程。同时，公司

建立有效的、多层次市场信息收集渠道，借助于这些信息渠道，公司能够及时、有效地

获悉箱包主流市场的行情信息和消费者（含潜在消费者）的偏好。借助于业务流程、信

息渠道及有用的市场信息，公司设计团队能够及时设计出细分市场消费者所偏好的箱包

商品。通过网络营销渠道，公司定期或不定期地向市场推出自主设计的不同款式、不同
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材质、不同颜色、不同规格的箱包商品，并借助市场消费信息来进一步提升公司的设计

能力。 

OEM 代工生产模式：根据波特的“价值链”理论，价值链上的 OEM 双方结成合作伙

伴关系，将有利于价值创造与实现，亦能提高业务运作的效率和降低市场风险。考虑到

传统的箱包生产具有“资产投资额大、收益回报率低”的特点，从公司经营箱包商品开

始，公司管理层摒弃了箱包企业自建生产线的传统经营理念，选择了 OEM 代工生产模

式。采用 OEM 代工生产模式，公司管理层主要是基于下列事项的考虑：在国内劳动力

短缺、原材料价格波动以及产业转移步伐加快等不确定因素冲击下，加上国内箱包专业

生产基地的集聚（注：国内已经形成广东花都、福建泉州、浙江平湖和河北白沟四大箱

包生产制造基地。），公司选择 OEM 代工生产模式，可以规避传统箱包制造企业前期

大规模生产性资产的投入，同时也减轻了人力成本和原材料价格的市场波动风险。此外，

借助于 OEM 代工生产模式，公司能够与生产规模较大的代工生产厂商达成稳定的业务

合作关系，某种程度上可能更有利于保证了箱包产品的质量、产品供货的及时性和产品

成本价格的稳定。为了有效地利用好 OEM 代工生产模式，公司制定了严格、详细的 OEM

代工采购业务流程。 

B2C 销售模式：作为一种新的商业销售模式，电子商务正在慢慢地改变着传统行业

固有的经营管理思维，也渐渐地影响着人们日常的生活方式。近年来电子商务取得了长

足发展，其商业模式也呈现出多样化、成熟化的趋势。许多传统制造企业正积极谋求借

助电子商务的“东风”实现商业模式的“华丽转身”。自公司成立开始，公司管理层放弃了

开实体店销售商品的想法，选择了利用第三方电子商务平台网络销售商品，即 B2C 销

售模式。借助于国内大型电子商务平台，如天猫商城、京东商城、一号店和苏宁易购等，

公司实现了产品网上营销、更快地匹配消费者、与消费者网上洽谈、网上订购、网上交

易等，最大程度地规避了传统实体店的运营成本，减轻了实体广告宣传费用，节约了商

品交易成本。为了最大程度地利用好 B2C 销售模式，公司制定了一系列网络营销策略

和网络销售业务流程。 

广告代理业务商业模式：公司新增广告代理业务，主要是电视广告代理业务。公司

采购广告资源，主要为卫视广告资源。对于电视广告资源而言，公司的采购模式分为以

销定购的模式。在以销定购模式下，公司通过与广告客户、媒介供应商的双向沟通确定

广告投放的媒介排期表 后续广告投放、广告监控、效果评估、财务结算都按照媒介排

期表进行，因此公司通过该种模式采购媒介资源的销售率均为 100%。公司为广告客户
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提供综合媒介代理服务，内容大体包括媒介策划、媒介购买和广告的监测评估等，目的

在于以最小的广告投放额达到高定的广告投放效果或者在一定预算长期保持下达到最

大的广告投放效果，主要以电视媒体为主。通过对之前商业模式的分析、梳理、甄别及

扬弃，公司建立了一套适合于自身业务发展的商业模式。此种商业模式有利于公司充分

发挥其资源效用，形成其核心竞争力。 

公司提供媒介策略服务的内容包含媒介策划、媒介购买和监测评估的整个过程，由

客户提供总体广告投放预算，公司通过对消费者、竞争品牌、媒体契合度三者的综合分

析，为客户提供媒介种类选择、广告预算分配、排期计划制作、广告投放实施、传播效

果监测等一系列服务内容。 

四、涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度报告相比，公司本期无会计政策、估计和核算方法的变更事项。 

4.2 本年度内公司未发生重大会计差错更正的事项。 

4.3 与上年度账务报告相比，公司财务报表合并范围未发生变化。 

4.4 亚太（集团）会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保

留意见审计报告。 

 

 

 

江苏美居客科技发展股份有限公司 

董事会 

2017 年 4 月 26 日 


