
利欧集团股份有限公司                                        

 1 

证券代码：002131          证券简称：利欧股份         公告编号：2017-056 

利欧集团股份有限公司 

关于深圳证券交易所 2016 年年报问询函回复的公告 

 

本公司及全体董事、监事、高级管理人员保证公告内容真实、准确和完整，并

对公告中的虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏承担责任。 

 

利欧集团股份有限公司（以下简称“公司”）于2017年6月12日收到深圳证券交

易所中小板公司管理部《关于对利欧集团股份有限公司2016年年报的问询函》（中

小板年报问询函【2017】第315号）（以下简称“问询函”）。问询函的主要内容及

回复如下： 

1、报告期内，你公司实现营业收入73.54亿元，同比增长67.44%；实现归属于

上市公司股东的净利润（以下简称“净利润”）5.71亿元，同比增长153.32%；经

营活动产生的现金流量净额7580.25万元，同比下降77%。请补充说明以下事项： 

（1）请结合主要产品价格、成本费用、非经常性损益等因素，分析你公司报

告期内营业收入与净利润变化趋势不匹配的原因； 

1）制造业部分 

2016年，公司制造业实现主营业务收入19.61亿元，较2015年度减少2.05%；实

现净利润1.55亿元，较2015年度增长36.93%。公司制造业板块营业收入与净利润变

化变化趋势不匹配的主要原因为：①制造业板块毛利率的提高；②公司于本期结转

了上期尚未履行完毕的远期结售汇合约按远期汇率计算并确认公允价值变动损益

10,930,847.50元，去年同期数为-8,597,505.00元；③处置工业泵子公司闲置的房

屋土地，取得投资收益1,364万元。 

2016年，制造业板块毛利率31.31%，较2015年上升2.97个百分点。其中，民用

泵(微型小型水泵)的毛利率38.43%，较2015年上升8.72个百分点；清洗和植保机械

的毛利率38.52%，较2015年上升6.58个百分点。毛利率上升原因系上述产品以出口

为主，主要以美元计价。2016年人民币对美元汇率贬值，使得公司产品销售价格兑

换成人民币价格后相应提高。 

因此，虽然2016年制造业实现的营业收入较2015年虽略有下降，但整体实现的
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净利润却增加。 

2）互联网业务部分 

2016年，互联网业务实现主营业务收入53.57亿元，较2015年度增加126.90%；

实现净利润4.16亿元，较2015年度增长270.73%。公司互联网业务收入与净利润变化

趋势不匹配的原因是并表范围变化导致公司互联网业务结构变化及毛利率的提升。 

2015年，公司互联网业务板块纳入并表范围的包括上海漫酷广告有限公司（以

下简称“上海漫酷”）、上海氩氪广告有限公司（以下简称“上海氩氪”）、银色

琥珀文化传播（北京）有限公司（以下简称“琥珀传播”）全年财务数据以及江苏

万圣伟业网络科技有限公司（以下简称“万圣伟业”）和北京微创时代广告有限公

司（以下简称“微创时代”）12月份的财务数据。2016年公司互联网业务板块纳入

并表范围的包括上海漫酷、上海氩氪、琥珀传播、万圣伟业、微创时代全年财务数

据以及上海智趣广告有限公司（以下简称“智趣广告”）9-12月份财务数据。 

2015/2016年度互联网业务结构的变化如下表所示： 

单位：人民币亿元 

 

2016年 2015年 

互联网业务合计 

其中：新增部分 

[注] 

其中：原有部分 

[注] 互联网业务 

金额 占比 金额 占比 

营业收入 53.57 28.78 53.72% 24.79 46.28% 23.61 

归属于上述公司

股东的净利润 
4.16 3.08 74.12% 1.08 25.88% 1.12 

净利率 7.98% 10.72% 4.80% 5.08% 

 [注]：新增部分指的是万圣伟业、微创时代及智趣广告2016年实现的营业收入、净利润；

原有部分指的是除上述三家公司外其他互联网子公司2016年实现的营业收入、净利润。 

从上表可知，2016年互联网新增业务部分的净利率为10.72%，明显高于互联网

原有业务部分的净利率；另外，2016年度互联网新增业务营业收入占比为53.72%，

比原有业务高出7.44%。因此，由于互联网新增业务部分的净利率及业务占比较高，

导致2016年公司互联网业务净利润有较大的提高。 

综上所述，2016年公司营业收入与净利润变化趋势不匹配的主要原因系万圣伟

业、微创时代自2015年12月起纳入公司合并财务报表范围以及智趣广告自2016年9

月起纳入公司合并财务报表范围所致；另外，2016年公司制造业板块毛利率的提高

和非经常性损益的影响，也是导致营业收入与净利润变化趋势不一致的原因。 



利欧集团股份有限公司                                        

 3 

（2）请结合销售政策、大额现金收支等因素，说明经营活动现金流净额下降

的原因，并解释其与净利润变化趋势不一致的原因及合理性。 

2016年公司经营性活动现金流量净额下降与净利润变化趋势不一致主要原因系

互联网板块下属子公司上海漫酷、万圣伟业和微创时代实现的净利润与其经营性活

动现金流量净额变动趋势不一致引起，上述三家子公司合计实现的经营性现金流量

净额较合计实现的净利润少5.02亿元，具体情况如下所示： 

单位：人民币亿元 

项目/单位 上海漫酷 万圣伟业 微创时代 合计 

净利润 0.76 2.10 0.70 3.56 

经营活动现金流净额 -2.64 1.04 0.14 -1.46 

[注]：上述净利润为公允净利润。 

上海漫酷2016年经营活动现金流量净额较净利润少3.40亿元，主要系上海漫酷

针对部分有着较强品牌影响力的大客户，因其信用程度高，业务及回款风险相对较

小，上海漫酷为了进一步拓展业务市场，2016年将上述优质客户的实际结算账期延

长，导致应收账款回款周期变长；另外，2016年媒体政策也有所变化：根据上海漫

酷与部分媒体2016年签订的协议，上海漫酷的付款期限由原来的双月结算变更为月

结，上述媒体政策变化使得上海漫酷媒介成本支付周期缩短。 

万圣伟业2016年经营活动现金流量净额较净利润少1.06亿元，主要系万圣伟业

整体现金流较为充裕，为积极开拓市场，承接了相对较多的充值类广告业务，同时

主动给予客户3-6个月信用账期。因为充值类广告为先充值后消耗业务，如腾讯广点

通等，万圣伟业必须先行在媒体端充值即预先支付媒体款项，才能为客户进行广告

投放，所以导致2016年底客户回款相对支付媒体的款项尚有近1亿元净额未收回。 

微创时代2016年经营活动现金流量净额较净利润少0.56亿元，主要系微创时代

为进一步拓展市场，提高经营业绩，对公司部分大客户的实际结算账期延长，相应

导致应收账款增加5,000万元左右；另外，微创时代因业务拓展需要，为部分客户垫

付了业务保证金共计1,100万左右。 

综上所述，由于公司拓展业务的需要以及媒体结算政策的变化，综合导致了公

司2016年经营活动现金流净额与其2016年实现的净利润变动趋势不一致。 

针对公司经营性活动现金流量净额下降这一局面，公司将进一步加强对客户应

收款项催收力度。另外，公司特别注重甄别客户质量，选择优质客户，保证回款率。 
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为了保障各个业务公司在各个时期有充足均衡的现金流，为业务发展提供足够

的动力，公司将充分发挥集团管控优势，对各子公司资金统一管理，加强资金调配，

有效提高资金使用效率和效益。同时，为保障资金来源，公司增加多样化融资渠道，

利用商业银行融资和资本市场融资等各种渠道补充运营资金。 

（3）报告期内各季度你公司经营活动产生的现金流量净额分别为-1.44亿元、

2.03亿元、-0.75亿元和0.92亿元，请说明各季度经营活动产生的现金流量净额出

现波动的原因及合理性。 

公司2016年分业务板块各季度经营活动产生的现金流量净额情况具体如下： 

单位：人民币亿元 

项目/时间 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 合计 

制造业板块 0.10 1.33 0.76 0.28 2.47 

互联网板块 -1.54 0.70 -1.51 0.64 -1.71 

合计 -1.44 2.03 -0.75 0.92 0.76 

从上表可知，公司制造业板块，各季度经营活动产生的现金流量净额总体保持

了净流入，而互联网业务板块，则产生了较大幅度的增减变动，也直接导致公司整

体经营性现金流量净额呈现了大幅波动，其具体原因主要如下： 

第一季度经营活动产生的现金流量净额为-1.44亿元，主要系上海漫酷和微创时

代第一季度媒体成本结算的是2015年第三、第四季度款项。因为下半年一般为互联

网公司媒体采购高峰，所以第一季度因支付上年第三、第四季度媒体成本结算款项，

导致第一季度经营活动产生的现金流量净额为负数；同时，第一季度因春节假期原

因，销售回款相对较慢，从而导致回款集中在第二季度，即上年第四季度业务执行

款项大额收回，使得第二季度经营活动产生的现金流量净额为正数。 

第三季度经营活动产生的现金流量净额为-0.75亿元，主要系上海漫酷第三季度

回款5.1亿元，对应为第一季度执行款收回且第一季度为行业淡季；同时，上海漫酷

第三季度支付媒体款项6.7亿元，从而导致第三季度经营活动产生的现金流量净额为

负数。 

第四季度公司加强货款催收，销售回款相对较多。上海漫酷销售回款6.7亿元，

当季媒体采购支付款项相对有所下降，因此，该季度经营活动产生的现金流量净额

为正数。 
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2、2015年第三及第四季度，你公司分别实现净利润1662.09万元和5368.64万

元。2016年同期，你公司分别实现净利润1.63亿元和1.35亿元，同比增长879.16%

和152.15%。请你公司结合相关期间的市场环境和产品销售情况，分析2016年第三

和第四季度净利润大幅上升的原因及合理性。 

2016年公司第三、第四季度净利润大幅上升主要原因系万圣伟业、微创时代自

2015年12月起纳入公司合并财务报表范围以及智趣广告自2016年9月起纳入公司合

并财务报表范围所致。万圣伟业、微创时代及智趣广告2016年第三、第四季度及2015

年同期实现的归属于上市公司股东的净利润情况如下表所示： 

单位：人民币亿元 

单位/时间 2015年三季度 2016年三季度 2015年四季度 2016年四季度 

万圣伟业 - [注] 0.86 0.12 0.21 

微创时代 - [注] 0.24 0.03 0.12 

智趣广告 - [注] 0.06 - [注] 0.22 

合计 - [注] 1.16 0.15 0.55 

[注]：上述表格内的“-”，表示相应单位尚未并入本公司合并财务报表范围。 

2015年第三季度实现的净利润为原有业务（机械制造业务及互联网板块的上海

漫酷、上海氩氪及琥珀传播）产生，2016年第三季度实现的净利润（1.63亿元）中

的1.16亿元是由万圣伟业、微创时代纳入公司合并财务报表产生的增量业务贡献的；

2015年第四季度，智趣广告未纳入公司合并财务报表范围，且万圣伟业、微创时代

只合并了其12月份的利润表，而2016年第四季度，万圣伟业、微创时代及智趣广告

都已纳入合并财务报表范围内。 

 

3、根据年报，你公司主要产品是水泵、媒介代理服务、数字营销服务、PC端

流量整合业务、移动端流量整合业务及精准营销业务。请补充说明以下事项： 

（1）报告期内，你公司“数字营销”和“精准营销”业务实现营业收入4.05

亿元和12.11亿元，同比增长41.24%和2261.1%。请结合业务模式、客户情况、盈利

模式等因素，分析相关业务收入大幅增长的原因及合理性，并按子公司披露相关业

务收入、净利润和毛利率的构成情况； 

1）收入大幅增长的原因及合理性 

根据公司业务属性划分，数字营销服务指的是从事广告策略、创意、社会化营
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销等业务。涉及相关业务的子公司主要为上海氩氪和琥珀传播。 

精准营销业务指的是数字媒介代理公司借助数据挖掘和大数据分析技术，对互

联网用户的网络浏览行为进行跟踪分析，并根据分析结果对互联网用户进行精确识

别，在网络广告投放过程中，向特定用户推送最适合该用户需求的商品和服务等。

涉及相关业务的子公司主要为万圣伟业、微创时代和智趣广告。 

2016年数字营销服务收入大幅增长的主要原因系上述两家公司承接了如伊利、

华为、上汽、索尼、上海家化、必胜客、TCL、UBER等新客户；另外，原有客户的业

务量也有一定的增长，综合导致相关业务大幅增长。 

2016年精准营销业务收入大幅增长的主要原因系万圣伟业、微创时代自2015年

12月起纳入本公司合并财务报表范围，智趣广告自2016年9月起纳入本公司合并财务

报表范围。 

2）按子公司披露2016年相关业务收入、净利润和毛利率的构成情况 

单位：人民币万元 

项目 

收入 净利润 毛利率（%） 

数字营销

服务 
精准营销 

数字营销

服务 
精准营销 

数字营销

服务 
精准营销 

上海氩氪 26,719.49 - 3,213.64 - 42.88% - 

琥珀传播 14,409.63 - 2,540.86 - 62.21% - 

万圣伟业 - 45,590.86 - [注] - 3.65% 

微创时代 - 74,055.43 - [注] - 9.53% 

智趣广告 - 9,526.59 - [注] - 24.96% 

[注]：万圣伟业、微创时代和智趣广告存在多种业务类型，因相关费用等利润表项目无法

对应进行拆分，故相应净利润无法进行统计。上述收入未抵消关联交易。 

 

（2）报告期内，你公司“移动端流量整合业务”实现营业收入6.55亿元，同

比增长1003.5%，毛利率为23.81%，同比下降10.74个百分点。请分析相关业务收入

大幅增长和毛利率下降的原因及合理性，并按子公司披露相关业务收入、净利润和

毛利率的构成情况； 

1）收入大幅增长和毛利率下降的原因及合理性 

公司移动端流量整合业务指的是在移动应用市场中推广APP、在移动浏览器投放

广告链接、在移动精准营销平台投放精准广告等。涉及相关业务的子公司主要为万
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圣伟业和微创时代。 

2016年移动端流量整合业务收入大幅增长的主要原因系万圣伟业、微创时代自

2015年12月起纳入本公司合并财务报表范围；毛利率下降的主要原因系2015年和

2016年移动端流量整合业务中万圣伟业、微创时代的毛利率差异及其业务占比变动

引起。各期具体数据如下所示： 

单位：人民币万元 

项目 
2016年 2015年12月 

万圣伟业 微创时代 万圣伟业 微创时代 

营业收入 32,004.01 37,216.28 3,049.65 2,886.70 

营业收入占比 46.24% 53.76% 51.37% 48.63% 

毛利率 47.44% 1.23% 65.86% 1.46% 

该业务整体毛利率 23.81% 34.55% 

[注]：a.上述收入未抵消关联交易。 

b.万圣伟业移动端流量整合业务2016年度的毛利率较2015年12月下降18.42个百分

点，原因系：为了适应市场环境的变化，保持市场竞争力，进一步扩大业务规模，

提升市场份额，适度下调了毛利率水平。 

从上表可知，2015年12月和2016年，万圣伟业、微创时代各自移动端流量整合

业务的毛利率略有下降，但两家公司的毛利率却存在较大的差异，具体原因为： 

万圣伟业移动端流量整合业务主要系APP分发，即通过采购中小网站、论坛、自

媒体的流量资源以及通过公司自身的媒体平台（应用市场）为客户提供APP分发推广

服务，根据实际推广的效果进行结算并确认业务收入。该业务整体毛利率相对较高，

其原因是多方面的，具体包括： 

①行业因素 

近几年，移动广告市场呈现井喷式增长，2016年中国移动广告市场规模突破千

亿元，2014-2016年复合增长率约120%。APP分发推广作为移动广告最重要的方式之

一，也获得了高速增长。无论是业务成熟、规模体量大的品牌客户，还是大量新设

的、成长初期的创业企业，都将APP分发作为品牌推广、业务拓展的重要方式，需求

非常旺盛。作为一家流量运营公司，万圣伟业及时抓住了互联网流量从PC端向移动

端转移的机会，在行业成长的早期阶段迅速形成了先发优势，获得了较多的业务机

会和较高的毛利率水平。事实上，行业内其他一些可比公司，也具有较高的毛利率

水平，如蜂助手（证券代码：838789）公开转让说明书中披露其2014年、2015年应
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用分发业务毛利率均超过40%；明家联合（证券代码：300242）在《发行股份及支付

现金购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书（草案）修订稿》中披露微赢互动

2013年、2014年、2015年1-3月APP广告推广业务的毛利率分别为63.05%、53.80%、

56.48%。 

②流量价格因素 

万圣伟业作为一家规模体量居行业前列的长尾流量运营公司，其业务特色是采

买、运营长尾流量，在移动端也是如此。相对而言，长尾媒体的议价能力较弱，便

于万圣伟业将采购成本控制在较低水平。另外，万圣伟业利用自主开发的媒体平台

（应用市场）进行APP分发推广，无需另行支付流量采购成本。上述两方面因素都使

得万圣伟业的流量采购成本较低。 

③技术和运营能力因素 

尽管万圣伟业的流量资源主要来自长尾媒体，但万圣伟业较好地发挥了技术和

运营能力的优势，根据客户的推广需求和媒体的用户属性，使二者较好地结合，获

得了较好的投放效果，从而可以在有效控制流量采购成本的同时获得较高的流量售

卖价格，保持了较高的毛利率。 

④议价能力因素 

媒体资源丰富，推广渠道多，业务规模大以及较强的技术和运营能力，较好的

投放效果，使得万圣伟业在媒体端和客户端都具备较强的议价能力，将毛利率维持

在相对较高的水平。 

微创时代移动端流量整合业务主要系通过OPPO、VIVO、魅族等移动端媒体的应

用商店为其客户推广指定产品，通过返点利差获取利润，由于上述媒体按照实际充

值消耗金额给予4%-6%的返点，扣除微创时代给予客户的二次配返(返点)3%-5%后，

微创时代的毛利率剩余为1-2%左右，故相对较低。 

由于2015年公司合并财务报表只包含了万圣伟业、微创时代12月当月业务，金

额总额相对较小，2016年则为全年业务，金额总额相对较大，导致移动端流量整合

业务营业收入同比增长1003.5%。 

由于万圣伟业、微创时代的毛利率存在较大差异及其业务占比变动，导致了2016

年移动端流量整合业务的毛利率较2015年下降10.74个百分点。 

2）按子公司披露2016年相关业务收入、净利润和毛利率的构成情况 

单位：人民币万元 
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单位 收入 净利润 毛利率（%） 

万圣伟业 32,004.01 - [注] 47.44% 

微创时代 37,216.28 - [注] 1.23% 

[注]：万圣伟业和微创时代存在多种业务类型，因相关费用等利润表项目无法对应进行拆

分，故相应净利润无法进行统计。上述收入未抵消关联交易。 

 

（3）报告期内，你公司“媒介代理服务”实现营业收入28.73亿元，同比增长

49.82%，请分析相关业务收入增长的原因及合理性，并按子公司披露相关业务收入、

净利润和毛利率的构成情况。 

1）业务收入增长的原因及合理性 

根据公司内部业务划分，目前涉及“媒介代理服务”业务的子公司包括上海漫

酷、万圣伟业和智趣广告。该业务收入2016年增长的主要原因系万圣伟业自2015年

12月起纳入本公司合并财务报表范围，智趣广告自2016年9月起纳入本公司合并财务

报表范围；另外，上海漫酷2016年媒介代理服务业务收入较2015年增长了18%。 

2）按子公司披露2016年相关业务收入、净利润和毛利率的构成情况 

单位：人民币万元 

单位 收入 净利润 毛利率（%） 

上海漫酷 224,543.75 7,644.82 11.63% 

万圣伟业 52,398.14 - [注] 21.69% 

智趣广告 15,932.41 - [注] 7.38% 

[注]：万圣伟业和智趣广告存在多种业务类型，因相关费用等利润表项目无法对应进行拆

分，故相应净利润无法进行统计。上述收入未抵消关联交易。 

 

4、报告期内，你公司对前五大供应商采购金额占年度采购总额的40.16%，请

说明你公司采购集中比例较高的原因、是否对主要供应商存在依赖。与2015年相比，

前五大供应商是否发生变化，如是，请说明原因。 

（1）与2015年相比，前五大供应商是否发生变化，如是，请说明原因 

2015年前五大供应商分别为：深圳市腾讯计算机系统有限公司、北京百度网讯

科技有限公司、上海聚效广告有限公司、车智互通（北京）广告有限公司、北京易

车互动广告有限公司。2016年前五大供应商分别为：奇飞翔艺（北京）软件有限公

司、深圳市世纪凯旋科技有限公司、天津今日头条科技有限公司、北京百度网讯科

技有限公司、北京小米移动软件有限公司。 
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发生变化的原因：①万圣伟业、微创时代自2015年12月起纳入公司合并财务报

表范围，智趣广告自2016年9月起纳入公司合并财务报表范围，导致公司的供应商结

构发生变化；②公司每年会根据互联网发展趋势及变化状态，择优选择投放平台转

化效果较好的媒体进行深度合作，如2016年合作的媒体今日头条和小米，公司对其

采购量迅速增加。 

（2）报告期内，采购集中比例较高的原因、是否对主要供应商存在依赖 

1）采购集中比例较高的原因 

2016年，公司前五大供应商均为互联网业务的供应商。公司互联网板块业务收

入主要来自“媒介代理服务”和“精准营销业务”两类业务，相应的媒介资源主要

向国内知名的腾讯、百度、360等大型媒体采购。 

公司与360、百度、腾讯等媒体保持了良好的合作关系，且上述媒体数字营销投

放平台的广告转化效果较好，能够较好的实现客户自身的投放收益等KPI要求。因此，

在尊重客户投放意向、维护客户商业利益的基础上，公司更多的选择向360、百度、

腾讯等进行媒体投放采购，保证客户在获取高质量的服务和有效广告推广的同时，

投放成本也得到降低，因此2016年对其采购占比相对较高。 

2）是否对主要供应商存在依赖 

目前主要媒体之间已经形成寡头竞争格局，由于市场竞争充分，产品同质化严

重，使得广告投放的媒体转换成本低，各大媒体中任何一方给代理商的返点比率大

幅降低都将导致大量广告主转换投放媒体。因此，数字媒体公司为获取更多的广告

投放量，会以阶梯价格等形式给予公司相应的媒体返点，与之相对应，公司为了进

一步维护和深度挖掘已有客户、发展新客户等，会将一部分媒体返点让利给客户。

上述业务模式使得双方在商业服务和经济利益的驱动下达成业务合作，形成良好的

合作氛围。 

同时，公司每年会根据互联网发展趋势及变化状态，择优选择投放平台转化效

果较好的媒体进行深度合作。 

因此，公司对前五大供应商即媒体虽然采购金额相对较大，但不存在依赖性，

公司以客户服务为导向，在保持经营业绩持续发展的同时，与媒体及客户最终实现

互惠互利，多方共赢。  

 

5、2016年末，你公司应收账款余额为28.55亿元，较2015年末增长45.08%，本
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期计提坏账损失8308.32万元。其中，你公司对互联网板块下属子公司账龄在一年

以内的应收账款坏账计提比例为0.5%。请补充说明以下事项： 

（1）请你公司披露各产品类型的应收账款构成，并分析2016年末应收账款增

长的原因及合理性； 

报告期内，公司按业务类型产品类型划分的应收账款构成如下所示： 

单位：人民币万元 

项目 2016 年末 2015 年末 

机械制造板块 71,756.52 74,040.62 

互联网板块 213,716.62 122,729.51 

合计 285,473.14 196,770.13 

从上表可知，公司2016年末应收账款余额较2015年末，机械制造板块变动较小，

相对稳定；互联网板块变动较大，大幅增长。 

2016年末，互联网板块期末应收账款余额大幅增长的主要原因系：①智趣广告

自2016年9月起纳入本公司合并财务报表范围；②2016年，公司互联网业务销售规模

扩大，销售收入增加，应收账款余额也相应增加；③公司为进一步开拓市场，深耕

原有业务，针对部分优质客户延长了销售回款账期。 

（2）请结合行业可比公司和应收账款期后回收情况，说明对互联网板块下属

子公司账龄在一年以内的应收账款计提0.5%的坏账损失是否充分。 

1）应收账款期后回收情况 

2016 年末，公司互联网业务应收账款余额为 213,716.62 万元，截止 2017 年 5

月底，上述应收账款已收回 169,379.28 万元，回款率达 78%。 

2）互联网板块下属子公司账龄在一年以内的应收账款计提 0.5%的坏账损失是

否充分 

公司于 2014年收购上海漫酷，进入互联网服务行业，由于互联网业务，与公司

原传统制造业在经营模式、业务模式等方面有着较大的区别。为了更加客观、真实、

合理地反映公司未来互联网业务板块的财务状况和经营成果，便于投资者进行价值

评估与比较分析，公司在将其纳入合并范围时，结合当时互联网同行业上市公司的

应收款项坏账准备计提比例以及上海漫酷经营的实际情况，拟定了公司互联网板块

应收款项坏账准备计提比例政策。公司参考的互联网同行业上市公司的应收款项坏

账准备计提比例汇总如下： 
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单位/账龄 6 个月以内 7-12 个月 1－2 年 2－3 年 3 年以上 

蓝色光标 0 2% 30% 100% 100% 

省广股份 0.5% 0.5% 10% 20% 100% 

行业平均水平 0.25% 1.25% 20% 60% 100% 

利欧股份[注] 0.5% 0.5% 10% 20% 100% 

[注]：因上海漫酷主要业务与省广股份较为相似，故公司互联网板块应收款项坏账准备计

提比例主要参照省广股份拟定。 

如前文所述，公司互联网业务应收账款的回款正常；另外，经统计确认，公司

互联网板块下属子公司账龄在一年以内的应收账款2015年和2016年实际未发生坏账

准备核销。综合以上分析，我们认为，公司互联网业务一年以内的应收账款计提0.5%

的坏账损失计提充分。 

 

6、报告期末，你公司预付账款余额为2.09亿元，同比增长59.57%，账龄均为

一年以内。请你公司结合预付对象的性质、业务模式和营业成本结转情况，分析预

付账款增长的原因及合理性，并说明是否存在跨期结转成本和截至目前相关款项的

结算情况。 

（1）预付账款增长的原因及合理性 

报告期内，公司按业务板块划分的预付账款构成如下表所示： 

单位：人民币万元 

项目 2016 年末 2015 年末 

机械制造业务 4,335.96 7,805.66 

互联网业务 16,540.36 5,276.82 

合计 20,876.32 13,082.48 

2016年末预付账款余额增加的主要原因系：①智趣广告自2016年9月起纳入公司

合并财务报表范围；②自2016年起，公司与预充值无账期的媒体合作数量增多，如

智汇推、广点通、阿里汇川、神马、豌豆荚等。 

（2）是否存在跨期结转成本和截至目前相关款项的结算情况 

根据公司收入确认原则，充值类收入与成本确认原则按实际消耗配比结转损益，

报告期末的此类预付款截止目前已全额结转收入与成本。 

2016年末预付款余额主要为公司对充值类媒体（如智汇推、广点通）的预付款，

82%实际消耗于2017年第一季度，18%实际消耗于2017年第二季度。根据充值类媒体
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后台消耗数据，截止目前各子公司已全部消耗完毕并相应结转收入与成本，因此不

存在跨期结转成本的情况。 

 

7、报告期末，你公司按成本计量的可供出售金融资产余额5.9亿元，长期股权

投资余额4.27亿元，分别同比增长477.35%和284.86%。报告期内，你公司未对上述

资产计提资产减值准备。请补充披露本期你公司在被投资单位确认收益的情况、向

单位进行投资的目的，并结合未来业绩预计情况，说明未计提资产减值准备的合理

性。 

（1）公司可供出售金融资产本期确认收益的情况 

单位：人民币万元 

被投资单位 2016 年末账面余额 
在被投资单位确认

收益的情况 

浙江温岭农村商业银行股份有限公司 7,215.18 280.08 

温岭市民间融资规范管理服务中心有限公司 600.00 0.00 

天津异乡好居网络科技有限公司 1,500.00 0.00 

上海亿嘉轮网络科技有限公司 900.00 0.00 

北京车和家信息技术有限责任公司 35,000.00 0.00 

天津世纪鲲鹏新媒体有限公司 8,437.50 0.00 

广州悦途网络科技股份有限公司 2,700.00 0.00 

上海益家互动广告有限公司 2,000.00 0.00 

湖南同安贸易有限公司 299.00 0.00 

湖南晟廷科技有限公司 326.00 0.00 

合计 58,977.68 280.08 

注：公司对可供出售金融资产按照成本法进行确认计量。被投资单位宣告发放股利时，按

照当期公司持有其股权比例，相应确认投资收益。2016年，除确认并收到浙江温岭农村商业银

行股份有限公司现金分红280.08万元外，其他被投资公司均未发放股利及支付分红，故对其他

被投资单位确认投资收益为0。 

（2）公司长期股权投资本期确认收益的情况 

单位：人民币万元 

企业名称 2016 年末账面余额 
在被投资单位确认

收益的情况 

温岭市利欧小额贷款有限公司 4,447.65 10.20 
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温岭市信合担保有限公司 2,295.83 -8.52 

浙江利斯特智慧管网股份有限公司 88.02 -50.33 

杭州碧橙网络技术有限公司 4,898.90 694.87 

北京热源网络文化传媒有限公司 9,030.45 630.45 

利欧（泰国）有限公司 602.65 -54.59 

北京盛夏星空影视传媒股份有限公司 15,373.33 540.00 

宁波梅山保税港区利欧联创股权投资基金合伙企业

（有限合伙） 
4,392.04 0.04 

上海西翠信息技术有限公司 1,530.25 -8.21 

合计 42,659.14 1,753.91 

（3）投资的目的 

公司投资上述企业的目的主要系：①针对互联网类企业投资。布局上下游产业

链，形成产业链协同发展，完善公司产业布局，提升公司长期盈利能力；②针对金

融类企业投资。主要为优化公司资产结构，提高经营效益。如投资浙江温岭农村商

业银行股份有限公司、温岭市民间融资规范管理服务中心有限公司、温岭市利欧小

额贷款有限公司、温岭市信合担保有限公司等公司；  

（4）结合未来业绩预计情况，说明未计提资产减值准备的合理性 

报告期末，公司对上述各家被投资单位的经营状况进行了综合评估，从政策法

规、行业环境、市场竞争格局以及被投资单位自身的产品、技术、市场拓展、财务

指标等各个维度评估其运营能力和盈利状况，未发现上述公司存在因外部、内部因

素变化导致其盈利状况出现严重亏损或财务状况严重恶化等需要计提资产减值准备

的情形。 

 

8、报告期末，你公司短期借款余额为7.83亿元，上年同期余额为0.98亿元。

请你公司结合经营资金需求情况，分析短期借款大幅增长的具体原因。 

公司2016年末短期借款余额大幅增加主要原因系：①2015年公司非公开发行股

份募集配套资金款项到账，按照募集资金用途归还了部分银行借款及补充了流动资

金，使得2015年末借款余额相对较少；②2016年，公司根据经营及投资战略考虑，

对北京车和家信息技术有限责任公司、北京盛夏星空影视传媒股份有限公司、北京

热源网络文化传媒有限公司和天津世纪鲲鹏新媒体有限公司等多家公司进行了投
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资，合计投资金额超过8亿元，因投资资金来源均为自有资金，造成公司营运资金减

少，因此，为了补充流动资金，公司向相关银行拆入资金，导致2016年末短期借款

余额大幅增长。 

 

特此公告。 

 

 

利欧集团股份有限公司董事会 

2017年7月8日 




