
  公告编号：2016-004 

证券代码：834647        证券简称：若羽臣         主办券商：广发证券 

 

广州若羽臣科技股份有限公司 

2015 年年度报告摘要 
 

 

一、重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容应当仔细阅

读同时刊载于全国股份转让系统公司指定信息披露平台（www.neeq.com.cn 或

www.neeq.cn）的年度报告全文。 

1.2 不存在董事、监事、高级管理人员对年度报告内容存在异议或无法保证

其真实、准确、完整。 

1.3 公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。 

1.4 广东正中珠江会计师事务所（特殊普通合伙）对本公司本年度财务报告

进行了审计，并且出具了标准无保留意见的审计报告。 

1.5 公司联系方式 

信息披露事务负责人：罗志青 

电话：020-22198215 

电子信箱：luozhiqing@gzruoyuchen.com 

办公地址：广州市黄埔区广新路 680 号 501 房 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记

载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担

个别及连带法律责任。 



  公告编号：2016-004 

二、主要财务数据和股东变化 

2.1 主要财务数据            单位：元 

 2015 年 2014 年 增减比例 

总资产 167,828,699.94 49,276,969.90 240.58% 

归属于挂牌公司股东的净

资产 

130,074,349.61 10,931,424.49 1,089.91% 

营业收入 186,579,727.60 112,230,016.44 66.25% 

归属于挂牌公司股东的净

利润 
4,887,925.12 3,452,023.83 41.60% 

归属于挂牌公司股东的扣

除非经常性损益后的净利

润 

7,501,946.99 3,997,747.51 87.65% 

经营活动产生的现金流量

净额 

-49,787,869.29 -19,366,792.12 - 

加权平均净资产收益率（依

据归属于挂牌公司股东的

净利润计算） 

6.37% 395.84% 

- 

加权平均净资产收益率（依

据归属于挂牌公司股东的

扣除非经常性损益后的净

利润计算） 

9.82% 1,150.72% 

- 

基本每股收益 0.07 - - 

归属于挂牌公司股东的每

股净资产 
1.73               1.09 58.72% 

2.2 股本结构表            单位：股 

股份性质 期初 本期变动 期末 

 数量 比例  数量 比例 

无限售 无限售股份总数 - - - - - 

条件股 其中：控股股东、实际控制人 - - - - - 

份       董事、监事、高管 - - - - - 

       核心员工 - - - - - 

有限售 有限售股份总数 75,000,000.00 - - 75,000,000 - 

条件股 其中：控股股东、实际控制人 41,448,000.00 - - 41,448,000 - 

份       董事、监事、高管 5,202,000.00 - - 5,202,000 - 

       核心员工 - - - - - 

     总股本 75,000,000  - 75,000,000 - 

     普通股股东人数 7 
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2.3 前 10 名股东持股情况表         单位：股 

序号 股东名称 期初持股数 持股变动 期末持股数 
期末持 

股比例 

期末持有限

售股份数量 

期末持有无

限售股份数

量 

1 王玉 36,588,000 - 36,588,000 48.78% 36,588,000 - 

2 朗资股份有限公司 15,000,000 - 15,000,000 20.00% 15,000,000 - 

3 广州发光体投资管理

合伙企业（有限合伙） 

9,600,000 - 9,600,000 12.80% 9,600,000 - 

4 王文慧 4,860,000 - 4,860,000 6.48% 4,860,000 - 

5 宁波晨晖盛景股权投

资合伙企业（有限合

伙） 

3,750,000 - 3,750,000 5.00% 3,750,000 - 

6 姜立涛 3,402,000 - 3,402,000 4.54% 3,402,000 - 

7 徐晴 1,800,000 - 1,800,000 2.40% 1,800,000 - 

合计 75,000,000  75,000,000 100.00% 75,000,000 - 

前十名股东间相互关系说明：王玉与王文慧系夫妻；广州发光体投资管理合伙企业（有限合伙）为实施员工持股计划而设立的有

限合伙企业， 除上述情况外，其他股东之间没有关联系合伙企业。 

三、管理层讨论与分析 

3.1 报告期内经营情况回顾 

报告期内，公司经审计税后净利润 5,213,073.55 元，较上年同期取得较大增

幅，主要是因为公司报告期内引入战略投资者后，资本实力得到增强，公司治理

能力也日益提升。公司在报告期内增加了 9个经销品牌和6个知名的代运营品牌，

通过运营与品牌策划联动，配合公司完善的销售渠道和售后服务，以及日益成熟

的费用管理体系，较大的提高了主营业务收入，并通过有效控制费用占比，实现

了净利润的快速增长。 

3.2 竞争优势分析 

公司的战略定位决定了公司的成长高度。公司自成立伊始，就不仅仅满足于

为品牌商提供简单的电子商务服务，而是致力于通过提供精准、专业的服务，一

方面不断强化自身策划能力，帮助品牌商进行形象重塑，成为品牌商的深度合作

伙伴，一方面通过专业的精细化运营能力，让品牌商的资源投入事半功倍，实现
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小投入大产出的运营效果。 

1、出众的品牌策划及形象重塑能力 

区别于大多数公司的“动手”执行，即根据品牌方明确的定位方向、具体的视

觉设计、卖点表述等确切内容在电子商务平台上进行延伸，公司在为国内外知名

品牌提供运营管理之前首先完成的是对品牌进行定位策划、形象重塑。国外品牌

通过互联网进入中国的时候，并不是所有品牌商都具有完备的品牌落地能力，公

司在承接了解品牌商原有产品开发整体思路及品牌核心之后，结合中国消费者的

特点，对这些品牌进行再次定位，并通过贴近用户的视觉设计、文字表达来帮助

品牌在消费者心中建立起良好的品牌体验，公司具备帮助品牌重塑和落地的“动

脑”能力。 

2、精细化运营能力，深耕细作营销推广 

公司在创立伊始即意识到精细化运营的重要意义，在营销推广方面深耕细作，

凭借对投放策略与投放工具的精准把握，帮助品牌商实现了线上推广的突破。伴

随互联网的发展，线上推广竞争日趋激烈，大量购买流量投入广告的粗放式竞争

策略已不再凑效。公司在精细化运营方面积累的实力与经验，是应对流量红利消

失的制胜法宝。 

3、强大的数据化运营和客户管理能力 

公司通过客户关系管理系统，收集了富有价值的消费者行为和交易数据“金

矿”。公司基于对在线和移动端交易数据的及时挖掘和分析这把“尖刀”，对金矿

进行了完美切割，制定了更符合品牌客户需求的精准营销计划。另外，公司通过

构建市场反馈信息采集系统和消费习惯监测分析系统用于提高日常流量转化经

营，同时支撑核心管理层对产业预测、品牌战略决策和市场营销策略的分析。在

数据运营体系带动下，公司长期实现了全方位资源聚焦利用，完成资源成本的管

控，保障了业务长期稳定运营，形成了领先于行业的精准策划能力，进一步提高

了对品牌商和消费者的增值服务质量。 

另外，公司持续投入资源以保障其会员生态系统的持续发展，建立了在线旺

旺（售前、售中和售后服务）、EDM（周期性推送品牌产品信息）和短信推送

（建立完善“7”接触点关怀）、外呼团队（外呼关怀与客户满意引导）的三维客

户服务体系，能够及时了解客户需求，关心客户体验；实施会员分层，量化会员
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价值，并对新会员、新客回购、老客户进行针对性维护；建设广州萝岗、江苏南

通两地仓储物流中心，为客户打造高效及时的配送体验。 

4、把握潜力行业，重点发力孕婴童品类 

随着中国消费者日用品消费观念的转变以及消费能力的升级，其需求越来越

多元化、并且更加青睐高品质的、具有国际生产背景的产品。公司经过多年的经

验积累以及对细分市场敏锐的洞察能力，选取具有较大消费潜力的品类，形成了

以孕婴童、护肤品及个人护理三大品类为主的品牌布局。 

基于孕婴童行业的巨大消费潜力以及公司在孕婴童行业中积累的丰富经验，

公司一方面通过数据采集建立孕婴童大品类的消费者数据库并对其行为动向进

行持续监测，为公司的品牌筛选提供了有效指引，同时也为品牌商伙伴提供了详

尽、全面、深入的市场分析；另一方面，针对合作的众多孕婴童国际品牌，基于

强大的品牌重塑以及精细化运营能力，公司形成了一套针对性的国际品牌战略落

地以及品牌本地化的行动方案，从品牌及销售两个层面共同拉升品牌增长，实现

品牌价值；另外，随着未来品牌发展趋势将越来越小众化，公司具有从整体孕婴

童品类去看待市场发展的格局，能更好的为每个品牌提前布局好品牌市场范围，

帮助品牌方避开竞争、占领并深耕市场。定位于精准，立足于细分，将大大增强

公司在垂直领域的影响力与品牌力。 

5、电商经验丰富而又年轻专业化的管理团队 

以创始人为核心的管理团队是公司竞争优势的最基础性因素，核心管理团队

的经验与水平直接决定了公司的战略定位、运营管理以及创新能力。核心管理团

队既有丰富的主流电商平台的行业操盘经验，具备优秀的市场趋势洞察能力及市

局把控能力；又积累了大量品牌的电商运营的实战成功经验，在精细化运营的道

路上深耕细作。 

四、涉及财务报告的相关报告 

4.1 与上年度财务报告相比，公司会计政策、会计估计和核算方法未发生变

化。 

4.2 公司本年度内未发生重大会计差错需更正或追溯重述的情况，但对前期

会计差错予以追溯调整，具体如下： 
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4.2.1 跨期返利调整：2013 年度和 2014 年度，公司未按权责发生制确认供应

商返利，现追溯调整跨期的供应商返利。根据返利所属年度：2013 年度调减存

货 349,737.05 元，调增营业成本 349,737.05 元。2014 年度调减存货 1,564,052.90

元，调增营业成本 1,214,315.85 元，调减期初未分配利润 349,737.05 元。 

对应上述追溯调整结果，计算调整对公司坏账准备、递延所得税资产、资产

减值损失、所得税费用及盈余公积金计提数的影响并进行追溯调整，形成留存收

益等相关财务报表科目的差异。 

上述调整影响可比期间各期财务报表项目及金额如下： 

1）2013 年 

①合并资产负债表项目影响 

项目 重述前金额 重述金额 重述后金额 

存货 3,315,709.77 -349,737.05 2,965,972.72 

递延所得税资产 768,302.44 87,434.26 855,736.70 

未分配利润 -3,268,296.55 -262,302.79 -3,530,599.34 

②母公司资产负债表项目影响同合并资产负债表项目影响。 

③合并利润表项目影响 

项目 重述前金额 重述金额 重述后金额 

营业成本 31,697,681.91 349,737.05 32,047,418.96 

所得税费用 -768,302.44 -87,434.26 -855,736.70 

④母公司利润表项目影响同合并利润表项目影响。 

2）2014 年度 

①合并资产负债表项目影响 

项目 重述前金额 重述金额 重述后金额 

存货 25,731,875.15 -1,564,052.90 24,167,822.25 

应交税费 6,045,222.01 -391,013.22 5,654,208.79 

盈余公积 210,404.68 -117,303.97 93,100.71 

未分配利润 884,059.49 -1,055,735.71 -171,676.22 
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②母公司资产负债表项目影响同合并资产负债表项目影响。 

③合并利润表项目影响 

项目 重述前金额 重述金额 重述后金额 

营业成本 62,147,930.67 1,214,315.85 63,362,246.52 

所得税费用 1,712,931.46 -303,578.96 1,409,352.50 

④母公司利润表项目影响同合并利润表项目影响。 

4.3 与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化，本期纳入合并财务报

表范围的主体共 6 户，具体包括： 

子公司公司名称 子公司类型 级次 持股比例 表决权比例 

梦哒哒国际贸易有限公司 2015 年 5月 6日 2 100% 100% 

恒美康（国际）有限公司 2015 年 5月 6日 2 100% 100% 

宁波姿雅惠贸易有限公司 2015 年 8月 16 日 2 51% 51% 

杭州卓育信息科技有限公司 2015 年 10 月 15 日 2 100% 100% 

若羽臣韩国株式会社 2015 年 11 月 30 日 2 100% 100% 

乐淘天下（国际）贸易有限公司 2015 年 10 月 22 日 3 51% 51% 

4.4 广东正中珠江会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保

留意见的审计报告。 

 

 

广州若羽臣科技股份有限公司 

董事会 

2016 年 3 月 31 日 

 

 

 

 

 


