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惠而浦（中国）股份有限公司 

2017 年半年度报告摘要 

一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读半年度报告全

文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

4 本半年度报告未经审计。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

无 

二 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 惠而浦 600983 合肥三洋 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 方斌 孙亚萍 

电话 0551-65338028 0551-65338028 

办公地址 合肥市高新技术产业开发区北

区L－2号 

合肥市高新技术产业开发区北区L

－2号 

电子信箱 fangbin@whirlpool-china.com sunyaping@whirlpool-china.com 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 



 

本报告期末 
上年度末 本报告期末比

上年度末增减

(%) 
调整后 调整前 

总资产 8,791,517,448.94 8,993,287,191.65 9,295,776,293.00 -2.24 

归属于上市公司

股东的净资产 

3,925,771,487.46 4,089,851,703.99 4,345,171,404.37 -4.01 

 本报告期 

（1-6月） 

上年同期 本报告期比上

年同期增减(%) 调整后 调整前 

经营活动产生的

现金流量净额 

115,153,144.80 206,542,277.36 206,542,277.36 -44.247 

营业收入 3,380,649,152.93 3,312,457,717.49 3,324,847,340.51 2.06 

归属于上市公司

股东的净利润 

-85,874,667.22 194,515,132.37 229,733,005.41 -144.15 

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润 

-127,761,828.21 95,561,368.73 130,779,241.77 -233.70 

加权平均净资产

收益率（%） 

-2.14 3.92 4.62 减少6.06个百

分点 

基本每股收益（

元／股） 

-0.11 0.25 0.30 -144.00 

稀释每股收益（

元／股） 

-0.11 0.25 0.30 -144.00 

 

2.3 前十名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 23,765 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 
股东性

质 

持股

比例

(%) 

持股 

数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结的股份

数量 

惠而浦（中国）投资有限

公司 

境内非

国有法

人 

51.00 390,884,200 233,639,000 无   

合肥市国有资产控股有限

公司 

国有法

人 

23.34 178,854,400   质押 80,484,480 

中国证券金融股份有限公

司 

未知 2.13 16,308,587   未知   

中央汇金资产管理有限责

任公司 

未知 0.79 6,090,300   未知   

李松青 境内自

然人 

0.45 3,486,805   未知   

周志华 境内自

然人 

0.40 3,047,178   未知   



平安深圳企业年金集合计

划－招商银行股份有限公

司 

境内非

国有法

人 

0.30 2,300,000   未知   

叶坤荣 境内自

然人 

0.22 1,687,781   未知   

中国工商银行股份有限公

司－华商量化进取灵活配

置混合型证券投资基金 

境内非

国有法

人 

0.21 1,599,855   未知   

孙亚君 境内自

然人 

0.19 1,461,413   未知   

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

惠而浦（中国）投资有限公司系公司控股股东，与其他

股东不存在关联关系和一致行动人关系。其它股东之间未知

是否存在关联关系和一致行动人关系。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 

无 

 

 

 

2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用 √不适用 

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用 

 

2.6 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用 √不适用 

 

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

2017年上半年，公司面对竞争激烈的市场格局，不断推进“结果、执行、人才、合规”年度

口号，以产品和技术为牵引，推进产品结构调整和差异化竞争，引领消费升级；认真做好品牌战

略规划，树立品牌形象；继续深化营销体制改革，深入拓宽渠道，力争线上线下同步发展，厨电

小电推广取得突破，国际贸易业务得到提升；变频科技满足集团内需求基础上，进一步取得外延

式渠道拓展。但是由于原材料价格上涨，产品销售价格下降，高端产品结构提升没有达到预期，

渠道费用投入过大，导致报告期内出现亏损。报告期内公司实现营业收入 33.81 亿元，同比持平；

实现归属于上市公司股东的净利润亏损 8,587 万元，同比减少 233.70%。 

报告期内，公司各项业务发展情况及问题分析如下： 

1.以消费者为核心，打造终端形象店 

2017 年初，惠而浦（中国）公司与苏宁就 2017 年双方的全方位战略合作达成了一致意见。

双方约定，2017 年惠而浦将以用户体验为核心联合苏宁线下门店打造全新展厅形象，围绕全国 TOP

门店进行形象升级，近百家形象店将提供进口产品、嵌入式产品的出样展示，实现展厅产品丰富



化、品质化、高端化升级。 

目前，形象店已经在全国众多城市落地，通过模拟家庭场景，提升顾客购物体验，为前来购

物的消费者提供更丰富完善的商品与服务。预计下半年将有更多覆盖全国的形象店建成开业。 

上半年，惠而浦产品展现出巨大的增长潜力，继续大力推进智能、大容量、变频产品的普及，

一系列的产品结构升级吸引了更多注重生活品质和重视节能环保的中高端消费人群。公司希望通

过全新的形象店输出更便捷的购物体验方式和更加人性化的售后服务，将更多受用户欢迎的惠而

浦产品推向中国市场。 

2.智能制造助力智能健康科技，推动产品升级 

2015 年 11 月，惠而浦中国总部及全球研发中心在安徽合肥开工建设，惠而浦工业园项目一

期工程项目占地 224 亩，将建成惠而浦中国总部（含全球研发中心、全球采购中心、销售中心、

惠而浦大学等机构功能区），同时还将建成年产 200 万台变频滚筒洗衣机和年产 1000 万台程控

器的生产基地。目前，智能工厂已经进入搬迁和设备安装调试阶段，预计 2017 年 9 月份投入正式

生产。 

在智能工厂快速建设的同时，公司不断加强同惠而浦全球创新平台的融合，与惠而浦其他中

心共享资源，融合惠而浦在技术创新上的持久力、品质保证上的专注力以及各中心用户数据积累，

全面融入惠而浦的全球创新体系，不断打造全新的智能家电、健康家电、品质家电。 

2017 年，公司陆续推出了光芒 Touch 滚筒洗衣机和 K-Max 波轮洗衣机，两者都实现了触控面

板直接在门体上显示。光芒 Touch 滚筒洗衣机拥有 575mm 的行业最大门舱，搭载了 TFT7 寸彩屏。

这是一款智能触摸式屏幕，可以像手机屏幕一样操作，所点即所得，科技感十足。同时惠而浦独

创的第 6 感智能洗衣技术让这款洗衣机可以像人一样思考，判断衣物重量、脏污、材质等等，从

而自动决定水量、洗涤方式、洗涤时间、洗涤剂量等，用户只需点击“第 6 感”按钮就可以实现

智能洗涤。 

3.厨房电器市场持续扩大 

随着国人生活水平的不断提高，嵌入式厨电无论是在外观还是产品上都有着传统厨电无法比

拟的优势，从而成为厨电行业新趋势。惠而浦厨电作为惠而浦全球产业链的重要组成部分，拥有

领先的产品技术和研发优势，在欧美厨电市场乃至全球厨电市场都有着举足轻重的地位。惠而浦

厨电在 2016 年全面开启中国市场，就是为把惠而浦全球产业链中最先进的厨电产品带到国内，引

领中国亿万家庭厨房的变革。 

今年上半年，公司开启惠而浦厨电财富俱乐部，这是惠而浦厨电在中国市场布局的第一步，

更是占领中国高端厨电市场的重要举措。惠而浦厨电财富俱乐部是惠而浦厨电在中国市场的第一

个合伙人计划，在品牌、推广、终端建设等支持的基础上创新合作模式，在传统合伙人模式下，

创新分级合伙人制度，将合伙人与惠而浦厨电总部无缝连接，实现互利共赢。 

此外，今年 3 月份，惠而浦厨电天猫、京东专卖店也都陆续开业。 

4.产品+服务，创新经营模式赢口碑 

今年 6 月份，公司检测中心顺利通过“中国合格评定国家认可委员会（CNAS）”换证复评审，

持续获得“国家认可实验室”称号。通过国家实验室认可，表明我司检测中心具备按照国际认可

准则开展产品检测能力，可以确保我司开发的产品在安全、性能、可靠性等方面全面符合国家标

准或国际标准要求，从而提高公司品牌的社会认知度和信任度，增强公司产品的市场竞争力。同

时，检测数据的国际双边和多边互认也为我司产品出口奠定坚实的基础。 

在顾客服务方面，公司不断完善 360 贴心服务系统，以倡导服务增值为基础，不断升级、优

化用户服务方案，提升服务水平，满足市场需求。找准痛点，突出用户价值；突破痛点，创造服

务价值；解决痛点，提升市场价值。公司以推动服务标准化为根基，坚持以用户为中心，不断提

升用户的服务获得感，真正做到从“服务产品”到“服务用户”，有效提升了用户的满意度。 

5.上半年经营存在的相关问题 



（1）渠道问题：目前惠而浦品牌网点还偏少，部分客户对国外品牌信心不足，加上部分地区

没有及时、完整地把公司的战略意图、品牌策略传递到一线渠道，从而导致品牌合力没有形成，

终端资源比较紧张，没有形成冰洗联动。 

（2）价格及结构问题：惠而浦作为外资高端品牌，产品结构调整有待进一步完善，需要以高

端产品打造高端品牌形象。但其高端定位上半年未能在产品价格和产品结构上体现出来，未来我

们还要继续发掘产品的卖点和价值。 

（3）冰箱问题：冰箱市场目前竞争激烈，各大品牌市场份额稳定，惠而浦需要寻找切入点，

开辟新的增长点。由于公司高估市场情况，前期拓展冰箱网点投入很多费用，没有带来相应的业

绩回报，拖累整体业绩。 

（4）成本及销售问题：报告期内，公司受单纯原材料价格上升及人工成本上升影响，且公司

为调整产品结构，将滚筒洗衣机占比进一步提升，导致成本上升较快，但销售结构改善没有完全

跟上节奏，且销售折扣折让过多，导致销售价格未能实现上升，经营业绩下滑。下一步公司将在

调整结构的同时，严格控制成本销售上坚定调结构方向，控制折扣折让，提升平均单价，实现经

营业绩好转。 

(5)内部控制问题：公司在渠道费用的投入方面超出公司销售政策范围，公司在一定程度上

没有严格执行投入产出管控。 

 

上半年公司经营暴露出了当前内部管理存在问题，公司能够正视问题并积极寻求解决对策，

形成完善的内部控制机制，规范流程，公司将以此为鉴，面向未来更好地发展。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影响 

√适用 □不适用 

报告期内，公司根据财政部新修订《企业会计准则第 16号——政府补助》（财会〔2017〕15号）

的规定，按照未来适用法对各类政府补助的核算重新归类予以确认，并结合财务报表的列报予以

调整，即在利润表中增加“其他收益”项目，用于确认和归集相关政府补助项目，故上述变更对

公司 2017年度财务状况、经营成果和现金流量无重大影响。 

公司本报告期 “其他收益 ”科目金额增加 42,128,550.98 元，“营业外收入 ”科目金额减少

42,128,550.98 元。 

除此之外，会计估计及核算方法并未发生变化。 

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响。 

√适用 □不适用 

公司分别于 2017 年 7 月 27 日和 2017 年 7 月 29 日发布了《关于重大会计差错更正及复牌的提示

性公告》（公告编号为 2017-020，详情见上海证券交易所网站 http://www.sse.com.cn）和《关于重

大会计差错更正及复牌的提示性公告的补充公告》（公告编号为 2017-022，详情见上海证券交易

所网站 http://www.sse.com.cn）。根据上述两份公告，公司主要在销售折扣计提方面在 2015 及 2016

年度存在会计差错，并且根据管理层的初步估计，差错金额约为人民币 2.5-3 亿元，该等差错将

可能导致相应年度营业利润的减少。 

经公司近期自查和进一步估算，公司认为本次涉及的会计差错减少本报告的期初未分配利润人民

币 255,319,700.38 元。减少 2016 上半年净利润为人民币 35,217,873.04 元，其中归属于母公司的

净利润为人民币 35,217,873.04 元。 

http://www.sse.com.cn/
http://www.sse.com.cn/


上述差错金额仅为管理层的预估，目前相关调查仍在进行中。会计师事务所将基于最终的会计差

错更正数据，对 2016 全年及以前年度母公司财务报表项目及合并财务报表项目的影响，根据相关

规定出具审计意见。请广大投资者以审计后的数据为准。 

 

 

 

 

                                               董事长：金友华 

董事会批准报送日期：2017 年 8 月 31 日 

 

 


