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证券代码：002570             证券简称：贝因美          公告编号：2017-056 

 

贝因美婴童食品股份有限公司 

关于对深圳证券交易所半年报问询函回复的公告  

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或重大遗漏。 

 

贝因美婴童食品股份有限公司（以下简称“公司”或“贝因美”）于 2017年 9

月 25日收到深圳证券交易所《关于对贝因美婴童食品股份有限公司的半年报问询函》

（中小板半年报问询函【2017】第 16 号）（以下简称“问询函”）。根据问询函

的要求，本公司进行了认真调查核实，现就问询函相关事项回复如下： 

1、半年报披露，你公司预计 1-9月归属于母公司股东的净利润（以下简称“净

利润”）为-34,500 万元至-39,500 万元，同时你公司 2016 年度净利润为-78,066

万元。请说明你公司生产经营环境是否发生重大变化，以及拟采取的具体应对措施。 

回复如下： 

一、外部生产经营环境的变化 

（一）近年来，婴幼儿奶粉行业渠道结构、消费趋势发生较大变化。跨境电商、

“海淘”等积极抢占市场份额使大卖场、超市等传统零售渠道市场份额面临挑战，

配方奶粉企业既面临彼此之间的激烈竞争，也面临着国外企业及品牌的不断涌入，

国际化全球化的步伐在加速，带来了更大挑战和更多的机遇，伴随着价格战、营销

战持续，企业经营压力增加。 

（二）国家奶粉新政配方注册制未在预期时间发布，奶粉新政过渡期行业秩序

持续混乱，公司面临的市场竞争激烈，无法通过奶粉新政配方注册的奶粉企业大量

甩货，公司销售比重较高的传统渠道和婴童渠道受到冲击，渠道商普遍持审慎观望

态度减少进货，公司出货量减少，导致当期营业收入少于原预计，严重影响利润。 

二、公司拟采取的具体应对措施 

配方奶粉注册制出台后，整体行业发展将更加规范化、秩序化，行业将迎来拐

点，经营环境有利于贝因美等国产品牌的发展。2017年 8月 3日，公司四个系列 12

个产品第一批通过国家奶粉配方注册，并且包揽了国家婴幼儿配方奶粉产品配方注
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册的 0001 号到 0009 号，再次证明了公司行业领先的强大研发能力、严格的生产、

检验和质量管控能力。目前公司已获得 11 个系列（33 个配方）婴幼儿配方乳粉产

品配方注册。 

公司将充分用好配方注册制的市场提振作用，通过优化品类组合、推进渠道建

设、强化媒介推广、精准客户服务，充分发挥生产工厂布局和产能的优势，加强产

业上下游合作，提高工厂资产使用效率，增收增效（截至目前，公司已累计签订 7

份总承销协议，累计目标销售金额为含税人民币 36.80亿元，其中 2017年含税 8.8

亿，2018年含税 25.6506亿，预计合同的履行预期将对 2017年度以及 2018年度的

经营业绩产生影响，具体影响取决于合同实际履行情况及公司向总承销商供货的价

格）；同时，将进一步提高公司相关产品在中国市场的影响力和品牌形象。在以上

基础上，公司还将通过以下措施予以应对，主要如下： 

（一）针对业务现状，在国家注册制落地的影响下，加强消费者注册奶粉消费

引导。预计在奶粉新政正确消费导向的引导下，更多理性的消费者会根据自身实际

需求积极选择更符合国人体质的贝因美奶粉，原中小品牌的顾客也会转向；不符合

新政要求的原中小品牌占据的市场，也将成为以贝因美为主流的国内知名品牌拓展

的机会。贝因美会依托品牌知名度、品质保障方面的优势，持续开拓新的市场，为

消费者提供更好的产品和服务体验。 

（二）公司对渠道将进一步加强合作：通过优胜劣汰、客户优化与梳理，强化

总承销合作、联合生意计划、完善融合品牌、代理商、门店、消费者在内的管理体

系，持续推动生意模式的 O2O 化，共同拓展婴幼儿奶粉市场，为消费者提供更好的

购物体验和服务，从而帮助渠道获得合理的利润，共同打造长久健康的生意。 

（三）在客户管理方面，为维护市场价值链，公司严格把控费用资源投放，通

过与代理商制定联合生意计划合理对市场进行资源投放。 

（四）在渠道门店管理层面，公司通过天罗地网项目，以品类为单位对正式合

作门店做授牌，并将所有销售数据纳入天罗地网系统管理，做到产品的追踪追溯并

有效监控市场价格。 

（五）在消费者服务方面，公司将持续推动精准有效的会员服务，让更多的消

费者体验贝因美贴心、专业、个性化的服务，全面提高会员忠诚度，从而提高消费

者与品牌的黏度，提高消费者经济价值。 

（六）盘活资产方面：充分发挥生产工厂布局和产能的优势，加强产业上下游
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合作，提高工厂资产使用效率，并盘活资产，进一步增强资产使用效率。 

 同时，公司将积极推动内部管理模式的创新，做到以利润为导向的精细化管理，

全面策动员工的主观能动性，创造更高效的组织文化和运营机制。 

 

2、报告期末，你公司应收账款账面余额为 13.25 亿元，计提坏账准备 2.95 亿

元，其中你公司对账面余额 3.61 亿元的应收账款单独计提坏账准备 2.17 亿元。请

说明上述 3.61 亿元应收账款的形成背景、单独计提坏账准备的原因，并请结合应

收方、期后回款情况、信用政策以及同行业可比公司情况，补充披露应收账款坏账

准备计提的充分性、可回收性以及采取的保障措施。 

回复如下： 

一、3.61 亿元应收账款形成背景、单独计提坏账准备原因说明 

为抢占市场份额，强化原有终端，开拓新终端，同时为在销售渠道上深耕细作，

深入三、四级市场，公司对符合条件的客户进行了授信，以便该客户在第一时间有

足够的货源将公司产品辐射到各门店开拓新的终端及消费者。 

1、公司期末应收账款及坏账准备情况如下： 

单位：万元 

种  类   
2017 年 6 月 30 日 2016 年 12 月 31 日 坏账准备

增加金额 账面余额 坏账准备 账面价值 账面余额 坏账准备 账面价值 

单项金额重大并单项计提坏账

准备          

按信用风险特征组合计提坏账

准备   
96,381.12 7,817.54 88,563.58 116,226.55 7,233.29 108,993.26 584.25 

其中：1 年以内    67,294.94 3,364.75 63,930.19 102,460.19 5,123.01 97,337.18 -1,758.26 

      1-2 年    28,868.05 4,330.21 24,537.84 13,692.33 2,053.85 11,638.48 2,276.36 

      2-3 年    159.24 63.70 95.54 29.33 11.73 17.60 51.96 

      3年以上    58.89 58.89 
 

44.70 44.70 
 

14.19 

单项金额不重大但单项计提坏

账准备    
36,130.06 21,659.79 14,470.28 12,434.09 4,795.29 7,638.80 16,864.49 

其中：非持续经营客户    11,646.60 11,646.60 
 

1,362.75 1,362.75 
 

10,283.85 

      持续经营能力渐弱客户    24,483.47 10,013.19 14,470.28 11,071.34 3,432.55 7,638.80 6,580.65 

合  计  132,511.18 29,477.33 103,033.86 128,661.00 12,029.00 116,632.00 17,448.33 

2、应收账款坏账准备计提政策 

公司高度关注应收账款余额及其账龄演变。2016 年第 3 季度起，公司在账龄组

合法基础上补充采用个别认定法计提坏账准备，客户经理每月末对客户生意规模、

门店数及主流库存剩余保质期进行调查，回馈信息，财务部根据信息回馈，对部分
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存在回款风险的客户进行坏账准备的测算，对测算比例高于按账龄组合法计提坏账

比例的客户，采取个别认定法计提坏账准备，对测算比例低于或等于按账龄组合法

计提坏账比例的客户，采用账龄组合法计提坏账准备。 

但因市场竞争激烈，公司销售下滑，应收账款回款效果未达预期，且 2017 年 6

月末部分授信客户的经营情况（生意规模、门店数及主流库存剩余保质期）较前期

恶化，根据上述原则，公司采取个别认定法计提坏帐准备的应收账款余额为

36,130.06 万元，相应坏账准备 21,659.79 万元，坏账计提比例 59.95%。 

二、应收账款坏账准备计提的充分性、可回收性及采取的保障措施 

（一）信用政策 

1、准入资格 

(1)  与公司合作客户，双方签订贝因美产品年度销售合同。 

(2)  代理商客户被公司评定为星级客户的，公司可对其作其他授信支持。 

2、 授信标准 

(1) 代理商客户 

1)   年度授信公司与其签订的贝因美产品销售合同条款约定的信用额度、信用

期限执行滚动授信方案。 

2)   被公司评定为星级客户的，公司对其作其他授信政策支持。 

A、信用额度  

根据客户实际销售能力、规模增长以及对对账单的确认效率，结合订单与客户

授信资质评定给予滚动授信总额。 

B、信用期限 

授信协议期内做滚动授信支持，每笔赊账按协议约定账期执行。前款未清，后

账不赊。 

(2) 直营门店 

1) 信用额度=（上年月度平均销售额+预计本年月度销售额）/2/30*信用期限 

2) 信用期限=信用期限 1+信用期限 2 

信用期限 1：年度销售合同条款约定的账期+票据的传递时间+客户付款期限 

信用期限 2：帐扣发票产生到财务账务处理的时间 

公司汲取前期应收账款管理的经验与教训，上半年着手修订应收账款管理制度，

从 2017 年 7 月正式颁布实施。进一步强化风险源头控制，增加抵押、质押等授信条
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件，将逾期应收与业务人员的月度奖金直接挂勾，强化管理意识，内外改善应收管

理环境，以确保公司应收账款收回。 

（二）同行业对比情况 

我们无法获取公开披露的其他专营婴幼儿配方乳粉企业可比数据，因此我们收

集了相关乳制品行业上市公司 2017 年 6 月 30 日的应收账款及坏账准备的情况，与

公司情况进行了对比，详见下表： 

单位：万元 
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 根据上表数据显示，公司坏账准备计提比例在相关乳制品行业中处于中上水平。 

 

应收账
款

比例
(%)

坏账准
备

比例
(%)

账龄 应收账款
比例
(%)

坏账准
备

比例
(%)

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款

1 年以内 67,295 70% 3,365 5%

按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

96,381 73% 7,818 8% 1 至 2 年 28,868 30% 4,330 15%

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

36,130 27% 21,660 60% 2 至 3 年 159 0% 64 40%

3 年以上 59 0% 59 100%

合计 132,511 100% 29,477 22% 96,381 100% 7,818 8%

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款

155,381 79% 8,468 5% 1 年以内 33,724 100% 1,988 6%

按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

33,724 17% 1,988 6% 1 至 2 年

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

8,303 4% 5,392 65% 2 至 3 年

3 年以上

合计 197,407 100% 15,848 8% 33,724 100% 1,988 6%

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款

1 年以内 63,441 75% 1,906 3%

按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

84,939 100% 6,168 7% 1 至 2 年 14,523 17% 1,452 10%

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

2 至 3 年 2,260 3% 452 20%

3 年以上 4,715 6% 2,358 50%

合计 84,939 100% 6,168 7% 84,939 100% 6,168 7%

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款

163 0% 163 100% 1 年以内 75,633 95% 3,882 5%

按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

79,742 100% 6,840 9% 1 至 2 年 1,132 1% 226 20%

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

2 0% 2 100% 2 至 3 年 464 1% 232 50%

3 年以上 2,514 3% 2,500 99%

合计 79,907 100% 7,005 9% 79,742 100% 6,840 9%

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款

1 年以内 10,399 76% 215 2%

按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

13,626 100% 1,345 10% 1 至 2 年 1,586 12% 159 10%

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

2 至 3 年 660 5% 198 30%

3 年以上 980 7% 773 79%

合计 13,626 100% 1,345 10% 13,626 100% 1,345 10%

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款

15,910 17% 2,405 15% 无风险 27,138 40%

按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

67,805 71% 2,713 4% 低风险 34,707 51% 1,735 5%

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

12,308 13% 10,239 83% 较低风险 2,141 3% 214 10%

中等风险 3,819 6% 764 20%

合计 96,022 100% 15,357 16% 67,805 100% 2,713 4%

单项金额重大并单独计提坏账
准备的应收账款
按信用风险特征组合计提坏账
准备的应收账款

108,046 100% 8,644 8%
应收直营商
超及电商

108,046 100% 8,644 8%

单项金额不重大但单独计提坏
账准备的应收账款

179 0% 179 100%

合计 108,225 100% 8,823 8% 108,046 100% 8,644 8%

伊利
600887

贝因美
002570

光明乳业
600597

皇氏集团
002329

三元食品
600429

西部牧业
300106

新希望
000876

按信用风险特征组合计提坏账准备的应收账款 

公司名称 类别
账面余额 坏账准备
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（三）个别认定法下应收账款期后回款情况 

单位：万元 

客户类别   2017年 6月账面余额   2017年第三季度回款   回款率  

 非持续经营客户        11,646.60            4,202.32  36.08% 

 持续经营能力减弱客户        24,483.47            9,721.53  39.71% 

 小计     36,130.07        13,923.85  38.54% 

公司财务和营销高度关注应收账款额度和账期的增加。根据市场变化，目前公

司已收紧授信政策，对于客户的信用资质及还款进度实行严格的考核与跟踪，分别

落实到各业务主体的负责人，降低继续出现坏账的可能性；对持续经营能力较弱的

客户进行重点跟进，通过市场诊断、业务检核帮助其提升经营水平，促进其生意健

康发展，从而保障依据协约顺利实现回款；对于确实存在回款风险的客户，将采取

必要措施，以合情合理合法合约的方式，加速其还款进度，保障公司的权益。 

综上，公司已对授信客户当前的经营情况进行调查，按上述坏账准备计提政策

已充分计提了应收账款坏账准备。 

 

3、报告期末，你公司存货账面余额为 7.07 亿元，计提存货跌价准备 4,380 万

元。请结合市场环境、产品特点、存货跌价准备计提政策等，说明计提存货跌价准

备的原因、依据，以及是否足额计提了存货跌价准备。 

回复如下： 

一、计提存货跌价准备的原因 

公司期末存货及存货跌价明细如下： 

                                                         单位：万元 

项  目  2017年 6月末   2016 年末   增减(+/-)额   增减（+/-）%   2015 年末  

 原材料  33,707.43 35,324.72 -1,617.29 -4.80 36,665.01 

 在产品  631.46 535.21 96.25 15.24 423.50 

 库存商品  36,283.59 30,673.35 5,610.24 15.46 23,763.19 

 消耗性生物资产  120.40 120.80 -0.40 -0.34 166.23 

 减:跌价准备  4,379.60 2,241.05 2,138.55 48.83 1,661.42 

 其中：原材料跌价准备 1,509.88 60.03 1,449.85 96.02 115.81 

       库存商品跌价准备 2,869.72 2,181.02 688.70 24.00 1,545.60 

 存货账面价值  66,363.28 64,413.02 1,950.26 2.94 59,356.51 

公司期末存货为 66,363.28 万元，较期初增加 1,950.26 万元，其中原材料减少
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1,617.29 万元，库存商品增加 5,610.24 万元，但仍处于历史低位。由于部分存货临

近保质期或成本高于可变现净值，公司于期末计提存货跌价准备 4,379.60 万元，其

中原材料跌价准备 1,509.88 万元，库存商品跌价准备 2,869.72 元。 

二、计提存货跌价准备依据以及是否足额计提的说明 

1、库存商品减值情况 

（1）库存商品跌价准备计提依据 

公司每月末对存在滞销和减值迹象的库存商品进行分类管理，在库产品根据不

同产品保质期、生产日期和存货状态，分为正常品、残次品和紧急处理品，并分别

测算减值情况。具体情况如下： 

正常品：根据成本高于可变现净值的差额计提存货跌价准备。可变现净值按照

2017 年 1-6 月相应存货平均销售单价减去预计的销售费用及税费计算，预计的销售

费用包括客户合同、促销等相关的销售费用。 

残次品：对在日常盘点等管理过程中已发现的，虽在正常品库中的库存商品，

但出现产品破损或严重瘪罐等无法销售的产品，在存货系统中做出明确标记，对截

至报告期末的上述残次品，视同可变现净值为 0，全额计提存货跌价准备。 

紧急处理品：剩余保质期小于产品保质期的 1/3 或 1/4（会因产品性质不同而略

有不同）的产品纳入紧急处理品反映。由于临近保质期，其用途主要限于促销、消

费者活动、捐赠或到期后报损，因此公司对截至报告期末，紧急处理品库的存货，

视同可变现净值为 0，全额计提存货跌价准备。 

（2）库存商品可变现净值及存货跌价准备计提的合理性 

截至 2017年 6月末，公司库存商品按上述产品类型分别计提跌价准备明细如下： 

单位：万元 

项  目 库存商品余额 计提减值金额 备注 

正常品 
       33,501.16            87.29  

 

紧急处理品 
        2,782.43         2,782.43  

全额计提减值 

合  计 
       36,283.59         2,869.72  

 

1）公司正常品无明显减值迹象 

公司 2017 年 1-6 月分产品的销售毛利率和销售费用率如下： 

产品分类 毛利率 销售费用率 
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奶粉 61.32% 

27.68%[注] 

米粉 30.96% 

其他产品 27.59% 

其中：扣除儿童奶其他产品 31.69% 

        儿童奶 -9.84% 

[注]：按照销售费用中的客户合同、促销品相关费用等进行计算。 

可见，公司正常品（除儿童奶出现负毛利外）的售价扣除成本、预计的销售费

用等后，仍有盈余，因此总体上看，公司正常品的可变现净值高于存货成本，无明

显减值情况。 

2）正常品存在减值的明细和原因 

截至 2017 年 6 月末，经测算，公司存在减值迹象的产品具体明细如下： 

单位：万元 

产品名称 
预测销售收

入总额 

销售费用及

税费 
 可变现净值  库存成本金额  减值金额 

吉林贝因美全脂乳粉 128.60 [注] 128.60 185.61 57.00 

其他产品 355.71 98.46 257.25 287.53 30.29 

合  计 484.31 98.46 385.85 473.14 87.29 

[注]：吉林贝因美部分临期全脂乳粉毛利率为负，该原料相应的销售费用及税

费较小，忽略不计。 

如上表所示，截至 2017 年 6 月末公司主要存在减值迹象的原料为子公司吉林贝

因美的全脂乳粉库存。 

2、原材料减值情况 

如上所述，公司持有的正常品（除儿童奶外）无明显减值迹象，因此，用于连

续加工生产产品的原材料亦未出现明显减值迹象。但由于部分原材料临近保质期，

期末已对该部分原材料计提减值 1,509.88 万元。具体如下表： 

产品名称 
预测销售收入

总额 

销售费用及

税费 
 可变现净值  库存成本金额  减值金额 

安达全脂乳粉 875.87 [注 1] 875.87 2,042.21 -1,166.35 

水奶（儿童奶原料） 451.97 [注 2] 451.97 795.51 -343.54 

合  计 1,327.84 
 

1,327.84 2,837.72 -1,509.89 

[注 1]：安达 539.35 吨自产的全脂乳粉临近保质期，根据公司与杭州聚能食品

有限公司签订的意向协议，预计不含税售价 875.87 万元，无其他相关税费，较该部
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分原材料成本低 1,166.35 万元，相应计提原材料跌价准备 1,166.35 万元。 

[注 2]：儿童奶产品毛利率为负，因该产品相应的销售费用及税费较小，故未予

以考虑，根据成本高于预计售价部分计提跌价准备 343.54 万元。 

综上，公司对现有存货已足额计提存货跌价准备。 

 

4、报告期末，你公司预付账款为 2.62 亿元，同比增长 133.12%。请说明在营

业收入同比下降 5.55%的情况下，你公司预付账款大幅增长的原因及合理性。 

回复如下： 

一、公司期末预付账款大幅增加的原因 

公司预付账款按账龄明细如下： 

单位：万元 

账龄 期末数 期初数 增减额 本年比上年增减(%) 

 1年以内  24,051.62 8,493.08 15,558.54 183.19% 

 1至 2年  523.73 451.84 71.89 15.91% 

 2至 3年  1,263.77 1,790.76 -526.99 -29.43% 

 3年以上  379.59 511.05 -131.46 -25.72% 

 合计  26,218.71 11,246.74 14,971.97 133.12% 

本期末，预付账款余额为 26,218.71 万元，较期初增加 14,971.97 万元，增长

133.12%。主要系本期新增预付 Fonterra Australia Pty Ltd 原料款 14,427.46 万

元所致，截至 2017年 8月末，该批原料已经完成相关入库手续，相应预付账款减少。 

二、期末预付账款增加合理性 

公司期末预付账款增加主要系预付 Fonterra Australia Pty Ltd 进口原料款所

致。因 2017年 6月底前，公司之孙公司广达盛澳大利亚尚未办理进出口代理权，故

公司委托 Fonterra Australia Pty Ltd 代理进口达润工厂归属我方订单的原料，根

据合同约定，公司需全额预付材料款。 

 

5、报告期末，你公司募投项目均未达到预计效益。请结合市场环境、主要产

品的供求关系等详细说明上述募投项目均未达到预计效益的主要原因，以及前期是

否进行了充分的可行性论证及其理由。 

回复如下： 

近年来，婴幼儿奶粉行业渠道结构、消费趋势都在发生较大变化。跨境电商、
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“海淘”等积极抢占市场份额使大卖场、超市等传统零售渠道市场份额面临挑战，

配方奶粉企业既面临彼此之间的激烈竞争，也面临着国外企业及品牌的不断涌入，

国际化全球化的步伐在加速，带来了更大的挑战和更多的机遇，伴随着价格战、营

销战持续，企业经营压力增加。 

一、募投项目未实现预计效益的主要原因 

1、黑龙江贝因美乳业有限公司年产 5万吨配方奶粉工程项目：受行业变革及市

场整体环境影响，公司奶粉销量下降，相应销售收入减少，故未达到预计效益。 

2、北海贝因美营养食品有限公司年产 3,000吨米粉项目：项目完工后，受市场

整体环境影响，米粉需求量下滑，故未达到预计效益。 

3、年产 6万吨儿童奶生产线技术改造项目：受市场整体环境影响，儿童奶需求

量下滑，未达到保本销量，故未达到预计效益。 

二、前期对上述募投项目的可行性进行充分论证及其理由 

设立上述募投项目前，公司已对该项目的可行性进行了充分的论证，具体详见

《首次公开发行股份招股说明书》（已于 2011 年 3 月 29 日刊登在巨潮资讯网）及

《关于变更部分募集资金投资项目的公告》（已于 2014 年 6 月 28 日刊登在巨潮资

讯网）。 

 

6、报告期内，你公司财务总监及董事分别离职。请说明上述人员离职的主要

原因、对公司的具体影响，以及你公司为保持董监高稳定性采取的具体措施。 

回复如下： 

报告期内公司财务总监及董事离职原因及情况如下： 

报告期内公司董事离职人数 1 名，林必清先生因个人原因辞职后仍在公司控股

股东贝因美集团有限公司担任副总裁职务，其离职不影响公司董事会的正常决策和

运行；后续董事会提名委员会推荐新的董事人选，并提交董事会、股东大会审议通

过，保证了公司董事会人数符合公司章程要求，以及董事会职责的履行。 

报告期内公司财务总监沈立军先生劳动合同期满，因个人原因辞去财务总监之

职并不在公司担任任何职务。经董事会提名委员会讨论提名 ，2017年 8月 27日第

六届董事会第二十次会议审议通过由副总会计师黄引芬代行财务总监，代行期限为

三个月（2017 年 8 月 27 日至 11 月 27 日），财务总监候选人的面试及遴选工作由

提名委员会主导，最晚在三个月内确定新任财务总监的提名。沈立军先生离职未引

x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
x-apple-data-detectors://6/
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起财务部门主要管理人员变动，也不影响公司整体管理层稳定。 

针对报告期内公司董事、高管离职的情况，公司将会进一步研究与制定董监高

稳定性采取的具体措施，包括但不限于：强化人事沟通机制、优化薪酬激励方案、

改善绩效考核方案、加强人才储备计划等，以保障公司管理层的长期稳定及人才梯

队。 

 

7、2017 年 1 月，你公司全资子公司黑龙江贝因美乳业有限公司拟以自有资金

出资 22,500 万元参与设立华大健康保险股份有限公司，占注册资本的 15%。请说明

保险业务与你公司现有业务的关联，截至目前的进展情况以及你公司参与设立保险

公司的主要原因。 

回复如下： 

保险业务与公司现有业务的关联主要在目标客户的关联性：华大保险其保险产

品的开发更倾向于重大疾病防控保险领域（特别是女性高发的宫颈癌和乳腺癌）和

生育缺陷防控保险领域等，该领域目前的细分市场主要是女性人群和儿童，而该群

体也是公司的主要客户群体，因此参与华大健康保险有利于贝因美丰富推荐渠道，

更好、更精准的获取客户资源。 

截至目前华大保险项目整体资料已报送保监会被受理，并取得编号为：保监许

收字【2017】829 号的申请回执。 

公司参与设立保险公司的主要原因：公司经营层认为合理布局并及早参与投资

人寿保险，对于公司布局大健康产业链的发展具有较强的联动作用。贝因美坚持“专

为中国宝宝研制”的理念，以中国母乳特点为基础，致力于研发符合中国婴童特质

的产品，业务分为营养产品和辅助服务。由于婴童食品的消费者生命周期较短，因

此辅助服务中的营养检测及咨询服务对延长消费者生命周期、增加会员黏性具有重

要意义。公司经营层希望通过与基因检测相关机构合作，获得基因检测潜在的客户

群体。考虑到深圳华大基因科技有限公司旗下上市公司华大基因目前在中国基因检

测行业地位，与深圳华大基因科技有限公司合作是符合公司发展战略。因此，公司

积极参与投资华大健康保险公司，同时该投资将进一步优化公司的投资结构，对公

司良性长远发展也具有积极的意义。 

由于保险公司的批准设立和收入实现需要一定周期，产生盈利所需的时间可能

较长，预计本项投资短期内可能不能获得投资收益；但如果本项目获得保监会批准
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设立后，能够实现规模化收入并实现预期盈利，则会给公司带来长期的投资收益。 

 

特此公告。 

 

贝因美婴童食品股份有限公司 

董事会 

                               二○一七年十月十一日 
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	（六）盘活资产方面：充分发挥生产工厂布局和产能的优势，加强产业上下游合作，提高工厂资产使用效率，并盘活资产，进一步增强资产使用效率。
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	为抢占市场份额，强化原有终端，开拓新终端，同时为在销售渠道上深耕细作，深入三、四级市场，公司对符合条件的客户进行了授信，以便该客户在第一时间有足够的货源将公司产品辐射到各门店开拓新的终端及消费者。
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	B、信用期限
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