
博士眼镜连锁股份有限公司 2017 年年度报告摘要 

1 
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博士眼镜连锁股份有限公司 2017 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

大华会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为大华会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 85,800,000 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 2.00 元（含

税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 博士眼镜 股票代码 300622 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 杨秋 熊丹 

办公地址 
深圳市福田区金田路与福中路交界东南荣

超经贸中心 502 

深圳市福田区金田路与福中路交界东南荣

超经贸中心 502 

传真 0755-82095526 0755-82095526 

电话 0755-82095801 0755-82095801 

电子信箱 zqswb@doctorglasses.com.cn zqswb@doctorglasses.com.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主营业务 

公司是从事眼镜零售的连锁经营企业，主要业务包括销售镜架、镜片、太阳镜、老花镜、隐形眼镜、隐形护理液等主要

产品，同时向消费者提供验光配镜相关服务，包括视光校正方案咨询服务、视光产品装配及维修服务、视光保健服务等。截

至目前，公司已拥有四个眼镜零售品牌，其中，“President optical”为定位于“高端定制”的眼镜连锁品牌；“博士眼镜”为定位
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于“专业视光”的眼镜连锁品牌；“zèle”为定位于“时尚快消”的眼镜连锁品牌以及“砼”为定位于“个性潮牌”的眼镜连锁品牌，

通过对不同品牌的差异化定位，以满足不同的市场需求。 

报告期内，公司主营业务未发生重大变化。 

（二）公司主要经营模式 

1、公司采购模式 

公司采用统一进货、集中采购，统一定价的采购运作模式。采购部负责调查和选择合适的供应商，并一年一次对供应商

进行综合评审，对合格供应商名册进行调整、更新，实现供应商的动态管理。采购部在每年年底制定次年的年度及月度商品

采购计划。公司营运部、配镜中心按照库存定量管理标准向采购部发送产品需求，采购部根据产品的销售情况、周转率、库

存情况等，制定订货计划，以实施品类优化措施，不断调整产品结构。 

2、公司销售模式 

公司的销售模式主要分为直营门店、电子商务和批发三大类型，具体情况如下： 

（1）公司经过多年的经营和发展，已经建立起较为广泛的直营门店销售网络，在直营销售模式下，公司通过自营和联

营的形式进行商品销售。其中，自营模式为公司与商场、超市或者个人等主体签订租赁协议，按照约定支付租金，公司通过

子公司或分公司形式开设门店；联营模式为公司与百货、超市、购物中心等主体签订联营合同，由联营方提供场地和收款服

务，公司提供产品和销售管理，联营对方按照联营合同约定零售额的一定比例收取应得费用。 

截至报告期末，公司拥有353家直营门店，直营门店根据渠道类型分为百货、超市、购物中心、街铺、眼科医院等销售

终端类型。 

（2）公司的电子商务销售模式主要为电商平台模式，公司在天猫平台、京东平台运营博士眼镜官方旗舰店。同时，公

司还通过运营官方微信平台，推送产品信息、优惠咨询、流行趋势等相关信息，以增加顾客粘度，实现线上导入线下体验式

销售。 

（3）公司的批发销售模式不仅包括对加盟商的批发，还包括对除加盟商以外客户的批发。公司为加盟店提供统一供货

渠道，加盟商向公司直接采购产品并以零售价向消费者销售。 

截至报告期末，公司拥有加盟门店24家。 

（三）公司所处行业的基本情况及行业地位 

2017年我国经济延续了稳中有进向好的发展态势，居民收入较快增长，居民消费水平继续提高，根据国家统计局发布的

统计数据，2017年全年，社会消费品零售总额为36.63万亿元，比上年增长10.2%，其中，全国网上零售额为7.18万亿元，比

上年增长32.2%。宏观经济的稳定发展、居民消费能力的提升将推进眼镜零售行业的发展，同时，健康用眼理念的强化和深

入，消费者对视力健康要求的提升，对镜架色调、风格、材质和镜片品质、功能等要求也日益提高，随着“一人多镜”理念逐

渐被接受，越来越多的消费者选择购买多种眼镜用于满足不同场合的需要，这些都促进了眼镜零售行业的快速发展。 

我国眼镜零售业规模化程度较低，行业集中度不高。随着消费者需求的不断提高、经营成本的持续攀升以及电子商务带

来的冲击，为了获取更多的利润空间和竞争优势，眼镜零售企业一般需要通过扩大销售网络、连锁规模化及品牌影响力以保

障自身的持续发展。 

近年来，“线上+线下”的新零售模式逐渐步入眼镜零售行业且已初具规模，线上引流、线下体验销售的方式在一定程度

上为眼镜零售企业拓展了消费群体，降低了营运成本，也为企业实现精准营销奠定了基础。 

公司作为国内领先的眼镜零售连锁企业之一，经过多年精耕细作的发展，积累了大量的行业经验和品牌知名度，凭借较

强的专业服务水平和区域扩张复制能力，形成了全国布局的销售网络规模优势，同时，顺应“新零售”发展趋势，公司积极探

索业务模式创新，不断开拓电子商务业务，与专业团队合作成立合资公司，充分发挥各自优势，以实现眼镜零售业务线上和

线下的协同发展，提升公司盈利能力和核心竞争力，促进公司稳定健康发展。 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2017 年 2016 年 本年比上年增减 2015 年 

营业收入 471,321,887.98 415,956,855.22 13.31% 375,683,540.98 

归属于上市公司股东的净利润 52,196,613.20 37,784,726.10 38.14% 35,292,606.65 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
45,757,964.66 36,704,597.08 24.67% 32,654,724.51 

经营活动产生的现金流量净额 61,705,247.04 67,110,660.44 -8.05% 48,009,984.28 

基本每股收益（元/股） 0.650 0.590 10.17% 0.550 

稀释每股收益（元/股） 0.650 0.590 10.17% 0.550 

加权平均净资产收益率 13.40% 16.37% -2.97% 15.30% 

 2017 年末 2016 年末 本年末比上年末增减 2015 年末 

资产总额 523,868,979.29 298,698,520.60 75.38% 282,879,949.60 

归属于上市公司股东的净资产 453,130,020.09 245,391,847.95 84.66% 233,347,121.85 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 112,678,988.74 114,147,876.16 130,706,210.82 113,788,812.26 

归属于上市公司股东的净利润 9,338,361.18 12,074,800.09 16,303,577.56 14,479,874.37 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
9,189,711.85 10,511,138.11 14,186,577.75 11,870,536.95 

经营活动产生的现金流量净额 20,390,032.50 8,603,155.50 32,067,591.34 644,467.70 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
10,469 

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数 

9,630 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露

日前一个月末

表决权恢复的

优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

ALEXANDER 境外自然人 27.46% 23,562,000 23,562,000 质押 4,645,000 
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LIU 

LOUISA FAN 境外自然人 22.87% 19,620,500 19,620,500   

上海豪石九鼎

股权投资基金

合伙企业（有限

合伙） 

其他 5.10% 4,375,900 4,375,900   

深圳市江南道

投资有限责任

公司 

境内非国有

法人 
4.52% 3,880,000 3,880,000   

苏州工业园区

昆吾民乐九鼎

投资中心（有限

合伙） 

其他 3.31% 2,844,220 2,844,220   

苏州工业园区

昆吾民安九鼎

投资中心（有限

合伙） 

其他 3.06% 2,625,480 2,625,480   

杭州华青投资

有限公司 

境内非国有

法人 
2.05% 1,755,000 1,755,000   

深圳市陶润管

理咨询合伙企

业（有限合伙） 

其他 1.70% 1,462,500 1,462,500 质押 1,170,000 

苏州嘉赢九鼎

投资中心（有限

合伙） 

其他 1.27% 1,093,900 1,093,900   

吴军 境内自然人 0.95% 814,500 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

ALEXANDER LIU 与 LOUISA FAN 为夫妻关系；上海豪石九鼎股权投资基金合伙企业（有限

合伙）、苏州工业园区昆吾民乐九鼎投资中心（有限合伙）、苏州工业园区昆吾民安九鼎投资

中心（有限合伙）、苏州嘉赢九鼎投资中心（有限合伙）的基金管理人为同一法人。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

是 

零售相关业 

（一）公司经营情况概述 

2017年，公司面对眼镜零售行业竞争不断加剧、经营成本持续攀升等挑战，在董事会领导下继续坚持实施“区域领先、

稳健扩张”的发展战略，加快主营业务的发展，在覆盖全国营销网络、专业服务水平、品牌影响力等方面，继续保持了有力

的竞争优势，巩固了公司的行业地位，公司经营业绩保持了稳健增长，整体上达到了预期。 

报告期内，公司实现营业收入47,132.19万元，比上年同期增长13.31%，实现归属于上市公司股东净利润5,219.66万元，

比上年同期增长38.14%，其中扣除非经常性损益后归属于上市公司股东净利润4,575.80万元，比上年同期增长24.67%。 

报告期内，公司重点开展了以下工作： 

1、积极推进营销服务平台建设 

报告期内，公司持续推进门店销售网络布局，根据实际调研情况及行业经验，合理调整开店策略，在延伸公司服务的地

域范围的同时，深耕已布局的市场，拓展核心商圈，努力提高门店的数量和质量，同时，公司根据门店实际经营情况以及布

局策略，关闭一些销售不理想的门店，使营销服务平台布局更为合理，保障了公司盈利水平的提升。 

报告期内，公司直营门店新开64家，关店15家；加盟店新开13家，关店3家。截至2017年12月31日，公司共有门店377

家，其中直营门店353家，加盟门店24家。2017年度，公司收入排名在前10名的门店情况如下： 

序号 门店名称 地址 开业日期 合同面积 

（㎡） 

经营业态 经营模

式 

物业权属状

态 

1 深圳市1098号门店 深圳市福田区 2013年7月16日 250 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

2 深圳市1191号门店 深圳市罗湖区 2012年10月26日 94 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

3 深圳市1046号门店 深圳市福田区 2009年12月10日 115 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

4 深圳市1235号门店 深圳市南山区 2013年10月16日 120 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

5 杭州市6466号门店 杭州市江干区 2013年5月21日 131 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

6 深圳市1018号门店 深圳市南山区 2008年10月13日 129.36 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

7 深圳市1048号门店 深圳市福田区 2009年12月31日 180.80 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

8 深圳市1198号门店 深圳市宝安区 2012年11月9日 88 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

9 广州市6505号门店 广州市番禺区 2011年11月17日 73 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

10 深圳市1792号门店 深圳市福田区 2010年12月30日 234 独立街铺 直营 租赁物业 

2、进一步推进信息化建设项目进度 

报告期内，公司按照既定计划积极推进信息化建设项目，成立专项的项目组，该项目组由公司总经理担任负责人，各部

门抽调业务骨干担任项目组成员，并邀请行业内信息化建设专家参与研讨，商定系统架构与具体软件选型等各项具体工作。

根据行业特点及公司实际情况，公司信息化建设以ERP为基础，整合人事管理、培训平台、营运巡店管理和客户管理系统

（CRM系统）等业务模块，并建立涵盖微信公众号、企业微信、小程序及微商城等平台在内的消费者沟通渠道的系统。截

至目前，公司已经完成OA系统的人事管理、固定资产管理模块、ERP系统的门店零售，特定加工，物流配送，商品管理等

业务模块的上线工作，后续相关工作正在按计划有序地推进。 
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3、持续深化品牌体系建设 

报告期内，公司根据外部调研及内部研讨、分析的情况，逐步实施公司品牌系统升级，目前，公司旗下的四个品牌分别

为“President optical”、“博士眼镜”、“zèle”及“砼”，本次公司最先将定位于“高端定制”的眼镜连锁品牌“President optical”进行

标准化升级，对品牌形象及服务流程进行优化，不断完善适应市场需求的品牌标准化。截至目前，该品牌的标准化升级已初

步完成，公司将根据“President optical”品牌在升级过程中的实际经验及市场反馈情况，依此对其他三个品牌升级，持续打造

品牌核心竞争力，实现品牌效益与经济效益的不断提升。 

4、成功上市助力公司发展上新平台 

报告期内，经中国证券监督管理委员会核准，并经深圳证券交易所同意，公司首次公开发行人民币普通股（A股）股票

2,145万股，于2017年3月15日在深圳证券交易所创业板上市交易，发行价格为每股人民币9.83元，募集资金总额为人民币

21,085.35万元，扣除发行费用总额人民币4,030.95万元后，募集资金净额为人民币17,054.40万元。成功上市是公司发展过程

中的重要跨越，不仅意味着公司的经营模式和发展能力得到资本市场的认可，提高了公司的知名度和影响力，同时募集资金

有效地保证了公司“营销服务平台建设项目”及“信息化建设项目”的资金需求，为公司提升运营管理效率和市场地位奠定基

础，未来公司将在新的发展平台上规范运营、科学管理，不断提升公司的整体竞争力。 

5、全面加强公司内部管理 

报告期内，为有效提高公司管理水平，公司根据实际经营情况，对组织架构进行了相关调整，进一步明确各个职能部门

的职责与分工，强化各个部门之间的联动机制，同时，公司引进了多名中高层管理人员及营销人员，优化公司人才结构，加

大人才梯队建设力度，提升公司整体实力。另外，公司推行门店管理人员轮岗试行方案，优化价值分配和激励机制，激发包

括门店经理、督导及分区负责人在内的门店管理人员的积极性，对提升单店盈利水平、选拔和储备人才起到了一定的积极作

用。 

公司以上市为契机，结合上市公司治理专项活动及规范财务会计基础工作专项活动的开展，按照相关法律法规的规定及

监管要求，建立及修订公司内部控制管理制度并严格执行，完善公司内部控制体系，提高公司规范运作水平。 

6、加强与国际市场的交流与合作 

报告期内，为了及时获取国际市场的最新信息以加强国际业务拓展力度，公司在香港设立全资子公司博士眼镜（香港）

有限公司作为与国际市场联络的窗口。博士眼镜（香港）有限公司通过参与认购拥有利用光学技术测量视力创新技术的以色

列公司6over6 Vision Ltd.的B轮优先股对其进行投资，为双方未来在移动数字健康领域开展合作提供了机会，有利于公司未

来眼镜线上零售业务的开展，有利于公司长远发展的需要。截至目前，公司已经完成了商务主管部门等国家有关部门的审批，

正在办理银行相关付款手续，将按照约定时间完成交割。 

（二）公司门店的经营情况 

1、报告期末门店经营情况 

截至报告期末，公司共有门店377家，其中直营门店353家，加盟门店24家。经营网点已遍布甘肃省、青海省、辽宁省、

山西省、山东省、浙江省、江苏省、安徽省、江西省、湖南省、广东省、四川省、云南省、宁夏回族自治区、广西壮族自治

区、北京市及重庆市共计17个省、自治区、直辖市。 

（1）报告期末门店的分布情况 

①报告期末直营门店的分布情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 7 710.00 0 — 

华北 7 326.00 1 55.00 

华东 69 4,387.21 22 2,156.00 

华南 127 7,697.34 63 4,907.50 
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华中 0 — 0 — 

西南 54 3,724.88 3 207.00 

合计 264 16,845.43 89 7,325.50 

②报告期末加盟门店的分布情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 0  -    0  -    

华北 2  85.90  0  -    

华东 7  420.89  0  -    

华南 9  472.76  0  -    

华中 2  96.00  0  -    

西北 3  250.58  0  -    

西南 1  94.00  0  -    

合计 24 1,420.13 0 0 

（2）直营店营业收入和公司对加盟店批发收入情况 

报告期末，公司直营门店主营业务收入共计461,360,546.30元，占公司营业收入的97.89%，公司对加盟门店批发收入共

计4,123,928.19元，占公司营业收入的0.87%。 

2、门店的变动情况 

报告期内，公司新增门店数量共77家，其中，直营门店新增64家，加盟店新增13家；关闭门店数量共18家，其中，直营

门店关闭15家，加盟店关店3家，均不存在对公司业绩有重大影响的情况。 

（1）报告期内新增门店情况 

①报告期内新增直营门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 5 566.00 0 — 

华北 2 75.00 0 — 

华东 21 1,202.10 0 — 

华南 22 1,258.10 0 — 

华中 0 — 0 — 

西南 14 880.70 0 — 

合计 64 3,981.90 0 — 

②报告期内新增加盟门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 0  -    0  -    

华北 0  -    0  -    

华东 4  254.00  0  -    

华南 5  270.86  0  -    

华中 2  96.00  0  -    

西北 1  42.00  0  -    

西南 1  94.00  0  -    

合计 13 756.86 0 0 

（2）报告期内关闭门店情况 
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①报告期内关闭直营门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 1 50.00 0 — 

华北 2 170.00 0 — 

华东 2 97.00 0 — 

华南 4 157.00 4 312.00 

华中 1 99.00 0 — 

西南 0 — 1 140.00 

合计 10 573.00 5 452.00 

②报告期内关闭加盟门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（㎡） 数量（家） 面积（㎡） 

东北 0  -    0  -    

华北 1  21.00  0  -    

华东 0  -    0  -    

华南 0  -    0  -    

华中 1  35.00  0  -    

西北 0  -    0  -    

西南 1  20.00  0  -    

合计 3 76.00 0 0 

3、门店店效信息 

（1）分区域门店情况 

地区 数量（家） 店面平效 营业收入（万元） 营业收入同比增幅（%） 营业利润同比增幅（%） 

上年 本年 

东北 7  13,184.13   308.37   364.49  18.20% -105.76% 

华北 8  24,100.42   1,017.32   1,167.26  14.74% 2921.22% 

华东 91  14,409.71   6,821.34   8,447.49  23.84% 17.56% 

华南 190  25,840.00   28,053.86   30,726.60  9.53% 16.78% 

华中 --- ---  15.72   ---  -100.00% 38.03% 

西南 57  16,548.44   4,220.24   5,430.21  28.67% 125.89% 

合计 353  21,167.55   40,436.85   46,136.05  14.09% 21.21% 

（2）分经营业态情况 

经营业态 数量（家） 店面平效 

（元/㎡·年） 

营业收入（万元） 营业收入同比增幅

（%） 

营业利润同比增幅

（%） 上年 本年 

商超场所及医疗机构 264  20,039.39   28,521.45   33,757.22  18.36% 23.96% 

独立街铺 89  16,598.81   11,915.40   12,378.84  3.89% 14.39% 

合计 353  21,167.55   40,436.85   46,136.05  14.09% 21.21% 

（三）公司线上销售情况 

公司通过在天猫平台、京东平台运营博士眼镜官方旗舰店进行线上销售，2017年度的交易额（GMV）为175.71万元，

公司在天猫平台、京东平台上的营业收入分别为148.67万元、1.51万元，合计占公司营业收入的0.32%。 

（四）采购、仓储及物流情况 

1、商品采购与存货情况 

（1）商品采购情况 
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公司采用统一进货、集中采购、统一定价的采购运作模式。采购部在每年年底制定次年全公司的年度及月度商品采购计

划。按照库存定量管理标准，营运部、新渠道部、加盟业务部、配镜中心向采购部发送不同销售模式下的产品需求，同时采

购部根据产品的销售情况、周转率、库存情况等，制定订货计划，以实施品类优化措施，不断调整产品结构。 

2017年度，公司前五名镜片供应商的供货比例分别为19.65%、19.31%、17.44%、16.64%及14.54%；前五名镜架供应商

的供货比例分别为15.41%、10.00%、6.47%、4.92%及4.78%；前五名太阳镜供应商的供货比列分别为16.31%、16.17%、12.30%、

9.78%及6.70%；前五名老花镜供应商的供货比列分别为56.64%、17.99%、12.50%、10.74%及1.09%；公司隐形眼镜供应商

共四家，供货比列分别为35.39%、30.04%、26.40%及8.17%；公司护理液供应商共四家，供货比例分别为42.84%、35.88%、

16.88%及4.41%。 

（2）存货管理情况 

为避免因款式老旧对公司经营造成不良影响，公司一般会与供应商约定退换货条款，以保证公司存货的合理库存。对于

库龄长、周转慢的存货，每月将对其进行检查、分析，并制定不同的促销及销售激励政策，以加快存货周转；对于因质量问

题或者磨损瑕疵而导致已无销售价值的存货，定期进行报损清理。 

2、仓储与物流情况 

公司销售业务按渠道分为直营实体店、电子商务渠道、批发及加盟渠道。公司在深圳设有总仓，在南昌设有分仓，其他

地区存货都直接存放于门店，未单独设立仓库。 

公司直营门店内陈列的商品是由公司配送中心通过公司自有车辆、第三方快递/物流公司、门店员工自提等方式向各直

营门店进行配送。对于直营实体店需要验配加工的眼镜产品，也通过上述物流方式在各直营门店与配镜中心之间往来；对于

电子商务渠道销售的产品，公司通过第三方快递公司将商品邮寄给消费者；对于批发及加盟渠道销售的产品，公司通过第三

方物流/快递公司邮寄给批发客户，或者由批发客户自行提货。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

镜架 140,314,508.65 108,871,337.26 77.59% 14.40% 16.30% 1.27% 

镜片 178,658,505.14 151,762,564.85 84.95% 16.73% 15.02% -1.26% 

太阳镜 50,824,768.54 33,943,068.59 66.78% 0.28% 3.39% 2.01% 

隐形眼镜 74,748,123.35 49,530,380.16 66.26% 14.97% 19.71% 2.62% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  
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6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

（1）2017 年 5 月 10 日，财政部公布了修订后的《企业会计准则第 16 号——政府补助》，该准则修订自 2017 年 6 月 

12日起施行，同时要求企业对 2017 年 1 月 1 日存在的政府补助采用未来适用法处理，对 2017 年 1 月 1 日至该准则施行

日之间新增的政府补助根据修订后的准则进行调整。  

公司利润表中增加项目“其他收益”，对于2017年1月1日至该规定施行之间发生的交易由于该规定而影响的资产、负债和

损益等财务报表列报项目金额进行了调整，从“营业外收入”调整至“其他收益”3,323,948.05元，对2016年财务报表不进行追溯

调整。  

（2）2017 年 4 月 28 日，财政部发布了《企业会计准则第 42 号——持有待售的非流动资产、处置组和终止经营》，

该准则自 2017 年 5 月 28 日起施行。公司根据该准则及财政部《关于修订印发一般企业财务报表格式的通知》（财会〔2017〕

30 号的规定，在利润表中新增了“资产处置收益”项目，并对上期期末营业外收入追溯调整-7,606.07元，营业外支出调整

-26,821.73元，资产处置收益调整-19,215.66元。公司本期固定资产处置收益调整金额为3,185.40元。  

   本次会计政策变更是公司根据财政部相关文件要求进行的变更，符合相关法律法规和《公司章程》的规定，不会对公司

的财务报表产生重大影响。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

2017年度，公司纳入合并财务报表范围的主体数量比上年度新增加2户。本期新纳入合并范围的主体情况如下： 

公司名称 变动原因 

青岛澳星博士眼镜有限责任公司 新设子公司 

博士眼镜（香港）有限公司 新设子公司 

 

 

 

 

 

博士眼镜连锁股份有限公司 

董事会 

二〇一八年四月十八日 
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