
苏州华源控股股份有限公司投资者关系活动记录表 

证券代码：002787             证券简称：华源控股           编号：2019-IR004 

投资者关系 

活动类别 

 

▉特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 （  ） 

参与单位名称

及人员姓名 

上海慧珠投资管理有限公司，步克非 

长江证券，蔡方羿 

金库（杭州）创业投资管理有限公司，蔡宜韬，黄隆堂 

珩生资产管理（上海）有限公司，陈乐天 

上海驻点资产管理有限公司，陈平 

宁波市若汐投资管理有限公司，陈荣盛 

东方汇富投资控股有限公司，陈周权 

上海羿扬资产管理有限公司，程诚 

求实投资，储昭普，葛元哲 

沪通投资，顾远 

交银施罗德，管浩维 

浙银汇地资本，胡凯旋 

金库骐楷投资管理有限公司，黄琳佳，姚炳峰 

上海乾倍，蒋鑫国 

上海绿联资本管理有限公司，金川 

西部证券研究所，金文曦 

东方汇富投资控股有限公司，黎红平 

东方证券，李波，覃悦先 

中国人保资产权益部，李明杰 

富国基金，林庆 

浙银汇地（杭州）资本管理有限公司，林莹 

上海禄象投资管理有限公司，彭凌 

山合金融投资，秦川 

东北证券研究所，唐凯 

驻点资本，田家杰 

中泰证券（上海）资产管理有限公司，田瑀 

广发证券，屠继贤 

上海雷根资产管理有限公司，王干义 

山西证券股份有限公司，王佳俊 

吉石资本，席斌 

广发证券研究所，徐成 

万联证券研究所，徐小君 

华西证券研究所，许达豪 

寿宁投资管理（上海）有限公司，张凤 

国金证券，张静 

川财证券研究所，张天楠 



海富通基金管理有限公司，张志强 

联联新产业投资基金，赵求实 

海通证券，赵洋 

招商证券研究所，郑恺 

金库资本，钟玮玮 

江苏鼎福晟资产管理有限公司，周洪才 

农银汇理，诸天力 

时间 2019 年 12 月 10 日    下午：15:30——18:00 

地点 上海浦东新区商城路 618 号良友大厦 3 楼 

上市公司接待

人员姓名 
李志聪，张辛易，邵娜 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、华源的金属包装业务的运营情况，后续的持续性怎么保持？ 

华源控股在金属包装领域坚持走高端路线，形成了长期稳定的高端客户群体，主要

客户阿克苏、立邦、艾仕得、PPG 等均为国际大型化工涂料企业。在与这些高端客户合

作的过程中，相关客户对供应商全面、严格的审核要求促进公司在各方面不断学习、提

高，受益于此，华源控股逐步在市场上树立起良好的品牌形象，主营业务保持了稳定增

长的态势，业务量也逐年攀升。 

华源控股 IPO 和可转债募集资金均投向了金属包装及印刷，一方面将有利于华源控

股与下游客户打造共生性生态圈，进一步增强华源控股的规模优势，增加与大客户合作

的黏性；另一方面，由于金属包装行业的下游客户一般都会选择长期合作的供应商共同

进行生产布局，募投项目也将进一步扩大公司规模，稳固公司已有市场的同时开拓新市

场，进一步深化产业布局，增强公司盈利能力，加速提升公司整体竞争力。 

2、华源的天花板在哪里？鉴于当前金属包装行业的天花板略低这个问题，后续怎

么来保持利润的一个稳步增长？华源的护城河效应怎么体现？ 

华源控股一直致力于金属包装产品的研发、设计、生产和销售业务。公司多年深耕

化工罐领域，已成为颇具规模的行业领先企业，公司目前已在全国范围设有多个生产基

地，以苏州为中心点，建立起了涵盖全国的服务网络，为各类金属包装用户提供全方位

的包装解决方案。 

2018 年华源控股并购塑料包装企业瑞杰科技，正式进军塑料包装领域，实现金属包

装与塑料包装并行，并成为国内唯一一家具有多品种、全品类化工涂料包装容器提供能

力的供应商。瑞杰科技拥有较多与华源控股重叠和一致稳定的客户，较强的跨区域服务

能力和研发实力，产销量逐年增长，发展向好。在当前市场环境下，通过此次并购，华

源控股能够有效平抑化工罐原材料涨价给企业带来的业绩压力，丰富产品结构，提升公



司整体盈利水平，抗风险能力和行业竞争力。 

华源控股不仅具有成熟的生产技术和良好的上下游合作关系，同时进军塑料包装市

场提高抗市场风险能力，拥有全面的化工罐产业链条，完整的业务链条，不仅使华源控

股可以及时、快速满足客户的需求，增加客户黏性，提升公司产品的竞争力，也可以大

幅降低公司生产成本，提升公司盈利能力，使公司具有较强的抵御风险能力。 

3、能否介绍一下华源当前在食品包装领域的布局？食品包装为什么会优先考虑做

调味料包装，后续这方面的规划？ 

杂罐主要用于固体食品、日用文具、桌上用品、保健品、玩具和礼品的包装。目前

杂罐产值约占金属包装行业产值的 9%。杂罐占公司收入比重较低，但产品附加值高，市

场前景广阔。公司正充分利用自身的自动化设备改造技术、印涂铁技术和模具开发技术

优势，积极介入高端杂罐领域，并取得良好进展。 

金属盖主要用于蔬菜、果酱和调味品等食品的包装配套。目前金属盖产值约占金属

包装行业产值的 15%。金属盖在公司收入中占比不高。公司设立后初期金属盖为主要业

务之一，积累了丰富的经验和良好的技术，未来公司将以此为依托，稳步拓展金属盖业

务，力争将该项业务发展成为公司的重要业务之一。 

食品罐主要用于奶粉、营养粉和调味品以及果蔬、肉类、水产等各类加工食品的包

装。目前食品罐产值约占金属包装行业产值的 11%。目前公司在食品罐生产设备技术改

造、工艺设计方面已基本成熟，未来随着新客户的不断开拓，食品罐可能成为公司新的

利润增长点，从而实现公司的多元化发展，提高公司的抗风险能力。 

公司现有的食品类客户有海天、老干妈等知名调味品公司，后续会继续坚持走高端

路线，进一步做好客户服务，提高产品附加价值。 

4、公司相较于现在已经在做食品包装的企业，有什么优势？我们的成本控制是否

会更低？ 

在金属化工罐领域，公司已发展成国内为数不多的领先企业之一；同时，公司在印涂

铁业务、杂罐、金属盖、食品罐领域，也取得良好进展。公司将技术革新视为推动公司

进步的源动力，一直致力于包装领域相关技术的研发和创新工作，并逐步建立起国内先

进的技术研发中心，投入大量资金不断改造公司生产设备及工艺技术，取得大量技术成

果，拥有多项专利技术。公司技术优势表现在： 

（1）公司拥有较强的工艺路线优化设计能力，能迅速响应客户新产品开发、促销需求； 

（2）公司高端优质客户应中国市场环境的需要，非常重视产品的防伪性能，公司的相

关技术能很好满足其需求； 



（3）化工罐生产具有小批量多批次、品种规格多的特点，产品原材料单耗一般较其他

金属包装产品高，公司在如何降低化工罐产品原材料单耗水平、提高原材料利用率方面

有着独到的生产工艺和技术； 

（4）高端优质客户对产品质量要求苛刻，公司技术能力保证产品检测高于行业标准； 

（5）公司具有较强的设备技术改造能力，能够使成本较低的设备经过技术改造后，技

术性能得到提升，有效降低固定资产投入规模； 

（6）公司拥有多项发明专利并在生产经营中得到有效应用，在国内包装行业具有非常

明显的技术比较优势； 

（7）公司在对外合作方面，与江南大学、全球知名金属包装企业东洋制罐株式会社有

着良好的合作关系，公司的技术理念能紧贴国际先进技术趋势。 

5、公司的生产效率如何？当前的人工成本一直在上升，华源如何来解决这方面一

个问题 

公司生产布局完善合理，拥有长期、稳定、优质的高端客户资源，依赖完整的业务

链和技术研发不断改善质量、降低材料损耗、提高生产效率、增强产品功能性及提升市

场反应能力；通过技术改造，以实现金属包装罐“多工位一体化”为总体目标，改进、研

发关键技术与设备，实现生产线单线多工位互联生产，集成创新研发整线缩短，进一步

降低工位需求，提高生产效率和产品综合竞争力。 

6、环保政策越来越严厉，对于公司有没有什么影响？ 

公司一向紧跟环保趋势，通过对生产线进行技术升级改造，工艺改进，清洁能源使

用，做到源头控制，清洁生产，多措并举，践行绿色发展。金属包装也具有环保、回收

利用高、机械性能好、阻隔性能优异、保质期长、易于实现自动化生产、装潢精美、形

状多样等优点。 

7、包装这个行业，对于其他国外企业，华源的优势在哪里？立邦，壳牌等企业为

何都选择在国内与华源合作，相比市场上其他竞争对手，我们的优势在哪些方面？请介

绍一下，包括生产管理，成本管控等 

（一）公司为国内领先的包装生产企业之一，产品种类齐全，满足客户多元化需求

的能力较强 

公司拥有金属包装和塑料包装专业化的生产、检测设备，已形成完整的产品系列和

齐全的产品规格。公司现有金属包装主要产品涉及“圆罐、钢提桶、方桶”3大系列，1,000



多个品种，涵盖0.25-25L所有标准规格，拥有马口铁厚度从0.16mm到0.50mm不同规格、

不同要求的化工罐生产能力，能够及时满足不同客户的多元化需求。 

公司现有塑料包装主要产品为注塑类包装容器、吹塑类包装容器、家具家电类产品

等，注塑类包装容器包括“圆桶、直桶、椭圆桶”，拥有1L-25L的规格，能够及时满足客

户的需求。 

（二）公司拥有稳固的高端客户群，品牌优势明显 

公司市场定位较为明确，在金属包装领域坚持走高端路线，形成了长期稳定的高端

客户群体，主要客户阿克苏、立邦、艾仕得、PPG等均为国际大型化工涂料企业。在与

这些高端客户合作的过程中，相关客户对供应商全面、严格的审核要求促进公司在各方

面不断学习、提高，受益于此，公司逐步在市场上树立起良好的品牌形象，自公司成立

以来主营业务一直保持持续稳定增长的态势，报告期内公司高端客户群体得到进一步稳

固。 

公司塑料包装业务主要客户有壳牌、美孚、康普顿、汉高等多家国内外知名企业，

并且公司已建立了成熟的产品运营机制，在品牌和产品营销上积累了丰富的经验。 

（三）公司拥有完整的业务链条，能够及时、快速满足客户的需求，提升公司盈利

能力 

公司是国内少有的同时具备金属包装、塑料包装产品工艺设计改造、模具开发、生

产销售、设备研制改造等完整业务链条的包装企业，公司可以及时、快速满足客户的需

求，公司与客户之间黏性强，公司产品竞争力大。同时，拥有完整业务链条也能降低公

司生产成本，提升公司盈利能力。 

未来，公司将以现有业务链条为基础，对其进一步完善、延伸，努力为下游客户提

供全方位、一体化的产品及服务，逐步成为行业中的包装方案解决商。 

（四）公司生产布局合理，在客户响应、成本控制等方面优势明显 

公司实施贴近客户布局的经营模式，在华东地区、华南地区、华北地区、西南地区、

华中地区分别设有生产基地，相应为公司长江三角洲、珠江三角洲、环渤海地区、成渝

经济圈及中部核心区域的相关客户提供服务。这种紧跟客户的布局优势主要体现在以下

几个方面：一是提高了对客户的快速反应能力，贴近客户生产能够为用户提供更贴身、

更周到、更及时的服务，这是衡量一个公司核心竞争力的重要指标之一；二是物流成本

大大降低，由于罐体占据空间大，运输成本占总成本的比重较高，贴近客户组织生产大



大减少了物流成本；三是满足了大客户扩张的需要，为客户的生产带来便利，增强公司

与客户合作的紧密性。 

（五）在技术领域，公司以技术革新为导向，关键环节工艺技术处于行业领先水平 

公司将技术革新视为推动公司进步的源动力，一直致力于包装领域相关技术的研发

和创新工作，并逐步建立起国内先进的技术研发中心，投入大量资金不断改造公司生产

设备及工艺技术，取得大量技术成果，拥有多项专利技术。 

（六）优秀的管理团队和人才优势 

公司管理团队共同创业多年，经验丰富、能力互补、凝聚力强，具有多年的金属包

装行业、塑料包装行业经营管理和技术研发经验，对行业现状及发展趋势具有敏锐的洞

察力和把握能力，并充分发挥高效经营决策的优势，使得公司整体经营能力得到不断提

升。同时，公司根据业务发展需要和规划，不断优化人才结构，引进了部分技术人才及

经营管理人才。公司积极与重点科研院校合作，建立了良好的人才培养机制。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期  2019 年 12 月 10 日 

 


