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奥园美谷科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2020-01 

投资者关系 

活动类别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 

兴业证券、国海证券、广发资管、深博基金、金鹰基金、泽时

投资 

时  间 2020年 12月 28日（周一）10 时 

地  点 广州市番禺区万惠一路 48号奥园集团大厦会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

董事总裁胡冉、执行总裁范时杰、董事会秘书蒋南、财务总监

林斌、证券事务代表徐群喜、投资者关系经理杨碧桦 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、奥园美谷在奥园集团里是怎样的战略定位？ 

答：中国奥园集团坚持“一业为主，纵向发展”的战略布

局，以房地产为主业，旗下地产、商业、科技、健康、文旅、

金融、跨境电商、城市更新等各板块协同发展。奥园美谷定位

为中国奥园集团控股的美丽健康产业科技商、材料商和服务

商，中国奥园集团坚定看好医美行业的发展。中国奥园集团控

股三家上市公司，其中奥园美谷在业务上专注美丽健康产业，

与控股股东其他业务形成多产业板块协同创新、互相促进的发

展格局。 

2、关注到奥园健康此前发布公告取消收购连天美，请简

单介绍连天美的情况。 

答：连天美不是我们的子公司，暂时没有可发布的消息。

奥园美谷作为中国奥园控股的上市公司，主动进行产业链整



合，将从两个战略路径齐头并进，一方面从绿色纤维新材料出

发，从医美原材料端实现业务协同；另一方面，公司将选取一

些地区行业龙头标的进行收并购，提升公司在下游医美服务端

的市场影响力。 

3、控股股东奥园集团在医美方面有哪些资源？ 

答：控股股东将通过现有的产业生态圈提供多元化、多维

度的潜在客户资源和应用情景，助力奥园美谷美丽健康产业发

展。 

4、医美机构的收并购目前是否有进展？ 

答：目前正在推进与多家机构的收并购洽谈，届时请关注

公司公告。 

5、公司目标医美标的，在一级市场估值情况？ 

答：目标医美标的估值，会有一个价格区间。公司更加关

注与标的公司之间的经营理念契合度及双方的期望值。 

6、对目标医美标的，在营收和利润方面是否有整体的规

划？ 

答：公司在选择收购标的时，会关注各大核心经济圈区域

龙头医美服务机构，一方面看盈利情况，另一方面看行业地位，

行业地位高的龙头企业，其营收和利润也更加稳定，公司希望

选取市场化程度高、管理规范的收购标的，相信未来这些收购

标的也能给公司带来可观的业绩贡献。公司暂时不会对收购标

的的规模设定严格的标准，而是更加关注市场机会，2021 年

公司将加快步伐，发力整合资源，推进医美标的收并购工作。 

7、公司在上、中、下游完成收并购后，在经营层面上将

如何进行协同？ 

答：公司已为收并购已经做好充分的准备，在公司的医美

事业部里设立了投后管理部门。目前我们已紧锣密鼓地搭建储

备了人才团队，其中不泛一些来自医美机构的一线人才。我们

认为投后管理非常重要，届时将分区域进行管理，包括对医院、



器材、供应链、财务等方面的管理，同时利用大数据进行协同。

公司已在投后管理方面提前做好系统性安排。 

8、公司上游原材料将如何与下游医美服务进行业务协

同？ 

答：公司在美丽健康产业科技商、材料商、服务商这三个

角色是一脉相承的，公司将在美丽健康产业上游横向拓展，同

时打通上下游产业链，形成横向贯通、纵向联动的发展格局。

绿纤的应用范围非常广，在医美应用上可作为性能优异的原材

料，有着不错的发展前景。从绿纤出发，进军医美的上游原材

料领域，借由它来构筑一个医美原材料的体系，进而在美丽健

康产业往下延伸，形成上、中、下游纵向联动的发展格局。中

游是公司重点发力的医美科技，通过打通上游和中游，公司也

将为下游提供更丰富的应用场景。 

9、公司绿纤生产线的技术来自哪里?  

答：公司在 2019 年与奥地利的 ONE-A 公司签订了专有技

术协议，公司绿纤生产线采用 ONE-A第二代技术，作为国内自

动化程度最高、数字化程度最高、全自动化集成的顶尖技术，

是国内现有全自动化第二代单独生产线的最大投产产能。该生

产线更加先进和稳定，通过自动化控制工艺，可避免人工控制

造成的工艺波动，产成品质量更有保障。 

10、公司绿纤一、二期的产能情况？ 

答：公司绿纤一期 4 万吨已于 12 月 8 日投产试车成功进

入试生产阶段，预计明年开始实现盈利。公司将持续提升绿纤

产品产能，按计划推进绿纤二期 6万吨生产线建设。 

11、公司医美业务整体如何规划？ 

答：分短期、中期、长期三个维度来看。近期，公司正持

续推进与国内区域龙头医美服务机构的收购洽谈，以确立在医

美业务领域的优势，并为公司带来经济效益。公司分管医美业

务的执行总裁徐巍，拥有逾 16 年大健康产业医疗医院管理经



验，熟悉医美及大健康领域的运营模式，多年来一直专注于医

美市场的收并购和投资领域，积累了丰富的经验和资源，公司

也因此储备一些优质的收并购标的，目前双方正在洽谈，预期

能达成估值合适、理想价格的交易。  

中长期看，随着公司逐渐实现盈利、资金回笼，以及市场

认可度的逐渐提高，公司再往上游科技端和材料端拓展，通过

与国内科研院校及国外技术供应商合作，提升我们的医美科技

含量，以争取更大的利润空间。下游的医美服务机构，也丰富

了我们在技术上的应用场景。 

12、公司将如何解决收并购的资金问题？ 

答：收并购的资金主要有几个渠道。公司会考虑借助金融

的手段，如成立医美并购基金、产业基金等做医美行业投资；

也会利用银行的贷款，实现多种渠道结合，解决公司的收并购

资金来源。 

13、公司在并购投后管理做了哪些准备工作？ 

答：公司在投后管理方面做了周全的部署和铺排。一方面，

公司在医美科技和医美服务上均已储备了投后管理方面相关

的人才，完成了团队的组建。另一方面，公司近期也在进行内

部管理方面的准备和优化，包括风险控制、信息化系统、流程

管控等。 

14、公司当前的财务状况和并购资金来源？ 

答：在今年 6 月公司完成控制权变更后，公司通过信达

20 亿元的贷款加上控股股东 5 亿元的流动性支持，公司走出

了此前的财务困境，恢复各业务板块的正常运转。收并购的资

金主要有几个渠道：公司会考虑借助金融的手段，如成立医美

并购基金、产业基金等做医美行业投资；也会利用银行的贷款，

实现多种渠道结合，解决公司的收并购资金来源。 

15、公司在中游医美科技如何进行布局？ 

答：公司控股股东之所以有信心在医美科技商领域布局，



作为公司三个赛道之一，形成科技商、材料商、服务商三足鼎

立的业务格局，是因为控股股东此前已经做了充足的战略部署

和准备。公司先从上游材料商和下游服务商发力，从应用场景

来反推科技创新。当后期科技创新有能力引领材料和服务实现

突破时，科技的引擎也会发动起来。 

前期依托控股股东，公司积累和集聚了医疗科技领域的战

略优势，这方面优势也将在奥园美谷的医美业务上得到充分发

挥，通过整合科技资源，长期能更好地支撑未来医美材料和医

美服务的发展。 

16、控股股东奥买家跨境电商平台未来将如何助力公司医

美业务的发展？ 

答：公司在战略上主要有三种方式，一是收并购，二是技

术开发，三是产品代理，三者同步推进。控股股东旗下的奥买

家作为跨境电商平台，将有助于我们进行海外医美产品代理，

通过代理产品也将提高我们的市场渗透率和收入水平。 

附件清单（如有） 无 

日期 2020年 12月 29日 

 


