
帝欧家居股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2021-001 

投资者活动类

别 

√特定对象调研  □分析师会议   □媒体采访  

□业绩说明会    □新闻发布会   □路演活动 

□现场参观 

□其他           

公司接待 

成员名单 

欧神诺总裁丁同文、证券事务主管庞云聪； 

接待时间 2021 年 2 月 25 日 

参与单位名称

及人员姓名 

长江证券、国海证券、长城证券、上银基金、博道基金、财通资管、

中庚基金、西部利得、 国泰基金、 长江资管、东方红资管、博时基

金、恒越基金、中融基金、华能信托、南方基金、墩和资本、 财信

证券、光大资管（以上不分先后） 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、去年整体精装化率的波动对公司有明显影响吗？ 

   回答：精装住宅市场是公司业务发展的重点战略之一，公司

战略是针对在国内精装化率的长期上升趋势中，提高对地产客

户的覆盖率及渗透率，这是一个长期规划，所以短期精装率的

波动并不会对公司产生明显影响。 

 

2、公司为发展小 B 业务做了哪些规划？ 

   回答：发展小 B 业务是公司的重点战略之一。小 B 业务需

要多维度的支持。 

   在产能布局方面，因为小 B 业务需求非常看重性价比，开发

性价比的产品不只是单只产品，而是需要整个供应链体系去支



撑，包括制造端与运输端必须形成规模效应，所以我们未来将

在华东、华中及华北地区新增产能，进一步完善全国化的产能

布局。 

    在渠道布局方面，加大渠道建设的力度，提高经销商、工

程代理商的覆盖率，形成支撑小 B 业务发力的基础。 

    在管理方面，调整管理架构，形成“平台+点”的模式，公

司能与经销商站在同一层面上面对客户，提高效率，提升终端

的竞争力。 

 

3、如何将大 B 业务的供应链优势延伸至小 B 业务？ 

   回答：因为小 B 业务的 SKU 相比于大 B 业务更加分散，如

果想要把大 B 业务的供应链优势延伸至小 B 业务，需要同时解

决生产集中问题与区域分散问题，需要将供应链进行科学化、

全国化的布局，这与公司供应链布局的理念相符，从而也能让

小 B 业务能在供应链上分享规模优势。  

 

4、瓷砖市场往头部品牌集中，会不会加剧地区性品牌的退出？ 

   回答：目前国内陶瓷行业正在经历行业集中度提升、分化的

阶段。一方面是来自行业的被动因素，如政策的引导、国内精

装渗透率提升等原因，中小品牌的生存空间越来越小。另外一

方面，由于瓷砖作为重资产行业，投资新产能提高生产效率与

进行全国化布局所带来的成本优化非常明显，同时具备此能力

的企业很稀缺，最终造成中小品牌与头部品牌的差距会越来越

大，加剧行业的洗牌。 

 

5、公司未来如何考虑提升品牌形象？ 

   回答：一、通过业务规划，提升公司整体体量，在市场中形

成规模与良好的口碑；二、加大在机场、高铁站等交通枢纽的

广告投放力度及各地经销商当地的活动力度，达到全国性全覆



 

 

盖的宣传效果。三、始终保持产品、技术的研发，以产品作为

展示公司的品牌形象的载体。 

 

以上内容未涉及内幕信息。 

日期 2021 年 2 月 26 日 


