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投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2021-001 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ☑业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （投资者集体接待日活动） 

参与单位名称

及人员姓名 

通过“全景•路演天下”（http://rs.p5w.net/html/123119.shtml）参

与本次 2020 年度业绩说明会的投资者 

时间 2021 年 4 月 9 日 

地点 

“全景•路演天下”（http://rs.p5w.net/html/123119.shtml）互动平

台 

上市公司接待

人员姓名 

元隆雅图董事长孙震、董秘相文燕、财务总监边雨辰、独董宋昭菊 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

1、董秘您好，请问公司除了中大型活动赛事的特许纪念品和去年签约的高端白酒销

售外，还有无其他 ToC 的业务？鉴于目前年轻人对文创产品的追捧消费，公司可以

多挖掘此类机会，扩展公司文创产品板块的业务范围。另外，建议公司的官方网站

和微信公众号及时更新，以加强公司对外宣传，谢谢。 

答：您好！公司的礼赠品供应、促销服务和新媒体营销都是 to B 模式，这块市场巨

大，公司的能力和优势也有很大的发挥空间，集中力量和资源做最擅长的业务是最

高效的。近年来，公司也关注到年轻人（中年人和老年人也有）对精神消费的重视

和对文创产品的热衷，公司将寻求在文创产品市场进一步发挥创意、IP获取和供应

链整合等能力的机会。谢谢！ 

 

2、相总您好 ，请问目前贵司与环球影画签约的 IP是否有扩充的可能性？例如大众

所熟稔的变形金刚 哈利波特 小黄人等等 另外 To C 部分是否也有机会松绑？ 

答：您好！公司今年的目标是把已签约的环球 IP做成在礼赠品、积分团购渠道有影

响力的 IP，业务经营要兼顾成本费用和市场培育节奏，时机成熟后会寻求扩大签约

数量和模式拓展。谢谢！ 

 

3、环球影城合作有多少种礼品，礼品盒有多少种，还有没有其他的和作，有没有开

发新礼品的意向。 

答：您好！公司的环球 IP授权产品已开发数百款，进入银行积分和礼赠品渠道。日

前参加了北京礼品展，这个月底将亮相深圳礼品展。新产品一直在开发中，也在向



公司的大客户做定制化产品的推荐。谢谢！ 

 

4、冬奥会礼品有多少种？ 

答：您好！公司的冬奥会特许产品目前已经有 300多款了。 

 

5、边总监您好，请问贵司在五粮液八方来和的经销模式中 是否需要先预付押金给

五粮液公司？ 而对下面的团购分销商 贵司又是否有向下游代销商收取保证金 以

确保不产生坏账 以及避免在经销环节上占用公司宝贵的流动资金 ？ 

答：公司在五粮液八方来和的经销模式中，按销售进度分批向五粮液公司支付采购

预付货款，五粮液公司分批向我公司发货。对下面的分销商我公司采取先收取货款

后发货的模式。 

 

6、目前来看，功夫熊猫等 Ip 都在哪个方面有应用，未来还会扩展到那些领域？谢

谢。 

答：您好！功夫熊猫是环球影业众多 IP中特别具有中国元素的形象，公司目前签约

的使用范围是礼赠品、团购、积分兑换渠道，具体的产品品类请参考公司相关公告。

这些领域已涵盖公司目前的主业范围。谢谢！ 

 

7、贵公司是否会考虑实施股票期权等规范股权激励方式，惠及更多员工？。 

答：您好，公司 2020 年 11 月 26 日召开第三届董事会第二十一次会议、第三届监

事会第十五次会议，会议审议通过了《关于向公司 2020年股票期权激励计划激励对

象授予股票期权的议案》，首次授予 750万份股票期权，激励对象合计 137人。 

 

8、北京环球影城 5月即将开园，之前签约的环球影业 IP与之是否有关？ 

答：您好！公司的环球 IP授权方是美国环球影业在中国设立的全资子公司环球上海，

美国环球影业拥有公司所签 IP形象的知识产权。谢谢！ 

 

9、去年有机构投资者去公司做调研吗,都是哪些？我们这些中小投资者在哪里能看

到机构投资者的调研情况？ 

答：您好，去年有很多机构投资者到公司进行调研，投资者可以通过巨潮资讯网上

调研板块查看公司投资者关系记录表。 

 

10、公司 19年控股了杭州仟美，看年报，去年公司处置了仟美公司。仟美是专业化 

MCN 公司，负责网红签约、 孵化和商业变现， 是新媒体营销的内容生产和广告展

示环节。请问公司处置仟美后，MCN 业务将如何承接呢？ 

答：您好！仟美是谦玛网络与合作方合资设立的公司，由谦玛网络控股，合作方负

责运营，去年进行了剥离。公司仍然看好 MCN 的发展方向，未来将寻求以谦玛网络

为核心打造新媒体业务矩阵。 

 

11、公司 2020年末资本公积金有多少？是否有分红或转送股计划？ 

答：公司 2020年末资本公积金为 1.9亿元，目前没有转送股计划。 

 

12、边先生下午好！审核公司上市 3 年以来的财报，公司应收账款与营收比，2018

年为 47.72%，2019 年为 36.7%，到 2020 年，已经缩小到 27.29%的正常范围，请问

这 3年，公司的回款策略有所改变吗？是什么原因导致情况越来越好？ 



答：应收账款周转率的提高主要是由于客户结构变化导致相应账期变化，之前公司

客户账期一般为 3-5 个月，随着客户的增加和业务的拓展，新增加的核心客户账期

主要以 1-3 个月为主，相应综合客户账期缩短 

 

13、贵公司与竞争对手相比较，有何明显优势？今后可以哪些方面进行改进和提

高？ 

答：已有相同问题，请参考之前的回复。谢谢！ 

 

14、您好！做为一位公司的投资者，我想来公司进行实地调研，公司是否可以接受

调研？ 

答：您好！公司日常工作较为繁忙，难以接待个人投资者调研。为满足投资者近距

离了解公司的需求，公司将适时组织投资者现场交流等活动。 

 

15、请问公司里是否有专人负责回答投资者关系互动平台里股民的问题？股民的问

题是否会传到公司的高层？ 

答：您好，公司互动易平台由证券部负责维护，董事会秘书也会及时到互动易回复

投资者提问。 

 

16、谦玛网络业务发展迅速，今年是否有计划继续拓展相关业务？ 

答：您好！新媒体尤其是 social媒体广告业务发展迅速，目前仍处于增量市场，谦

玛网络将继续开拓更多客户，同时立足广告业务，择机向上游MCN 供应链、内容电

商等方向延展。谢谢！ 

 

17、公司目前在职员工总共有多少？薪资水平较去年同比增加还是减少？ 

答：公司 2020年末在职人数共计 725人，人均薪酬较上年有所增加。 

 

18、2021年公司准备采取哪些行之有效的措施来扩大销售业绩和产品的全国覆盖率，

提高业绩？希望公司早点抢占市场。 

答：您好！目前公司在手客户已形成母婴、快消、银行、保险、互联网等五大矩阵，

扩大销售、提高市占率、提高业绩的有效措施是有效提升和激励团队，整合供应链

资源以进一步降低采购成本等。谢谢！ 

 

19、公司目前全资子公司和控股子公司、参股公司有哪些呢？请详细介绍一下？ 

答：您好，公司拥有深圳鸿逸科技发展有限公司、上海祥雅文化传播有限公司、北

京隆中兑数字营销有限公司 3家全资子公司。拥有北京外企元隆文化发展有限公司、

上海谦玛网络科技有限公司、上海快芽网络科技有限公司和上海蓓嘉网络科技有限

公司 4 家控股子公司。拥有北京雏鹰宝贝教育科技有限公司、武汉市企支宝科技有

限公司 2家参股公司。深圳鸿逸科技发展有限公司、上海祥雅文化传播有限公司、

北京外企元隆文化发展有限公司、上海快芽网络科技有限公司和上海蓓嘉网络科技

有限公司从事礼赠品供应和促销服务业务，谦玛网络从事新媒体营销，参股的北京

雏鹰宝贝教育科技有限公司从事幼儿体育业务，武汉市企支宝科技有限公司从事企

业级营销 SaaS解决方案业务。 

 

20、公司现在负债总额是多少？每年负债的利息是多少？谢谢。 

答：公司 2020年末负债合计 5.9亿元，其中银行借款 2亿元，全年利息 684 万元。 



21、董秘您好，请问公司除了各种中大型赛事的纪念品和高端白酒销售外，还有无

其他 ToC的业务？鉴于目前年轻人对文创产品的热衷，建议公司可以多挖掘年轻人

喜爱的 IP，扩大文创产品的业务范围。另外，建议公司官方网站、微信公众号等及

时更新，可以更好的对外展示宣传公司，谢谢。 

答：您好！公司主业礼赠品供应、促销服务和新媒体营销都是to B模式的，这个市

场有巨大的容量，公司的核心资源和优势仍有发挥空间，做最擅长的事是最高效的。

我们也关注到年轻消费者对精神消费的重视和对文创产品的热爱，未来将寻求在文

创产品市场变现公司的创意能力、IP资源获取能力和供应链整合能力。公司官网正

在升级改版中。谢谢！ 

 

22、公司的前 5名供应商是什么，与公司存不存在关联关系？ 

答：公司的前 5名供应商全部为公司产品及服务提供商，与公司不存在关联关系。 

 

23、孙董，您好！请问公司未来 1--2年有发展个人礼赠品业务的计划吗？ 

答：您好！公司的礼赠品业务面向大企业客户，冬奥等文创IP产品可以向 C端零售。 

 

24、除了在巨潮网上查看公司公告，还可以在哪里了解公司的日常经营情况？中小

投资者有哪些渠道可以客观的了解和跟踪公司服务在行业内的差异性和优异性？ 

答：您好，您还可以在互动易平台留言您所关注的问题，公司领导会及时进行回复。

也可致电公司证券部了解公司经营情况，或登陆公司官网 www.ylyato.com关注公司

动态。 

 

25、2020 年公司向前 5名客户销售额是多少，占当年公司营业收入的比重是多少？ 

答：2020 年公司向前 5名客户销售额 7.57亿元，占当年公司营业收入的比重是 38%。 

 

25、请问收购谦玛剩余 40%股权有具体时间表吗？大致多久能完成收购并表呢？ 

答：您好！根据 2018 年收购协议，谦玛完成 2018-2020 年业绩承诺后，公司将收购

剩余 40%股权。公司将尽快启动谦玛少数股权收购事项，待收购完成后可以全额合

并。 

 

26、贵公司与竞争对手相比较，有何明显优势？今后可以哪些方面进行改进和提

高？ 

答：您好！与竞争对手相比，公司在产品创意、供应链资源、IP资源、客户资源、

新媒体全案、采购规模、电商解决方案等方面具有明显优势。公司将在团队建设、

内部资源整合、激励机制等方面深入改革，在团队成长与业务增长之间形成正向循

环，不断相互促进。 

 

27、建议董事会提出适当送股或分红提案.谢谢!!!!投资者不容易！ 

答：您好！公司董事会已通过每 10股派发 3.6 元现金股利的分红方案，待年度股东

大会审议通过后实施。谢谢！ 

 
 

 


