
证券代码：000967                                 证券简称：盈峰环境 

盈峰环境科技集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：20210507 

投 资 者 关

系 活 动 类

别 

 

√特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             √业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

√现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参 与 单 位

名 称 及 人

员姓名 

广发基金、银河基金、汇丰晋信、金元顺安、中信资本、汇添富、

安信基金、中国人保资产、中银基金、三峡资产、广发证券、东吴

证券、安信证券、长江证券、申万宏源、中电投、裕晋投资、天风

证券、弘尚资产、鹏华基金、国盛证券、华创证券、中信证券、海

通证券、华安基金、华创证券、光大证券、中荷环保、石智基金、

国开证券、中庚基金、兴证基金、太平洋保险、中国平安、远希集

团、中海基金、东北证券、国金证券、东方证券、华泰证券、兴业

证券、西部利得基金、景熙资产、若川资本、翊安投资、华金证券、

中原证券、诺德基金、欧擎资产、开源证券、万家基金、季盛投资、

淳厚基金、山西证券、中金公司、方正证券、青榕资产、平安养老、

宁银理财 

时间 2021-05-07 

地点 中国上海 

上 市 公 司

接 待 人 员

姓名 

公司董事长兼总裁马刚、高级副总裁兼城市服务事业部总裁陈培

亮、副总裁兼财务总监卢安锋、副总裁兼董秘金陶陶、副总裁兼装

备事业部执行总裁虞小跃、副总裁兼首席技术官张斌、副总裁兼战

略投资总监保志璞 

投 资 者 关

系 活 动 主

要 内 容 介

1、2020年公司“5115”战略的执行情况？ 

公司“5115”战略概括为5年内（2020年-2024年）环卫服务总

合同额达到1000亿元，2020年目标完成358亿元；5年内（2020年-2024



绍 

 

年），环卫服务营业收入达到100亿元，2020年目标完成19.26亿元。 

2020年，公司完成环卫服务总合同额达到370亿元，环卫服务

营收19.69亿元，2020年公司很好的完成了年初制定的目标。2020

年公司的营收143.32亿元，同比上涨12.89%；扣非净利润14.32亿元，

同比上涨14.38%；经营活动现金流同比上涨13.74%。中联环境2018

年-2020年累计扣非净利润37.78亿元，累计超额完成0.56亿元。2020

年公司环卫装备的营收实现83.35亿元，同比增长18.78%，行业排名

第一；环卫服务新增年化合同额12.48亿元，新增合同总金额125.74

亿元，行业排名第一。 

 

2、2021年公司的战术举措有哪些？ 

行业市场持续放量，具体体现为三大风口。一是“碳达峰、碳

中和”推动新能源化、电动化，我国环卫车保有量55万辆；二是城

市“精细化、物业化” 管理推动环卫装备小型化，人行道36亿平

米，城市背街小巷24亿平米，县城和小镇道路面积30亿平米；三是

环卫服务市场规模不断提升，环卫服务市场化程度不断提高。 

公司的战术举措重点四个方向。方向一阵地战，充分发挥装备销售

网络和服务项目开发网络之间的联合作用，下沉渠道，以省为单位，

装备市占率与服务市占率协同增长，充分发挥项目运营和项目商务

获取之间的联动作用，精耕细作，以客户为中心，二次挖掘项目；

方向二人才战，致力于成为行业第一的标杆示范单位，打造一支多

兵种精锐的部队，逐步提升组织的整体力量，坚持内部培养与提拔；

建立学习型企业文化，打造和复制优质基因；方向三科技战，“装

备+服务”迈向“科技+服务”，全力研发智能小型环卫作业装备；

方向四信息战，全面推进IBS168(Infore Business System)建设覆盖装

备、城服、固废等业务，持续推动智云平台建设。 

 

3、根据环卫行业今年的形式，公司的服务订单情况与去年的区别，

以及面临的竞争是怎样的？ 



首先我们会根据市场的商机去判断、获取服务订单，订单的总

额与去年同期相比有一个大幅的增长，通过过去5年的努力，公司

不断拿下大城市的服务订单，使得公司在城市服务领域的知名度和

品牌影响力都在持续增长，在手订单总额和年化总额不断攀升。而

且公司在手订单合同多为长期合同，平均订单寿命超过10年以上，

经营稳定。 

目前环卫行业前景较好，行业阶段性的竞争加剧，对全行业来

讲其实是提供了一个强而有力的推劲，是未来市场的必然趋势。我

们认为，未来的环卫市场会在竞争中逐渐向前十名的公司集中靠

拢。面对阶段性的竞争，依据我们在环卫行业的积累和沉淀以及不

断创新，我们认为未来公司仍然会保持行业龙头的位置。 

 

4、公司未来在环卫装备市占率的提升中将会采取怎样的策略呢？ 

公司未来提升环卫装备产品的市占率会从两个大方向去抓住

市场的机遇，第一是对产品做增量，第二是对客户做增量。产品方

面：公司的路面清扫车、垃圾转运车、小型装备等等都有一定程度

的强化，且其市占率在和市面上的一些中高端产品基本持平。从去

年到现在，我们达成一致要对产品进行增量，公司成立了多款产品

的决策委员会，力求通过科技创新研发出多款贴近市 场需求的产

品。客户方面：通过调整营销战略，提升直销能力，拉进客户距离，

了解客户需求直达痛点。 

近几年，我们环卫装备的市占率在不断提升，根据客户的真实

需求，持续不断地研发创新，提高自身产品的质量水平，从而提升

公司环卫装备的市占率。 

 

5、公司新能源环卫装备的市场情况是怎么样的？ 

2020年，公司新能源环卫车辆销售数量为1,367辆，同比增长

42.69%，占市场份额27.85%，排名第一。纯电动环卫车辆销售数量

为860辆，销量增长32.10%，占市场份额23.06%，排名第一。且第



一辆氢燃料多功能抑尘车诞生，并已上市销售。 

未来五年，新能源环卫装备的渗透率会不断提高，公司会根据

政府对新能源的购买能力，努力拿下政府市场化的份额，带着新能

源环卫装备给政府提供服务，在满足政府对新能源环卫装备需求的

同时，带动了公司环卫装备和环卫服务的成长，实现双轮驱动的发

展。 

 

6、公司目前的研发投入和产品创新进程是怎样的？ 

公司在过去的5年，不断地积累沉淀和创新，把握住未来新兴

趋势的技术储备和技术布局，坚持践行公司核心价值观——科技创

新是我们的根本。一方面公司通过加大研发投入开发新产品保持高

毛利率，另一方面通过信息化手段管理工厂与供应链来达到控制成

本的目的。 

整体上的研发战略重点是在智慧环卫平台，整个生态大数据的

支撑和技术方面，在新能源环卫车和小型环卫设备上面做重点的布

局聚焦。产品创新方面，公司的新能源产品能持续领跑全行业，种

类齐全。公司的小型环卫装备是引领行业、型谱最全的智能小型环

卫机器人产品族群。 

公司近几年围绕着以上战略重点和战略方向，构建了行业领

先、非常强大和专业的人才团队，技术人员的数量在不断地增加。

公司将坚持打造具有核心竞争力的人才梯队，加大研发投入，不断

开发新产品，保持高毛利率和高利润率。 

 

7、中联环境三年对赌期结束后，公司后续的规划是什么？ 

公司的核心价值观是客户是我们的衣食父母；员工是我们的事

业合伙人；业绩导向，能者上，庸者下；科技创新是我们发展的根

本。中联环境并购以来，每个关键时点的规划都做得很到位，2018 

年-2020年累计扣非净利润37.78亿元，累计超额完成0.56亿元，可以

说是一个很成功的并购案例。下一阶段，从企业经营的角度来讲，



源源不断的优秀人才来加入到企业里面是一个企业兴旺的依靠，公

司实行人才四高战术——高素质、高激励、高业绩、高组织化，下

一步需要做的就是积极践行核心价值观，员工是我们的事业合伙

人，让所有的员工分享企业成长的成果，给所有的投资者、股东带

来高回报。 

附件清单 2020 年环卫工人收入现状及环卫装备替代人工发展潜力白皮书 

 


