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证券代码：300433                                     证券简称：蓝思科技 

 

蓝思科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

编号：2021-002 

投资者关系活

动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观 

□其他 

参与单位名称

及人员姓名 

弘道投资：候继勇、季魏、吴鹏飞、庄自超、宋韶灵；东方财富

证券：夏嘉鑫；中邮基金：周喆；沣京资本：高波 

时间 2021 年 5 月 10 日 

地点 黄花园区部分工厂 

上市公司接待

人员姓名 

董事长：周群飞 

副总经理兼董事会秘书：钟臻卓 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

问：汽车电子业务在公司战略发展中的地位？ 

答：汽车电子是公司战略发展的重要组成部分，也是公司业

务重要的增长点之一，公司正大力发展以智能驾驶舱为核心的智

能汽车领域各项业务，为汽车客户提供一站式服务及解决方案。

通过近几年的积极布局，公司目前围绕智能驾驶舱及周边结构件

研发、批量生产了包括车载电子玻璃及组件、车载中控屏(结构与

功能零部件及组装)、仪表盘组件、B 柱、车载装饰件、车身结构

件、导航仪等诸多种类产品，并在新型汽车玻璃、反光镜、后视

镜等方面已拥有系统的技术储备，并积极探索金属、蓝宝石、陶

瓷等新材料在汽车电子领域的应用，公司的技术水平、核心汽车

电子产品的市场占有率稳居行业领先地位。 

公司自 2015 年开始布局汽车电子领域，凭借在全球消费电子
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外观结构及功能件领域的领先技术储备、领先行业地位、优厚的

客户资源，以及长期形成的良好口碑，公司已与特斯拉、宾利、

保时捷、奔驰、宝马等众多高端新能源汽车厂商和国际传统汽车

豪华品牌建立了长期、稳定的战略合作关系，并且持续获得了蔚

来汽车等更多新的国际品牌、合资品牌、国产品牌汽车电子客户，

与客户协同研发及创新，为客户提供一站式汽车电子零组件产品

解决方案。随着全球新能源汽车的持续畅销，公司汽车电子经营

规模持续扩大，盈利能力不断增强，行业地位不断提高，业务发

展前景广阔。 

 

问：公司开展车载玻璃业务具有的核心优势有哪些？ 

答：1、生产经验与技术创新优势 

汽车电子产品中需要使用玻璃、金属、触控、贴合等零部件

及其组装，生产具有精度高、工序多、难度大的特点，汽车电子

客户对产品的安全性、稳定性、可靠性尤为重视，近几年开始大

力开发智能驾驶舱功能，追求产品的逐步电子化，客户产品的研

发与认证周期虽较长，但产品一旦定型后需求较为稳定。公司作

为消费电子外观防护零部件行业的开创者和领先者，经过多年的

创新和积累，已拥有和掌握玻璃（例如大型玻璃）、蓝宝石、陶

瓷、金属及其他防护一体化电子产品的精密加工、贴合、组装等

业务的核心技术和工艺诀窍，拥有丰厚的专利积累、技术沉淀、

制造经验、智能生产设备，以及成熟的品质管理体系，因此，公

司可以顺利地将消费电子行业的技术、工艺、设备、经验移植和

借鉴到汽车电子领域中来，满足汽车客户各类产品的需求。 

截至 2020 年末，公司研发技术人员达到 10,448 人，已获得专

利授权 1,756 件，其中发明专利 196 件，实用新型专利 1,414 件，

外观设计专利 119 件，专利涵盖加工工艺、产品检测、设备开发、

新型材料等多个领域。稳居行业前列的专利数量、优秀的核心研

发团队、成熟的技术人才培养机制及持续稳定的研发投入，可以

确保公司同客户一起持续进行产品研发，快速形成解决方案。公
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司丰富的生产经验、领先的技术优势和雄厚的研发实力共同构成

了公司精密加工的能力和稳定的产品质量，为公司在汽车领域加

大投入奠定了坚实的技术基础。 

2、垂直整合与快速量产优势 

公司在玻璃、精密金属、触控、贴合、模组组装等产品领域

具有领先的技术和地位，使得公司可以实现产业链垂直整合，为

终端客户提供一站式产品和服务，有助于客户优化效率、降低成

本。 

公司具备完整的产品工程设计与设备开发能力，自主设计、

组装的自动化生产线达到行业领先水平，可满足全球知名整车厂

商对于生产工艺的严苛标准。公司是业内较早研发、制造、大规

模应用自动化设备和智能制造工业体系的企业之一，目前拥有一

支超 1200 人的智能制造开发团队，将生产制造与工业互联网、大

数据、云计算、人工智能等新技术进行融合，提高数据自动化采

集和分析水平，自主研发的机器设备能更好地适配公司生产线布

局和工艺技术特点，可有效提高生产效率和产线调节能力，能为

客户提供快速打样及量产交付。公司在全国及海外有多个生产基

地，产能规模大，且可以配合客户多样化需求，就不同国家政策

切换交货地点，分散供应链风险。 

公司的一体化产品垂直整合方案、生产规模优势和快速量产

能力可以协助客户通过集中式采购来优化生产效率、降低采购成

本，为公司在汽车电子业务发展夯实了生产基础。 

3、客户资源优势 

公司多年来在智能终端外观防护及功能零部件行业的深耕细

作，为公司赢得了一批优质、稳定的国际知名品牌客户资源，如

苹果、三星、小米、OPPO、vivo、华为、亚马逊等。优质的客户

资源保障了公司生产经营的稳定性、技术的先进性，也提升了公

司的行业知名度和口碑。通过与这些领导品牌合作的示范效应，

公司持续获得了更多新的国际品牌、合资品牌、国产品牌汽车电

子客户，客户资源和产品结构不断得到丰富和优化。 
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 问：公司与核心汽车电子客户的合作情况？ 

答：作为核心汽车电子客户的全球一级核心供应商，公司已

向其批量供货两年多，双方在多款畅销车型的多个汽车电子零整

部件开展技术创新、工艺研究和批量生产合作，并且在大型玻璃

产品领域，公司还持续地配合其新车型做工艺技术创新，双方的

合作稳定且前景广阔。 

  

问：公司汽车电子业务收入情况？ 

答：公司汽车电子业务自开启以来持续保持快速发展态势，

2019 年度实现营收 9.72 亿元较 2018 年度大幅增长，2020 年度实

现了进一步高速、高质量增长。今年一季度公司汽车电子产品的

市场需求依然旺盛，为公司整体经营业绩在本季度延续高增长做

出了积极贡献。未来，随着新能源汽车行业快速发展，公司的汽

车电子业务预计将继续保持快速发展势头，同时，公司与现有客

户的深度合作，将对更多品牌客户形成示范效应，有利于导入更

多汽车或其他行业的客户，向客户提供更多产品与整合配套服务，

形成公司未来新的重要增长点。 

  

问：公司汽车电子业务持续快速增长，未来的产能扩建计划？ 

答：为了更好地满足下游客户的旺盛需求，公司已于 2020 年

12 月成功增发股票募集资金 150 亿元扩充产能，其中总投资 45.31

亿元（自有资金投入 2.79 亿元，募集资金投入 42.52 亿元）的“长

沙(二)园车载玻璃及大尺寸功能面板建设项目”达产后将新增车载

玻璃及大尺寸功能面板 3,719 万件/年，将大幅提高公司车载中控

屏、装饰件、结构件、后视镜、导航仪、新型汽车玻璃等各类产

品的产能规模，向汽车电子客户提供更多的产品与整合配套服务。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2021 年 5 月 10 日 

 


