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投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□业绩说明会         □媒体采访 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

银河证券：严明先生 

时间 2021 年 05 月 14 日（星期五） 

地点 厦门中创环保总部五楼怀远厅 

上市公司接待人

员姓名 

公司董事、总经理徐秀丽女士，副总经理、董事会秘书张红亮

先生，副总经理、财务总监汪华先生，生产总监彭南京先生，

证券事务代表林方琪女士。 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

交流内容： 

1、公司目前的业务情况如何？ 

回答：公司传统业务主要从事高温过滤材料，是烟气除尘

的核心部件，公司也凭借该业务成为国内第一家高温袋式过滤

除尘上市的企业。另外全资子公司佰瑞福，主要在垃圾焚烧、

煤化工等领域做除尘、脱硫、脱硝的尾气处理工程，涵盖设计、

施工、安装、调配一条龙服务。 

近两年，公司开始业务转型，布局新的领域，把危固废处

置业务作为未来发展规划的重心。2019 年 10 月，公司通过收

购江西祥盛环保科技有限公司 51%的股权，顺利进入危固废处



置行业。目前公司在手危固废项目共五个：江西祥盛环保科技

有限公司、江苏中创进取环保科技有限公司、中创瑞平（河南）

环保科技有限公司、陕西中创固渭环保科技有限公司和江西耐

华环保科技有限公司。未来，公司在自身培育危固废新项目的

同时，也积极寻求优质项目的并购。 

另外，公司从 2019 年 7 月开始布局环卫一体化服务的业

务，打造“环卫服务+环卫设备”的业务协同发展模式。目前，

环卫服务合同总额 1亿多元，年服务费 3500 万元左右。同时，

公司也在跟进多个项目，争取今年环卫年服务费方面有大的增

长。 

最后，公司将滤料延伸应用在民用的空气净化、污水处理

等领域，形成公司创新发展的两个业务板块，在保持传统优势

的基础上，为未来发展提供新的助力。 

 

2、危固废业务板块未来的增量空间如何？ 

回答：危固废的来源主要是冶炼、电镀、电子以及化工产

业。危固废处理是一个持续性的过程，只要有工业生产存在，

就会有工业废料的产生，需要进行危固废处置。再者，随着环

保监督力度的加大，执法趋严，危固废业务板块未来的增量空

间还是很大的。 

 

3、危固废板块有什么规划吗？计划未来达到多少产能？ 

回答：公司前期的业务是比较分散的，前两年公司进行了

资产的梳理和重整，陆续剥离了北京洛卡、厦门珀挺、文安众

鑫这些并购资产，我们认为原来这几个行业比较分散，不具有

协同性，不够聚焦。剥离这些资产后，从 2020 年度报告的数

据来看，公司业务分散主要是因为增量的业务还没有形成一定

的规模和体量。公司主要的方向是向危固废行业聚焦，计划目

标是达到 100 万处置规模，危固废业务收入占总体业务收入的



70%，其它业务占 30%。截至目前，公司在危固废处置的各个

细分领域公司都有涉及，包括无害化、资源化等。公司危固废

增量的方向主要是资源化处置，不管是公司自建的项目还是并

购项目，都往资源化这个方向去拓展。资源化处置主要是资源

再利用，从危固废中提炼金属，形成终端产品，产生收益。 

 

4、环卫一体化服务业务目前的主要市场在哪里？未来发展空

间？ 

回答：环卫一体化服务也是公司重点发展的一个业务板

块。为了形成协同效应，公司参股了陕汽的一个环卫装备厂，

产品销往四川、甘肃、新疆、陕西、山东和河南等地区，未来

还会向更多地区拓展。目前各地都在推行环卫市场化，环卫服

务趋于向综合性城市管家服务的方向发展。公司已有 1亿合同

额正在运营，我们认为中西部的开拓空间更大，乡镇环卫服务

也是一个值得关注的方向，公司也正在积极布局规划中。 

 

5、 环卫设备的定价区间如何？ 

回答：环卫装备硬件设备目前都已具备齐全，定价区间在

20万至 100 万不等，根据装备类型和功能不同定价。 

 

6、环保行业目前关注度和认可度较高的，一个是危固废处置，

一个是环卫服务，传统的滤料除尘行业的市场容量相对较小，

公司领导如何看待这个问题？ 

回答：公司在传统滤料行业 20 年来沉淀的客户主要在一

些高耗能的行业，比如电力、水泥、钢铁，这些存量客户在节

能减排方面有很大的需求，未来如何挖掘存量客户更多价值是

我们正在考虑的问题。 

 

7、公司未来的业绩增速如何？ 



回答：过去两年，公司主要处于调整期，包括部分资产的

剥离，新业务板块架构的搭建，未来增速方面不好做历史对比。

但是，从今年开始，公司各个方面已经稳定，业务布局也已初

步定位成型，对未来发展前景充满信心。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 05 月 14 日 

 


