
 证券代码：000757                                      证券简称：浩物股份 

 

四川浩物机电股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2021-02 号                                                     

投资者关系活动类别 

√特定对象调研    □分析师会议 

□媒体采访        □业绩说明会 

□新闻发布会      □路演活动 

□现场参观        □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人员姓名 国金证券股份有限公司研究所  邱长伟 

时间 2021 年 6 月 4 日 

地点 电话会议 

上市公司接待人员姓名 赵吉杰、张珺、丁豪 

投资者关系活动主要内容

介绍 

1、请介绍一下公司 2020 年的经营情况？ 

公司主要从事内燃机发动机曲轴的研发、制造与销

售和乘用车经销及汽车后市场服务业务。公司曲轴业务

包括乘用车、商用车、工程机械/农用机械、特种机械等

四大系列 100 多个产品，主要用于中国品牌乘用车发动

机，已形成年产曲轴 240 万件的能力；汽车销售及服务

板块主要从事整车销售、维修保养服务、综合服务三大

业务，形成辐射整个天津市的营销服务网络，主要经销

东风日产、上汽大众、一汽大众、一汽丰田、广汽丰田、

一汽马自达、斯柯达等中端乘用车品牌，2020 年因受新

型冠状病毒肺炎疫情影响，对公司汽车销售及服务板块

有较大影响。2020 年度公司实现营业收入 40.88 亿元，

同比下降 8.01%；实现营业利润 7,477.98 万元，同比下降

56.66%；实现归属于上市公司股东的净利润 5,274.38 万

元，同比下降 62.19%。 

 

2、公司 2021 年第一季度汽车销售及服务板块业绩

情况较 2020 年是否有所好转？ 

因国内整体疫情管控成效较好，同时汽车行业状况

有所恢复，2021 年第一季度公司汽车销售及服务板块业

绩较 2020 年有所好转。 



3、芯片的短缺对汽车销售端的影响？是否对 2021

年第二季度影响较大？ 

芯片的短缺会对汽车销售端产生一定的影响。根据

2021 年 5 月 31 日中国汽车流通协会发布的最新一期“中

国汽车经销商库存预警指数调查”显示，2021 年 5 月汽

车经销商库存预警指数为 52.9%。目前，由于芯片短缺因

素，2021 年第二季度，部分品牌新车型产量较低，公司

下属 4S 店可能存在新车型交车时间较长的情况。 

 

4、厂家是否对经销商有返利？请以东风日产品牌

为例介绍返利情况？ 

厂家返利是根据经销商从厂家提车数量、促销政策

等综合计算返利金额。返利金额以经销商最终的确认函

为准。 

 

5、东风日产品牌和大众品牌销售情况如何？公司

目前销售的新能源车型有哪些？ID4 的销售情况如何？

如何看待新能源车直营店对传统销售渠道的冲击？ 

公司目前销售的新能源车型有大众系列 ID4、ID6、

朗逸纯电、途岳纯电、帕萨特 PHEV、途观 PHEV、迈腾

PHEV、探岳 PHEV、高尔夫纯电、轩逸纯电、丰田 CHR 

EV、荣放 E+、卡罗拉 E+、雷凌 E+等车型。 

    ID4 电动车自 2021 年 4 月份开始接受预订以来，市

场反响不断升温，5 月份销售度和关注度不断提高，随着

首批用户交车使用，大众汽车扎实的造车工艺，稳定的

行驶体验带动大批用户到店试驾了解，公司投资的天津

地区首家大众授权的 ID Store 城市体验店也在紧张筹备

中。全新的购车体验，高端的服务享受必将促进订单量

的攀升。 

   新能源车的直销模式是对传统销售渠道的互补，大部

分车企的新能源车销售渠道还需要依靠现有优秀经销商

网络发展，所以，新的直营代理模式会是现有销售业务

的有利补充。 

 

6、传统燃油车销售人员的激励政策？ 

销售人员的激励方式主要为底薪加绩效奖励构成，

收入的绝大部分依靠绩效奖励，其考核的内容包括车型

完成比例、单车毛利、二手车业务指标、金融服务指标、

满意度指标、交车服务等 KPI 综合考核计算。 

 

7、公司汽车销售毛利率较低，公司对未来毛利率的

展望？ 

汽车销售行业普遍存在整车销售毛利较低的现状，

高端品牌的整车销售毛利稍高于其他品牌的整车销售毛



利，而汽车 4S 店的利润主要来源于售后业务及综合服务

业务等。为提高整车销售毛利，公司也采取了一系列措

施，包括调整整车的零售价格以及限制批发比例等。未

来，公司将进一步提升服务及衍生品业务质量，提高客

户对公司下属 4S 店的认可，从而提高毛利率。 

 

8、公司有无品牌扩张计划？ 

公司将根据现有品牌店铺的经营状况审慎考虑，并

逐步发展新品牌。 

 

9、ID 系列是否已有 4S 店？ 

公司投资的天津地区首家大众授权的 ID Store 城市

体验店在紧张筹备中，预计需要 2-3 个月的改造周期，计

划 2021 年第 3 季度开始对外营业。 

 

10、在店面装修方面大众品牌是否对 ID 系列有特别

要求？对 ID 系列车型销售人员是否有特殊要求？ 

ID Store 的店面装修完全按照上汽大众网络形象标准

建设，要求店面装修需具有更多的现代感以及科技感。 

ID 系列车型销售人员为单独的销售团队，由厂家和

4S 店共同进行培训，要求相关销售人员需对车型有深刻

的理解和熟知相关车型知识。 

 

11、请简述曲轴业务成长较慢的原因以及曲轴业务板

块未来发展方向？ 

公司近年来不断推动产品结构及客户结构的调整，

不断努力取得新的利润增长点。新能源汽车虽对曲轴业

务有所影响，但油电混动车型仍需要曲轴。新能源汽车

完全取代传统燃油车可能仍需要 20-25 年时间。 

同时，公司也在积极随着市场需求逐步调整及不断

优化产品结构，包括拓展柴油机曲轴及非道路用曲轴等

领域。 

 

12、除曲轴、汽车销售外是否有新业务拓展？ 

公司对于新业务涉及的相关标的尚在考察中，待确

定后将履行相应的信息披露业务。 

 

13、公司控股股东重整情况？ 

目前，公司控股股东重整计划尚在执行中，待相关

事项明确后公司将及时履行信息披露义务。 

 

14、对未来汽车行业复苏情况的判断？ 

2021 年，预计汽车行业总体呈增长趋势但可能会呈

缓慢增长态势。 



15、如何看待自主品牌未来的发展？ 

自主品牌车型售价低、车型更新换代快，但相信随着

时间发展，自主品牌的品质和认可度将提升，未来发展

潜力较大。 

 

16、公司未来 2-3 年发展目标情况？ 

公司将对曲轴业务版块和汽车销售及服务板块两大

板块业务进行进一步的内部优化及提升，不断做优做强；

同时将继续考察并拓展新业务。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 6 月 4 日 

 


