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北京竞业达数码科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表    

                                                     编号：2021-003 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

罗娟 广东恒昇基金管理有限公司 

孙业亮 东兴研究所 

顾宝成 华宝信托有限责任公司 

杨涛 NTF Asset 新同方资管 

车克 深圳市泰石投资管理有限公司 

蒋士杰 上海东虹桥投资 

哈含章 华润元大基金管理有限公司 

吕科 深圳亘泰投资管理有限公司 

安晓东 泽铭投资 

张春 浙江巴沃资产管理有限公司 

周哲 上海长见投资管理有限公司 

张开元 东方证券自营 

方云龙 鸿道投资 

时间 2021 年 6 月 8 日下午 

方式 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：钱瑞 

副总经理兼财务负责人：张永智 



证券事务代表：王栩 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、公司董事长简要介绍了公司的业务发展现状及未来规划。 

公司业务主要分为两大板块（智慧教育和智慧轨道），包

含三大核心业务（智慧招考、智慧教学和智慧轨道）。 

1、智慧招考主要围绕国家教育考试标准化考点及国家教

育考试综合管理平台的建设。2007 年开始第一轮标考建设，

2017 年国家第二轮标考建设正式开始，目前第二轮标考建设

刚刚过半。随着考试类别、类型增多，未来的新建考场需求仍

会持续增加。同时，公司不断索招考业务新需求，推出智能考

务终端、智能保密室等新产品新方案，已经落地应用并取得很

好效果。 

2、智慧教学是公司当前业务发展战略重心。公司在智慧

教学行业深耕细作 20 余年，在智慧教学的历次发展进程中始

终保持技术领先。 

2018年教育部召开新时代全国高等学校本教育工作会议，

提出高校要坚持“以本为本”的教学理念，以智慧教室为核心

的智慧教学建设进入新的发展阶段。从当前各高校公布的意向

可知，高校智慧教学投建项目数量及投建规模较以前年度均大

幅提高，同时，通过大数据赋能智慧教学，有望打破行业发展

天花板。 

公司 2020 年底升级了以大数据驱动，以人才培养、提高

教学质量为目标的智慧教学解决方案，为学校、教师、学生生

成全学程的数据分析并提供过程评价。 

公司以战略合作为引领，打造高质量高水平的市场开拓模

式，自 2021 年起至今已与 7 所教育集团或学术组织达成战略

合作。下一步公司将全面梳理和升级产品方案、提升核心价值、

提高在高校智慧教学的竞争力，并以高校战略合作及与区域合

作伙伴合作等方式拓展全国市场。 

3、智慧轨道 



公司将通过提升在智慧轨道市场的竞争力，提高在视频综

合业务系统和综合安防系统的市场占有率。同时公司通过智能

化新产品的研发落地，布局新的场景应用。公司自主研发的激

光区域雷达已落地多条地铁线路，并成功中标多条线路间隙探

测项目。 

二、随后公司与投资者进行了互动沟通。主要内容如下： 

1、智慧教学市场空间巨大，行业竞争格局较为分散，是

否存在区域性？竞业达如何突破市场？ 

答：区域性是智慧教学市场的现状和基本特点。公司下一

步主要从以下两个维度突破市场。 

1）加大市场拓展工作力度，加强营销体系建设。公司在

各省均设有分支机构，未来将有针对性的发力智慧教学业务。 

2）加强与当地企业合作。区域系统集成商有一定客户优

势，但随着高校的建设目标和要求提升，能提供一体化架构的

专业解决方案供应商更具有产品方案优势，未来公司将与各地

企业合作拓展市场。 

3）公司将继续推进与高校及教育集团的战略合作，共同

合作进行顶层设计，规划十四五智慧教学建设方案，高质量、

高水平的市场开拓模式。 

2、公司智慧教学业务的驱动力来源？ 

答：宏观有政策推动。2021 年全国高教处长会议发布《夯

实教学“新基建”托起培养高质量》主题报告，指出高等教育

高质量的根本与核心是人才培养质量，专业、课程、教材和技

术是新时代高校教育教学的“新基建”。 

人才培养是高校办学的核心目标，越来越多的高校以高质

量人才培养为出发点，自发自主的提出对智慧教学产品及教学

信息化建设的需求，是客户的真实需求催生市场。 

3、公司与科大讯飞相比，客户结构及产品差异是什么？ 

答：科大讯飞目前以 K12 市场为主，暂时未布局高校市场，



竞业达从 2003 年进入高校市场，近二十年深耕细作，更多面

向高校客户提供产品及服务。 

基础教育和高等教育的核心目标与考核指标不同，产品方

案的内涵存在较大差异。竞业达产品方案以高等教学课程评价

和全过程学业评价、人才培养为指标，结合高等院校的特点规

律形成方案，与 K12 是不同体系。 

4、公司智慧轨道业务，与海康、大华等轨交安防装备是

否类似？区别是什么？ 

答：从设备和技术角度是相似的，都是细分市场的安防装

备。不同的是，竞业达能够充分将技术与客户的业务场景融合，

在乘客出行及全自动运行特定业务场景中应用，例如运行指

挥、电扶梯逆行、人员跌倒等摄像机场景化适配，和无人驾驶

结合的屏蔽门防夹系统等。 

5、公司收入季度性明显吗？ 

答：公司在年报、互动易平台以及投资者调研记录中多次

提出，公司承建项目多集中在季度末或者年度末验收，存在季

节性波动的特点。提醒投资者不宜以公司某季度或中期的财务

数据来简单推算公司全年的财务状况和经营成果。 

6、过往五年人均产出明显提升的原因？ 

答：公司每年都会进行战略梳理和战略提升，不断优化组

织结构。骨干在一线、扁平化管理是公司组织结构的优势。未

来在一定业绩增长幅度内，有信心继续提升人均产出。 

7、智慧轨道未来战略计划？ 

答：智慧轨道市场 2008 年启动，2015-2017 年是建设高

峰期，目前处于平稳期。未来有信心通过新产品新方案和加强

与企业合作等方式提高市场占有率。 

目前公司与北投集团合作设立北投智慧，已先后承接北京

城市副中心智慧绿心项目、北京市 5G+智能政务服务大厅系统

项目等，取得了良好的经济效益和社会品牌效益。公司与京投



 

合作设立基石传感，拓展竞业达行业应用的战略布局。并与轨

道交通上游单位形成战略合作关系，创造更大发展空间。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 6 月 8 日 


