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东莞市奥海科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表  

 

股票简称：奥海科技            股票代码：002993           编号：2021-007    

投资者关系活

动类别  

□特定对象调研       □分析师会议  

□媒体采访           □业绩说明会  

□新闻发布会         □路演活动             

□现场参观           ☑其他(电话会议)  

参与单位名称

及人员姓名 

嘉实基金：谢泽林                工银瑞信基金： 石正同 

兴证全球基金：叶峰              光大保德信基金：陈飞达 

中加基金：刘海宾                创金合信基金：周志敏、郭镇岳 

摩根士丹利华鑫基金：李子扬      德邦基金：史彬 

金元顺安基金：牟方晓            东方阿尔法基金：尹志斌 

益民基金：张树声、彭星煜        明亚基金：边悠 

中融汇信：李朝峰                兴银理财：郝彪 

方正证券自营：沈繁呈            海通证券自营：刘蓬勃 

东方证券自营部：李威            兴业证券：姚丹丹  

万联证券：黄超               中金公司：韩庆  

浙商证券：李昂               奕慧投资：许灏  

交银康联资管：郭昊           人保资产：郁琦  

北大方正人寿资管：孟婧        华安资产：李阳  

民生通惠：黄岑安               中信资产管理：程伟庆  

光正资管：李行杰               广发资管：陈耀波  
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招商资管：何怀志               长江资管：杨杰  

仙湖投资：刘弘捷               磐厚资本：钱监亮  

顺领资产：蔡增光               亘曦资产：朱登科  

懿德财富：鲍志铖               金华阳投资：覃英  

鸿商投资：邵飞  

时间 2021 年 6 月 18 日 14:00-15:00 

地点 电话会议 

公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：蔺政         投融部总监：金磊 

证券事务代表：蒋琛       

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、苹果取消标配充电器后，安卓手机厂商是否也会跟风？ 

答：目前来说，正式取消标配充电器的只有苹果和三星，小米、vivo、

OPPO 等安卓手机品牌并未正式取消，预计短期内也不会取消。究其原因，

安卓手机品牌有自主的快充充电协议，不同手机品牌的充电器之间暂时

实现不了相应的快充效果。从长期来看，即便会取消标配充电器，我司

也有相应布局。一方面，与现有客户在更多产品线和产品种类上进行深

入合作；另一方面，利用现有业务与技术赋能布局其他电源领域，如 PC、

动力工具、IOT、TV、网络能源与新能源汽车等。与此同时，持续布局差

异化的品牌产品，进一步拓展自主品牌市场。 

2、五月份安卓手机客户订单有一定的下收，对于公司二季度业绩的影

响？ 

答：公司目前没有收到客户减少订单的安排，各方面生产经营正常。公

司营收同比及环比相对较好，不过二季度本来也是传统淡季。 

3、公司自主品牌充电器在京东、亚马逊等线上销售情况，消费者反馈如

何？ 
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答：公司目前拥有两大自主品牌。一个是 Aohi 品牌，定位于差异化的竞

争方案及高端品牌，对于产品品质、结构、设计均有较高要求。另外一

个是移速品牌（move speed），定位于大流量、高性价比产品。该品牌

最早以 U盘等存储类产品为主，目前已经逐渐扩展到其他充储类产品。

然而，不论是品牌还是渠道、产品设计还是创新都需要一定的过程。 

经了解，消费者对于公司自主品牌产品整体反馈较好。以 Aohi 

Magcube 30W PD 快充头为例，其体积刷新了现阶段同功率产品的体积功

率比，却有 30W 的功率，看似低调，却集便携、智能、实用和科技感于

一身。 

4、国产品牌客户的快充升级速度？公司产品功率情况及在研项目。 

答：手机充电器已从原来的 2.5W 升级到现在的 200W。从应用与普及来

看，2020 年公司手机充电器产品功率主要集中在 10-20W，今年 10-20W

的产品预计会逐渐过渡到 20-40W 为主。 

公司在 30W、33W、40W、66W、67W、67W GaN、120W 等高功率产品的

研发技术和产品均已布局。根据客户需求情况，随时可以量产。 

5、原材料涨价、芯片缺货对于公司二季度的经营是否有压力？ 

答：2021 年，公司充电器产品部分原材料，存在一定的涨价情况，但这

是行业今年普遍需要应对的现象；同时，公司获取业务的机会增加，虽

然会面临一定的经营管理压力。面对原材料涨价问题，公司首先与供应

链企业保持战略合作的关系；同时，在客户端会进行价格传导。 

6、公司从手机向动力工具领域拓展，动力工具的市场空间有多大？公司

未来的份额目标？ 

答：在电动工具版块，根据研究机构 EVTank、伊维经济研究院联合中国

电池产业研究院共同发布的 2020 年电动工具出货量数据显示，2020 年

全球电动工具出货量达到 4.9 亿台，同比增长 5.3%；电动工具主要品

牌有 TTI、博世等，电动工具电源功率分布在 30W-1000W 之间，主流功

率在 100W-200W 之间，公司目前已导入锐奇等客户，未来在 TTI、博世
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等头部企业实现逐步拓展，并且动力工具版块给公司带来贡献的空间较

大。 

7、公司对于未来 2-3 年在手机及其他领域的规划？ 

答：手机领域：虽然三星、苹果不是我司的客户，但是其取消标配后，

有利于我们为品牌企业代工相关产品和布局差异化的品牌产品。另外，

得益于头部品牌的进一步集中，公司与部分头部品牌长期稳定的业务合

作，带动手机充电器出货量不断提升；快充技术的持续升级迭代，公司

高功率手机充电器的进一步量产与交付，带动公司充电器产品单价的不

断提升。 

IOT 领域：依托于公司在手机充电器领域的技术、规模及效率等优

势，公司已在网通、安防、小家电等应用领域与众多 IOT 品牌客户建立

了稳定的业务合作，如公司在亚马逊、谷歌等客户的充电器出货量显著

提升。 

大功率充电器领域：随着公司在手机充电器领域的深耕，以及公司

不断投入资源开发更多大功率充电器产品，公司 65W、200W 等充电器产

品在 PC 领域带来明显的业绩提升；公司已布局动力工具、TV 电源、网

络能源等重点发展领域。 

无线充电领域，公司持续关注无线充电技术和市场应用，自 2013

年起开始布局并申请了多项无线充电技术专利，多款无线充电产品陆续

交付予墨菲、公牛等品牌客户；目前，公司进一步布局无线充电板块，

积极投入资源于研发团队、客户拓展等，为后期无线充电市场的集中供

给方案铺垫，实现有线和无线的有效融合，进一步加强公司的综合竞争

力。 

8、无线充电技术储备、产能储备及客户？ 

答：公司持续关注无线充电技术和市场应用，自 2013 年起开始布局并申

请了多项无线充电技术专利，多款无线充电产品陆续交付予墨菲、公牛

等品牌客户；目前，公司进一步布局无线充电板块，积极投入资源于研



东莞市奥海科技股份有限公司                                              投资者关系活动记录表 

发团队、客户拓展等，为后期无线充电市场的集中供给方案铺垫，实现

有线和无线的有效融合，进一步加强公司的综合竞争力。 

9、公司募投项目进展情况？ 

答：募投项目在正常推动，项目投产本身也是一个陆续实现的过程；东

莞“智能终端配件(塘厦)生产项目”目前正在陆续投产；江西“无线充

电器及智能快充生产线建设项目”中五条智能快充生产线已经投产，五

条无线充电器生产线待基础设施建设完毕后会陆续投产；“研发中心建

设项目”正在建设中，预计在今年建成国家 CNAS 认证实验室。 

10、汇率对于公司的影响？ 

答：原材料涨价和汇率波动均会对公司利润造成一定影响。公司一方面

与客户进行深入的沟通和交流，陆续实现部分订单的调价政策；另一方

面针对订单的汇率成本，开展远期结汇业务锁定价格以减少汇率波动产

生的不利影响。整体看来，汇率对我司影响有限。 

11、品牌运营及销售团队的情况？ 

答：公司自主品牌目前处于产品定义和产品设计阶段，依托在现有大平

台的基础上，在充储电产品定义方面具有先发优势。团队建设方面，目

前的品牌负责人原为供应链负责人，对于品牌产品成本具有更好的把控

能力。销售渠道建设方面，除了国内主流平台之外还在亚马逊上陆续推

出各类充储电产品。然而，无论是产品定义还是客户渠道方面都需要一

定时间沉淀。 

附件清单(如

有) 
无 

日期 2021 年 6 月 18 日 

 

 


