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投资者关系活动
类别

特定对象调研 □分析师会议

口媒体釆访 □业绩说明会

口新间发布会 □路演活动

□现场参观

其他

参与单位名称
及人员姓名

招商基金 亢思汗

永赢基金 沈平虹

建信理财 俞逸风

大成基金 朱倩

博时基金 齐宁

宝盈基金 周佳盈

涌金资产 胡小禹

淡水泉 罗怡达

盘京投资 张奇

敦和资产 张铎

弘毅投资 开明达

国君自营 马潇

天风自营 甘力

华泰资管 王海山

太平基金 鲍宗禹

长城基金 翁善根

泽堃资产 田鹏鹏

Skybound 吴一新

新时代自营 常杨

拾贝投资 李昌强

相聚资本 梁辉、马丽娜、白昊龙

格外资管 帅建红

安信资管 冷星星、吴一博

时间 2021 年 6 月 25 日 14：00—15：20

地点 线上腾讯会议

上市公司
接待人员姓名

董事长 孙卫国

董事会秘书 钱孝宇



投资者关系
活动主要内容介绍

线上交流期间谈论的主要内容如下：

一、根据资料显示在超声水表同行业中，公司超

声水表市场份额占比逐年增长，2020 年市场份额占比

达到 50%的主要原因及公司的核心竞争力主要有哪几

方面？如何长期规划？

答：主要有以下方面原因：

1、产品结构差异，公司主要以户用超声水表为主，

是最早向市场推广使用户用智能超声水表的企业之

一，近三年公司户用超声水表占水表的销量都在 95%

以上，户用超声水表需求量及市场空间更大，更容易

批量生产和销售。

2、公司的核心竞争力主要有：

①产品的核心技术如超声波传感器、核心零部件、

软件平台都是公司自主研发生产，产品成本方面有一

定的优势。

②超声水表产品自身优势：一方面具有计量精度

高、无磨损、压损小、始动量低、等方面优异特性，

计量性能大大提升；另一方面，可进行双向流量计量、

具备瞬时流量显示功能，能够实现流量实时抄读、管

网漏损检测、压力在线监测、数据挖掘分析等功能，

更好满足现代城市智慧水务管理需要。

③生产方面向上延伸，核心零部件生产牢牢掌握

在自己手中；服务更加向下延伸，服务要更加的贴近

客户，不同区域公司委派专门的售后人员及时的服务

客户。

3、公司的长期规划：

①首先增加产能、制定市场营销战略及营销策略，

希望能快速的抢占市场；

②加大研发的投入，不断向市场推出新产品，走



在行业的前列；

③大力引进、培养高端技术人才，增加企业新鲜

血液。

二、目前智能水表市场占水表市场 40%以上，智能

水表还包括智能机械式水表、电磁水表、超声水表等，

哪一种技术路线会是未来市场的主流？

答：1、与智能机械水表相比，智能超声水表拥有

更加优良的计量特性和使用特性。主要有以下几方面：

①测量范围宽；

②计量灵敏度高。超声水表的始动流量低，超声

水表能及时发现水龙头、马桶等用水设备的跑、冒、

滴、漏问题；可以对管网漏失率进行监控；

③具备双向计量功能、能够对瞬时流量进行监测；

④因无涉水机械结构，使用耗损小，使用寿命相

对较长；

⑤流量传感装置安装于管道外而对水质要求相对

较低；

⑥安装无方向性，水平安装或垂直安装均不会影

响计量精度；

⑦防冻性能突出。

2、与电磁水表相比，大口径电磁水表是早于超声

水表在工业和供水公司应用，超声水表具有电磁水表

瞬时流量的监测功能，目前市场上大口径超声水表要

多于电磁水表的数量。

电磁水表应用于户用水表领域存在一些制约，因

为电磁水表容易受到磁场的干扰、电磁水表成本高于

超声水表、在相同的每秒测试次数条件下，电磁水表

的电池功耗比超声水表大得多。

3、目前国际市场上用于水贸易结算的主流产品是



超声水表，国际市场上使用超声水表要早于国内 7-8

年时间。

三、如何看待同行业的竞争对手，汇中股份、天

罡股份？

答：公司非常尊敬和重视同行的竞争对手汇中和

天罡，目前来看这两家公司在超声水表市场是公司最

大的竞争对手，因为我们三家都是专门超声波流体测

量技术研发的，产品及技术路线非常相似，且都在户

用超声波热量表和户用超声水表领域积累了丰富的产

品应用经验，其他同行想进入超声水表行业可能还需

要几年的积累。

目前超声水表的渗透率很低，市场空间巨大，公

司希望与同行业技术成熟且产品质量稳定的企业共同

打造和维护超声水表市场口碑和提高知名度，进一步

提高超声水表的市场渗透率。

四、超声水表的国际市场情况？物联网软件平台

服务有没有收费？

答：超声水表的国际市场竞争厂家并不是太多，

大概也就 5家左右，公司产品已在海外多个国家应用，

公司其实从 2009 年开始对国外市场进行销售，国外市

场对超声水表在产品材质、通讯方式、使用环境等方

面要求与国内存在一定差别，大部分都是产品都是定

制开发的，产品开发后客户需要进行较长时间的试验、

试用，然后才会批量采购，导致销售周期较长；目前

公司主要通过 ODM 方式对外销售，2018-2019 年总销售

额 5500 多万元，其中中东地区是其最大的销售区域，

2020 年因疫情的原因公司海外市场受到较大的影响，

但未来随着疫情的逐步缓和，公司海外业务量有望逐



步回升。

软件平台服务大部分都是免费，但客户使用了公

司的软件平台，可以增加客户的粘性。

五、据了解超声水表的地域推广目前主要是三四

线城市，一二线城市推广较慢，在一二线城市大规模

推广大概什么时候？

答：公司对超声水表最早的销售策略是“农村包

围城市”，一二线城市推广较慢是因为一二线城市人

口密度大，水表需求量大。超声水表作为新的产品，

一线二线城市在应用超声水表的选择上更加谨慎且

决策周期更长。超声水表也越来越被市场所认可，目

前来看超声水表在一二线城市渗透率在逐步增加，例

如现在广州市、沈阳市、长沙市、杭州市、济南市、

南京市、大连市、深圳市、西安市、成都市、昆明市、

太原市、哈尔滨市、福州市、石家庄市、合肥市、南

昌市等都有应用。超声水表在一二线城市大规模推广

还需要一个逐步的过程。

六、不用地区水质有差别，在水质不好的地区是

不是影响超声水表的推广？

答：超声水表是直通管道，没有磨损，流量传感

装置安装于管道外对水质要求相对更低、适应性更

好。

七、据了解供水公司在招投标时对水表的运行时

间要求 5年以上和业绩数量有要求，会不会影响超声

水表的推广进度？

答：公司是国内较早向市场推广使用户用智能超

声水表的企业之一。由于较早进入智能超声水表市场，



公司积累了丰富的产品应用经验。在水表行业尤其是

户用水表领域，在招投标时对产品质量、运行时间和

销售业绩有一定的要求。公司在智能超声水表领域市

进入时间较早，市场占有率较高，且具备稳定运行 5

年以上的应用案例，对公司来说是一个较大的优势。

八、请问招股书中对于今年中期的业绩预测，管

理层是怎么解读的，以及未来 3年，对公司业绩的成

长性有什么样的展望？

答：短期内业绩还是会受到产能的影响，今年来

看可能还会受制于芯片供应的影响。公司管理层对未

来超声水表市场非常有信心，公司超声水表已经经过 5

年以上的应用案例，产品质量稳定，且客户对超声水

表的认可度越来越高，超声水表推广效果达到预期，

目前超声水表的市场渗透率较低，市场空间较大，超

声水表未来将会步入快速发展的通道。

九、请问未来的产品价格和毛利率怎么预判？

答：公司根据不同产品采用不同的定价策略，随

着超声水表不断推广及商业化逐步成熟，产品会更加

成熟，公司不断研发成本更低、性能更好的新产品，

预计未来产品会有一个降价的趋势，但是价格降低毛

利率不一定会降低。

附件清单（如有） 无

日期 2021 年 6 月 25 日


