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广东安居宝数码科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：T-2021-001 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

√其他 网络交流 

参与单位名称及

人员姓名 

海通证券-郑宏达； 

上海焱牛投资管理有限公司-陈钢； 

全国社会保障基金理事会-卓贤林； 

MarcoPoloPureAssetManagementLimited-HuangChen； 

深圳展博投资管理有限公司-肖斌； 

嘉实基金管理有限公司-谢泽林； 

西部利得基金管理有限公司-黄颢； 

PICEA-ZizhaoZhang； 

长城财富资产管理股份有限公司-胡纪元； 

中信保诚基金管理有限公司-王颖； 

华融基金管理有限公司-庞立永； 

上银基金管理有限公司-卢扬； 

北京国际信托有限公司-方何； 

睿亿投资-李敬尧； 

浙江浙商证券资产管理有限公司-王维一； 

国泰证券投资信托股份有限公司-AlbertCheng； 

辰泰投资-温震宇； 

中欧基金管理有限公司-周玉雄。 

时间 2021 年 7 月 26 日 

地点/方式 广东安居宝数码科技股份有限公司五楼会议室/网络 

上市公司接待人

员姓名 

董事长-张波 

董事会秘书-黄伟宁 

车前传媒-张富强 

投资者关系活动

主要内容介绍 

会谈内容： 

一、董事长张波先生介绍安居宝车前传媒道闸广告全国平台业



 务情况 

1、介绍安居宝车前传媒道闸广告业务。 

   广告道闸是安装在社区、商场的核心出入口，是一个非常

好的，今后不可被取代的媒体，属于稀缺资源，它的显著特点

是聚焦性强，精准推送，广告价值高。 

   安居宝车前传媒广告道闸业务自 2017 年开始已经开展了

四年多的时间，也积累了一些客户，比如东鹏及其他一些大企

业都是我们的合作伙伴。 

   广告道闸具有良好的到达率和广告效果。 

   比如在一个社区内的广告道闸，平均每个道闸每天可以覆

盖社区居民、车主、周边人群达 3000 人，平均每人每天接触

4次；每月接触 120 次，广告阅读量为 36万次/月。 

比如商业停车场广告道闸：以每车场的车位数按 250 个计

算，每车位约周转停车 5辆/天，产生的广告阅读量为 4万次/

月。这个广告价值很高的。 

安居宝车前传媒有限公司在全国十大城市拥有过万个自

有广告道闸资源，今年 4月底开始从经营自有的广告道闸向建

立全国广告道闸平台发力，打破广告商孤岛经营模式，为所有

广告道闸经营者提供资源整合的手段。 

平台发展迅猛，到目前为止已签约 120 余个重点城市广告

经营商，共 15 万杆广告道闸加入，约占当地道闸广告牌保有

量份额 65%，各地大型品牌开发商项目物业入驻率达 70%以上。 

资源点位数基本是分布到 GDP 前 150 名的城市，成为城市

的主流媒体。 

广东安居宝数码科技股份有限公司是 2011 年上市的一家

集研发、生产、销售、服务为一体的高科技企业，（股票代码：

300155），是国内最具市场竞争力和市场占有率第一的安防品

牌和智能停车场品牌。 

 



2、道闸广告平台业务模式和平台优势介绍 

    广告道闸的行业特点是广告道闸经营者各自拥有上百个

到千个道闸设备，各自只经营自有的设备，这种孤岛式的经营

模式会造成道闸空杆率高，现在全国的平均空杆率大概 40%左

右，造成一定的资源浪费，同时经营效率低。 

我们这个平台就是把国内的广告道闸加盟进来，类似企业

的黄页，平台对全国广告道闸资源进行整合，相当于每个加盟

广告商拥有全国的点位资源，大大提高了广告加盟商的上杆

率，效率得到提高。 

平台加入零门槛，通过平台审核后把广告商的资源上传到

平台，达到资源共享，通过平台撮合，降低空杆率，提高上架

率。 

安居宝作为高科技企业，通过高科技手段，赋能平台加盟

商，有以下几种手段，形成护城河和提高运作效率： 

1）平台推出可视化的广告点位。 

    广告道闸的发布现状是广告主及广告经营商不能够实时

看到广告上架效果，安居宝在广告道闸设备增加了摄像头，增

加可视平台，广告商通过授权可以实时的看到广告效果，提高

了广告上架监控的效率，广告商很放心地做这个广告。该平台

由我司自行研发，外来设备不可擅自接入，具有排他性，从而

形成一定的护城河作用。 

    2）广告道闸点位展示平台：录入了所有广告道闸点位资

源，同时对资源进行科学分类，为广告商/主的业务洽谈、点

位选择提供了极大的便利，也大大提升了管理效率。 

3）提供质优价廉且与平台技术关联的停车场系统及广告

道闸设备。 

广告商的模式是靠地推人员找到相关物业，通过免费安装

道闸，免费维护换取道闸广告经营权的模式。安居宝通过找到

他们的停车场是需要更换设备的机会，通过平台的技术关联，



使得更换安居宝设备具有与平台功能相连接的独特优势，这样

就把硬件销售和今后维保增值服务也拿到。 

   安居宝已研发带视频监控广告道闸的停车场系统、带视频

监控的广告道闸系统以及外置的视频监控设备，以优惠的价格

直销给到所有的平台加盟商，使其资源能尽快实现平台提供的

便利的监管功能。 

   维护保养服务效率高：安居宝在全国拥有 101 个分公司和

办事处，有足够的底气为其提供完善、快捷的售后服务，免去

后顾之忧。 

 

3、发展计划和目标 

    覆盖 300 多地级市到下沉渗透 2000 多区县。 

    从 15 万+到百万级广告道闸杆数及技术相关联的广告道

闸设备落地和平台接入，打造广告销售、广告资源撮合、设备

销售、维保等全生态链收益。 

    为线上用户流量数据价值的进一步挖掘打下良好基础；  

 

4、经营目标和效益预测 

    

 

5、2021 年上半年道闸广告业务平台推广业绩总结 



   从 4月底开始，已经渗透至 150 个城市，15 万杆纳入平台，

已经签约全国/跨域订单额近2100万元，同比去年增长1380%，

目前还有很多大的企业正在洽谈中。 

   原来的广告道闸业务是孤岛式经营，很多大企业想通过这

个渠道在全国做广告，但是由于碎片化的孤岛式经营，无法在

全国推广，丢失了很大一部分的市场。我们整合了平台后，把

原来不可实现变成可实现。原来的一些边缘的点位不敢设点，

有了平台后，它的空置率下降。全国广告道闸单，我们自有的

杆和别人的杆的业务比例关系是 1：3 的关系。因此，我们对

撮合成功率充满信心。 

   从广告道闸的收费和阅读量来看，按 0.5 元阅读一次的精

准推送，国内很多车场都具备这个广告价值。这项业务可以说

是安居宝业务多年来能否上升到一个全新的级别，重中之重的

项目，今后几年安居宝会加大力量去做。这项业务是轻资产的，

并不需要投入很多重资产的，我们只是提供平台进行撮合，和

专用设备的提升来抢占市场，这种业务模式是一个新业务，具

备独角兽特点，这个平台的目标就是把国内所有的广告道闸都

纳入进来。 

二、提问环节： 

1、请问目前广告道闸杆的渗透率是多少？竞争优势有哪些？ 

目前我们在全国 150 个城市 15 万个杆的渗透率大概是

65%，是按经营单位的数量来计算。 

为什么他们会乐意加入我们的平台，主要是我们这个平台

加入是零门槛，通过审核后，把资源整合到我们的平台资源库

里面，达到资源共享，广告商加盟后，相当于拥有全国的广告

点位资源，无疑这对他们是极具吸引力的。 

    门槛在哪里，目前也有一些小的地区型的联盟，这些是很

传统的区域性的。而我们的平台是国内首家整合全国资源的一

个平台。同时，视频平台为自研，具有排他性，从而形成护城



河。 

    平台每年有 1/5,1/6 的设备会进行更换，广告主希望自己

能看到，会优先选择视频点位，使得他们更换设备的时候会优

先选择我们的视频点位。这个我们也申请了一些专利保护。 

 

2、公司在未来要覆盖 2000 个县，是否涉及到销售费用，人员

大幅增加。 

    推广入会的销售费用并不高，广告经营商有显见性，而且

平台知名度提高后，自动找的也会增多。之后还会涉及到一个

管理环节，我们会有会员部专门对接管理加盟商。 

3、 如何发展广告主，更好地提升撮合率？ 

    加盟平台的广告商，实际上相当于平台的业务员，由他们

承接广告业务，承接后通过平台撮合落地，这种模式，能最大

程度提升广告的接但能力。 

4、杆的收费情况 

   这主要看杆的位置，收费各不同。广告道闸收费从每月每

杆 1000 元至几千元不等。目前平台撮合收费为 150 元/月/杆。 

附件清单（如有） 无 

日期 2021 年 7 月 26 日 

 

 

 

 


