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	1、电器中还是养生壶卖的比较好？除了养生壶，其他表现比较好的品类有哪些？
	2、技术角度看，小家电品类很容易出现抄袭，后续公司如何维持品牌壁垒？
	3、公司的定价方式是成本定价，没有特意做很贵的产品。未来新品定价策略会不会有变化？
	4、我们现在推新的速度明显比新三板时候要快了很多，目前新品开发周期大概多久？推出咖啡场景的考量是什么
	5、线下门店的策略是宣传品牌？
	6、海运问题对代工业务的影响大吗？
	7、今年上游原材料价格上涨很多，现在有没有缓解？自主品牌很长一段时间都不会提价吗？
	8、我们未来几年有增长规划吗？

