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 证券代码：688055                                  证券简称：龙腾光电 

昆山龙腾光电股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

                                                         编号：2021-002 

投资者关系活

动类别 

☑特定对象调研            □分析师会议 

□媒体采访                □业绩说明会 

□新闻发布会              □路演活动 

□现场参观                □一对一沟通 

□其他  

参与单位及 

人员 

海通证券、新时代证券、国元证券、上海证券、中信证券、中泰

证券、财通证券、前海鸿富、泊林基金、浩赜投资、浙企财富、

众钰投资、长安信托、北吉星（杭州）、上海锦臻资产、元绍投资、

苓茏投资、利多星智投、御升资产 

（以上排名不分先后） 

时间 2021 年 9 月 24 日 

地点 公司会议室 

公司接待人员 

蔡志承  董事副总经理、董事会秘书 

钟德镇  副总经理、平板显示研究院院长 

王  涛  财务总监 

林世宏  生产制造中心总经理  

殷  琦  总经办暨行管中心副总经理、董事会秘书办公室主任 

陈宏龙  行销业务中心副总监 

投资者关系活

动主要内容 

介绍 

第一部分  公司概况 

公司成立于 2005 年 7 月 12 日，江苏省首家国资控股科创板

上市公司，是全球中小尺寸显示面板的主要供应商，主要从事薄

膜晶体管液晶显示面板的研发、生产与销售，产品主要应用于笔
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记本电脑、手机、车载显示、工控显示、智慧互联等显示终端。

公司坚持差异化、高值化竞争策略，自主研发了隐私防窥显示、

金属网格 On-cell 触控、人眼保护等行业先进技术，提升产品附加

值，形成差异化竞争优势。2021 年上半年公司实现营业收入 29.83

亿元，同比增长 65.78%；净利润 50,015.43万元，同比增长 976.37%；

扣非后净利润 4.95 亿元，同比大幅增长 1,238.54%，营业收入、净

利润均取得了稳健增长。 

 

第二部分  交流的主要问题及答复 

问题 1：请介绍公司的差异化竞争策略。 

答复：公司深耕中小尺寸显示领域，注重于寻求差异化竞争

优势。（1）市场布局：聚焦布局以笔记本电脑、手机为代表的消

费显示市场及以车载、工控等为代表的专业显示市场，满足客户

对高阶化、多元化、客制化产品需求；（2）技术创新：通过自主

研发创新，实施隐私防窥显示、金属网格 On-cell 触控、人眼保护、

负性 IPS 液晶面板、In-cell 触控等多项核心技术创新升级，不断推

出分区防窥、防窥护眼等高附加价值产品，并将其延伸应用于智

能手机、车载、医疗、财经应用等多个显示应用领域；通过对外

合作，加速推进金属氧化物、Mini LED 的技术开发与应用；（3）

产品结构：运营管理经验丰富，生产效率高，持续优化产品结构，

持续加大高阶产品布局。 

 

问题 2： Mini LED 项目的进展情况？ 

答复：公司紧抓 Mini LED 市场发展机遇，积极研发布局，已

成功推出 Mini LED 车载屏、笔记本电脑屏等多款样品，目前持续

调试优化，相关技术也逐渐推广运用于电竞显示器等产品，并已

与全球知名半导体厂商达成战略合作，加速推进 Mini LED 的技术

开发与量产应用。 

 

问题 3：差异化、高值化的竞争策略势必会对整体产能造成一
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定压力，公司是如何保障生产稳定、及时交付的？ 

答复：为了更好的满足客户对客制化高阶产品的需求，公司

持续加大高阶产品布局，在生产工艺上，高阶产品需要更为复杂

的生产程序。一方面，公司凭借丰富的运营经验、高度智能化制

造生产管理，实现产品快速切换，降低人工成本；另一方面，公

司持续进行生产制程的改进升级，通过对关键瓶颈工艺进行技改

或扩建，保证整体产能的稳定及产线的先进性。凭借高效的生产

能力、灵活的产品配置能力以及持续的制程升级改造，公司及时

生产交付，满足多元化的市场需求。 

 

问题 4：公司如何看待市场客户需求状况，未来产品侧重如

何？ 

答复：显示面板经历了高景气周期后，出现了一些结构性波

动，主要体现在 TV 领域。长期来看，市场供需趋于稳定，公司差

异化、高附加值中小尺寸产品具有竞争优势，市场需求有望持续

强劲。 

根据市调机构资讯，预计未来笔电市场需求仍将维持高档，

消费性笔电面板需求将逐渐放缓，商务笔电面板需求维持成长，

有助于公司差异化笔电面板需求增加。车载显示方面，随着新能

源汽车发展迅速以及未来智慧座舱的普及，车载客户对于产品的

可靠性、稳定性的要求越来越高，车载显示面板市场规模也将不

断扩大，推动车载显示呈现多元化、大屏化、多屏化、触控一体

化、个性化等发展趋势，符合公司差异化、客制化的竞争策略。

未来公司也将在笔电、车载面板领域持续深耕布局，寻求进一步

发展机会，充分发挥在中小显示领域积累的经验，持续提升市场

份额。 

 

问题 5：今年上游成本对于公司盈利能力的影响，如何保障原
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材料稳定供应？ 

答复：一年多以来，行业内受到驱动芯片等原材料供应短缺

影响。得益于公司管理层提前预测、积极布局及良好的供应商关

系，公司不断推进供应链的安全性、本地化、多元化采购，在本

土化采购方面，率先实现本土化原材料的量产应用，本土化率超

过 70%以上；同时公司加强采购成本管控，上半年整体原材料成

本对公司影响较小，供应链安全可控。后续，公司将持续关注市

场材料供应情况，及时研判与应对，与供应商建立长期稳定的合

作关系，强化供应链韧性。 

 

问题 6：公司上半年研发投入 1.2 亿，但研发费用占比有下降，

主要原因是什么？ 

答复：2021 年上半年公司营业收入同比增长 65.78%，同时公

司产品供不应求，客户订单紧急，品牌客户要求公司全力满足其

订单需求，公司优先安排量产品生产，满足品牌客户需求，根据

产能调配适当减少或延后实验产品投入，故上半年研发投入总额

占营业收入比例同比减少 4 个百分点。 

 

问题 7：公司获利持续向好，资产负债率较低，产能紧张，也

有新产能扩充规划，未来在资金筹措上有哪些准备？ 

答复：2021 年上半年，公司盈利状况良好，现金流量充足，

资产负债率为 29.23%，处于行业较低水平，资产总体质量较高。

为保证募投项目的实施、产品制程升级、智能化改造推进等事项

的资金需求，结合公司经营及融资环境状况，公司研究制定多种

渠道的资金规划，以实现资金的合理安排，提高资金使用效率，

降低资金成本，打造安全、稳定的资金链条。 

 

问题 8：公司产能处于满产状态，有投建新产线的计划吗？ 
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答复：2015 年以来，公司产能一直处于紧张状态，根据市场

需求状况及实际产能状况，公司一直在做产线的技改升级及部分

关键环节的产能扩充；为满足客户增量需求，公司将规划扩充新

产能，持续评估各种合作的可能性，寻找合适的投资合作机会，

具体情况将根据法规要求履行信息披露义务。 

 

问题 9：公司如何保持防窥技术的行业先进？ 

答复：公司率先研发并实现隐私防窥技术的量产应用，在高

端商务防窥笔记本电脑全球市场占有率 90%以上。公司重视技术

创新及技术成果的知识产权保护，建立了完善的知识产权管理制

度和体系，2019 年度入选国家知识产权示范企业，截至 2021 年 6

月 30 日，公司累计获得授权专利数量 2,375 件。此外，公司建立

了一套健全的研发管理制度，加强人才队伍建设，保持创新动力，

通过持续创新升级，公司不断研发推出四向防窥、分区防窥、防

窥护眼等具有高附加价值的新产品，将其延伸应用于智能手机、

车载、医疗、财经应用等多个显示应用领域。凭借在该技术上的

丰富经验积累，公司将在防窥技术上不断寻求新的突破，持续为

客户提供更高价值的产品。 

 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2021 年 9 月 24 日 

 


