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                                                      编号：2021-003 

投资者关系活动类

别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 
国信证券金融市场总部固定收益投资部 朱张元 

时间 2021年 11 月 5日 13:30-14:30 

地点 腾讯会议 

上市公司接待人员

姓名 

副总裁兼董事会秘书：冯平 

证券事务代表：李阳 

投资者关系活动主

要内容介绍 

1、公司可转债募投项目目前进展情况如何？是否

受疫情影响？未来产能释放节奏是怎样的？ 

答：位于临洮在建的“奇正藏药医药产业基地建设

项目”是公司对未来的生产能力规划进行的整体布局，

项目已全面开工，正按照规划全力开展施工建设。目前

兰州疫情严重，可能会对项目进度产生一定影响，公司

会灵活协调项目开展，争取能保质保量按规划完成。 

达到正常产能后，项目将实现年均营业收入

300,000万元（含税），投资回收期为 5.25年（含建设

期）。 

 

2、公司未来销售收入的贡献，主要来源于价格增

长还是销量扩大？ 



答：公司销售贡献将主要来自销量的扩大。 

公司的战略是一轴两翼三支撑：“一轴”即做强镇

痛，以消痛贴膏、青鹏软膏、白脉软膏、如意珍宝片为

核心，做强镇痛领域，“两翼”一方面发展二、三梯队，

做大妇科，拓展儿科，探索医学护肤品领域，发展藏医

特色专科，推广藏医药浴法特色疗法及用药；另一方面

启动奇正藏医药互联网大健康营销平台建设。“三支撑”

是指绿色智能制造、创新传统外治、激活组织。 

一方面是核心产品的销量增长，一方面是新产品的

推出及放量。 

公司主打产品消痛贴膏虽然上市 20 年，市场开发

空间还很大。纵向由以前的重点在核心大城市不断进行

渠道下沉，重点开发基层医疗及县域市场。其次，在横

向上，各省份的开发不均衡，有些省市有很大拓展空间。 

“一轴”做强镇痛领域除了外用产品，公司独家口

服产品如意珍宝片目前也进入市场开发阶段。 

其他治疗领域，如神经康复产品白脉软膏是目前国

内神经康复系统唯一的外用制剂产品，可以改善肢体功

能障碍，是 6大过亿民族药品种之一，增长比较快。 

通过收购，公司引进并储备了涵盖妇儿、心脑血管、

消化、呼吸等十几个领域的 60 多个中藏药产品，进一

步丰富了产品线、拓宽了治疗领域，为公司未来发展奠

定了更加坚实的品种基础。 

 

3、公司在县域基层市场的拓展方式是怎么样的？ 

答：公司以自主营销模式为主，拥有一支 1,000多

人的自主营销团队，分布在全国各地，可以更好的进行

学术营销和品牌营销，拥有较强的终端管控能力。同时

结合部分产品精细化招商管理。 



近几年，公司发力互联网营销，扩大电商平台销售，

同时在新零售方面进行探索，积极推进数字化营销转

型，拓展 O2O新零售业态，推动品牌年轻化，通过品牌

年轻化带动公司客户年轻化，重点关注久坐和运动损伤

两大人群，扩大新的消费群体。 

截至 2020 年，公司消痛贴膏产品营销网络已经覆

盖了 1.4万家医疗终端及 3.2万家零售终端；软膏剂产

品营销网络已覆盖了 3800 余家医疗终端及 1.7 万家零

售终端。 

 

4、公司目前战略比较明确，营收规模也不是太大，

整个外用市场空间有多大？ 

答：根据米内网药品城市终端销售统计数据，2018

年度骨骼肌肉系统疾病用药市场容量为 491亿元，其中

公司产品主要面向的外用药市场容量为 144亿。2016年

度、2017 年度及 2018 年度，骨骼肌肉系统疾病外用药

市场增长率分别为 4.17%、8.19%及 7.95%，近三年的复

合增长率为 6.75%。若保持 6.75%的增速，骨骼肌肉系

统疾病外用药市场总规模将于 2026 年达到 243 亿元。

根据米内网药品城市终端销售的统计数据，2018年度，

公司产品占有骨骼肌肉系统疾病外用药市场 12.81%的

市场份额。 

除市场规模不断扩大外，公司其他产品也会带来增

长空间。如妇科产品红花如意丸是妇科领域为数不多的

独家民族药品，含有名贵药材藏红花及多种雪域纯净藏

药材，药效和安全性相对较高，对于复发率高的妇科疾

病如继发性痛经，红花如意丸的止痛效果和远期疗效均

较好，相关临床研究结果已经发表在 SCI杂志《Biomed 

Res- India》上，红花如意丸还因为对于盆腔炎性疾病



的减少复发、提高抗生素治疗效果而被纳入到中华医学

会妇产科分会感染性疾病协作组的《盆腔炎性疾病诊治

规范》中；红花如意丸于 2020 年成为国谈品种，公司

已经配置相应资源。 

 

5、外用止痛领域竞争挺激烈的，竞品很多，公司

产品的竞争优势是什么？ 

答：消痛贴膏是国家保密方，独创的湿敷贴剂技术

拥有国家专利保护，强大的产品力是该产品最大的优

势，现已成为过 10 亿的中药大品种，入选中药大品种

（非注射类）科技竞争力百强榜。在贴膏领域，公司专

注学术营销及品牌营销，探索数字化营销模式，向品牌

年轻化转型。品类管理方面，公司做强镇痛，提供疼痛

一体化解决方案。同时，公司不断进行剂型创新、工艺

改进。如推出铁棒锤离散贴，改善贴膏关节贴服不牢的

情况；研发消痛气雾剂，进行剂型创新。 

 

6、公司产品的原材料受到藏药稀缺资源限制吗？ 

答：目前没有原材料瓶颈。公司自创建以来，就以

保护藏药资源、保护生态、合理利用自然资源为宗旨，

坚持走可持续发展的科学道路，在资源保护、种植基地

建设方面做了大量工作，建立了一定的资源优势。一方

面，公司不断对产品所用重点药材和具有开发前景的藏

药材的资源情况进行调研，同时基于质量标准研究的数

据和资源调研的情况，对常用藏药材开展野生半抚育技

术的种植研究，以保证资源的可持续性。公司先后在西

藏自治区的山南、林芝地区建立了独一味、铁棒锤、红

花等多种药材的野生抚育基地、人工种植基地和保护基

地，积累了独一味、翼首草等藏药材的种植技术，并先



后承担了多个国家和西藏自治区的藏药材种植技术科

研攻关项目，野生抚育和人工培育工作都取得了阶段性

成果，极大降低了供应风险。另一方面，公司主要产品

原材料实现基地化供应，来源稳定、质量可靠，价格也

基本稳定。 

 

7、公司产品是否会被集采？  

答：目前公司产品未纳入集采。 

附件清单（如有）  

日期 2021年 11 月 5日 

 


