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投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

其他（电话会议）    

参与单位名称及

人员姓名 
长江证券、中庚基金、国泰君安资产管理、海富通基金、中信证券 

时间 2021 年 11月 5 日-11月 8 日。 

地点 公司会议室（电话会议） 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理兼董事会秘书朱晓峰、证券事务代表刘嘉灵 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、2021 年三季度业绩情况 

公司 2021 年前三季度实现营业收入 15.07 亿元，同比增长

22.88%，净利润 2.45 亿元，同比增长 105.53%。单看第三季度，实

现营业收入 4.6 亿元，同比增长 1.58%，净利润 5287 万元，同比增

长 16.88%。 

二、第三季度经营情况 

三季度受行业淡季影响，同时叠加部分地区疫情、洪水和秋季偏

暖等客观因素，公司收入水平保持同比稳定，整体增速有所放缓。同

时，得益于公司数字化及信息化的持续推进，公司整体费用把控能力

及库存消化能力得到有效提升，净利润同比去年实现翻倍增长，单季

度实现双位数增长。 

三、电商渠道发展情况 

目前公司主要线上销售渠道仍以天猫、唯品会等头部电商平台为

主；同时，公司持续优化和完善电商供应链，通过销售初期的预售、

加购、转换率、市场流行爆款等数据分析，进行精准的追加及补款，



提升电商供应链的反应速度。 

公司线上渠道主要销售电商专供款，专供款由公司独立的设计团

队研发，旗下各品牌的电商专供款均拥有独立的开发团队，在保持线

下品牌 DNA的基础上，线上专供款更符合消费者流行的市场需求保证

了线上线下及各品牌间的独立性和原创性。 

四、电商新兴渠道发展情况 

从天猫直播到天猫&抖音达人直播带货，再到抖音自播的模式，

电商直播已成为继天猫和唯品会之后一个重要的销售补充渠道。公司

目前已在抖音平台开设了欣贺官方旗舰店，通过历史经验积极探索既

能带动销售又能提升品牌力的更具有战略意义的抖音自播的可复制

的运营模式，涵盖商品策略到直播间运营，主播培训到营销推广等各

个维度。 

2022 年公司计划建立抖音品牌矩阵号，组建厦门，嘉兴，杭州

三地近 100人的抖音直播运营团队，力争提升抖音直播销售贡献。公

司将坚持以品牌力提升带来业绩提升的战略方针，持续完善旗下各品

牌在电商销售渠道的布局，最终带动销售业绩健康且可持续的增长。 

五、四季度业绩展望 

按照以往经验来看，第四季度一般为服装行业旺季。针对线上双

11、双 12 等活动，公司已通过数字化分析等手段有序安排相关营销

活动及生产计划，其次结合新型社交媒体、流量平台等，通过媒体预

览、网红种草等互动方式进行线上引流，进一步提升品牌知名度和影

响力。 

同时，四季度天气趋势较为寒冷，公司着力大件产品，包括羊绒

大衣、羽绒衣等厚款产品，同比往年产品结构进行了调整，配合公司

持续对数字化及智能化的推进，精准判断市场喜好及倾向，以期实现

单品利润及同店利润的进一步增长。 

日期 2021 年 11 月 8日 

 

 


