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上海力盛赛车文化股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2022-001 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

长江养老保险股份有限公司 研究部 董事 邓锐 

东方财富证券 研究所 高博文、来舒楠、潘琪 

上海宝弘景资产管理有限公司 执行董事 胡佳平、 

上海璀拓投资管理有限公司 基金经理 吕贺庆 

时间 2022年 1 月 5 日 10:00-12:30 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

公司总经理 余星宇 

公司董事兼副总经理、董事会秘书 顾晓江 

公司证券事务代表 盘羽洁 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司总经理、董事会秘书介绍公司情况： 

（一）新一届管理团队介绍 

随着 2021 年 8 月-10 月公司完成了新一届董事会和高管的换届及任命，

以余星宇总经理为首的团队为公司管理层注入了新鲜血液。新团队主要来自

阿里巴巴、美团等互联网头部企业。团队成员在体育、科技和互联网融合的

领域做过深入探索，并曾经打造出“运动银行”产品并成功推向市场。团队

成员在产品设计、用户发展及权益运营方面均有着丰富经验和成功案例。在

国家体育产业新发展理念及全民健身等战略推动下，新团队的加入能更好地

为公司业务多元化发展助力，有助于提升公司的综合竞争力。 

（二）公司所处的大环境与背景 

政策层面： 

- 全民健身 

国务院发布全民健身计划（2021-2025）指出，到 2025 年，全民健身公

共服务体系更加完善，人民群众体育健身更加便利，健身热情进一步提高，

各运动项目参与人数持续提升，经常参加体育锻炼人数比例达到 38.5%，县



（市、区）、乡镇（街道）、行政村（社区）三级公共健身设施和社区 15 分

钟健身圈实现全覆盖，每千人拥有社会体育指导员 2.16 名，带动全国体育

产业总规模达到 5 万亿元。《体育总局”十四五”规划》指出，实施体育产

业数字化战略，推进体育产业大数据中心和体育重点领域全产业链数据库建

设。推动全民健身智慧化发展。推进 “互联网+健身” 、“物联网+健身”，

大力推广居家健身和全民健身网络赛事活动。创建涵盖全民健身群众组织、

场地设施、赛事活动、健身指导、器材装备等内容的数字化全民健身服务平

台,创新全民健身公共服务模式。 

- 体教融合 

2020 年 9 月 21 日，国家体育总局和教育部联合印发《关于深化体教融

合 促进青少年健康发展的意见》，从加强学校体育工作、完善青少年体育赛

事体系等八大方面提出 37 项举措，全方位推动深化体教融合，促进青少年

全面健康成长。2021 年 4 月 27 日，《意见》经中央全面深化改革委员会第

十三次会议审议通过，规格之高，在近年来体育教育领域中鲜见。 

社会背景： 

疫情促使全民健康忧患意识及运动健身意识提升，用户规模及活跃度显

著增长。艾瑞咨询《2021 国民运动健康洞察报告》指出，疫情之下，人们

对于主动健康管理的需求进一步激发。随着 5G 浪潮的到来，运动健康智能

设备的购买需求正在持续释放。在技术升级助力下，未来的运动健康智能设

备将进一步实现设计个性化、功能精细化，并不断向主动健康管理进化。伴

随着后疫情时代人们健康健身意识的增强，基于用户规模扩大、打卡习惯养

成、数据价值彰显，运动健身 APP 将迎来新一轮发展机遇。 

（三）公司战略 

- IP 引领 

公司自成立以来一直着力于汽车运动及赛车文化，在汽车运动这一个体

育产业垂类分支领域已经积累了非常丰富的经验，公司旗下目前已拥有多个

知名赛事 IP，如国内汽车运动行业最高级别的赛事-CTCC 中国房车锦标赛、

中国卡丁车锦标赛暨中国青少年卡丁车锦标赛、TCR 国际汽车中国系列赛、

天马论驾、中南赛车节、超级耐力锦标赛、风云战、精英系列赛、力盛超级

赛道节、赛卡联盟卡丁车超级联赛等。未来，希望通过数字化平台的二次赋

能与运营加持，逐步实现从“小运动”到“大体育”的稳步升级，打造运动

大 IP。 

-数字驱动 

互联网进入存量时代，传统业务需要数字化赋能。数字化平台也需要用

户和场景。公司以“IP 引领 数字驱动”作为全新战略，以打造全民健身服

务的数字化平台为目标，通过推动广大市民积极、科学的参与运动，构建全

民健身的激励与服务平台，实现产业化发展。公司加大与行业的合作，重点

投入 AI+IOT 技术研发，将运动行为数字化、运动设备数字化、运动空间数

字化作为基础，为用户提供运动数据采集、存储服务。并通过数据和 AI 技

术支撑，充分开拓家庭、社区、校园、企业等多维度的“线上赛事”活动。 

公司近期完成了对悦动天下部分股权的收购，也是公司积极探索如何将体

育、运动数字资产进行变现以创造新的盈利模式的过程。 

 

二、问答环节： 



Q1、公司参股悦动天下后，悦动圈业务与原有业务如何融合与协同？ 

A1、参股悦动天下，为公司体育数字化业务拓展提供平台基础。悦动天下

作为一家专注运动健康生态链软硬件产品开发企业，可以与公司在体育数字

化、科技化方面形成良好的协同和优势互补，为公司的产品数字化提供数据

转化平台及技术支持，满足公司数字化产品的运营需求。 

 

Q2、去年 8 月公司完成了一轮增发，当时参与定增的投资者如何看待公司

目前的战略规划？ 

A2、公司 2021 年 8 月 18 日完成非公开发行 A 股股票，本次发行的募集资

金总额为 390,499,837.56 元，扣除发行费用（不含增值税）9,839,622.64 元

后，实际募集资金净额为 380,660,214.92 元，分别用于 Xracing（汽车跨界

赛）项目、赛卡联盟连锁场馆项目、精英系列赛项目、补充流动资金项目。

参与本次非公开发行的 16 名投资者主要是基于对公司过往及当时的经营情

况分析、以及对公司可持续发展的信心进行的认购。公司目前的战略升级规

划，是政策推动、市场机遇等多方助力的顺势而为。通过业务聚焦、行业合

作、技术投入、产业赋能等途径，强化公司核心竞争力，给投资者创造更大

的价值。 

 

Q3、疫情对于现阶段公司的业务发展规划有何影响？2022 年冬奥会、大运

会、亚运会等体育大赛事相继举办，宏观政策上是否有利好？ 

A3、在疫情环境下，本年度 CTCC、TCR 以及 CKC 共完成了 10 个分站、

16 个回合的正式比赛。同时，备受追捧的 24 小时卡丁车耐力赛也在今年顺

利举办了第四届比赛。全年赛事参赛队伍共计高达 45 支，车手数量近 450

人。虽受疫情的影响，因减少聚集的防疫要求等导致观赛人数的下降，但举

办城市和参赛的地区数量、赛事规模均在逐步恢复。对于数字化业务而言，

同样挑战和机遇并存。 

2022 年中国体育迷将在本土迎来北京冬奥会、成都大运会、杭州亚运

会三大综合性赛事，包括年末将在卡塔尔举行的 2022 世界杯，2022 年或将

成为后疫情时代首个体育大年。从体育环境的大背景看，结合全民健身和体

教融合的政策环境，我们坚信公司将迎来新一轮发展机遇。 

 

Q4、公司在数字教育这块是否有所布局？ 

A4、疫情之下，人们对于主动健康管理的需求进一步激发。国家体育总局

和教育部全方位推动深化体教融合，促进青少年全面健康成长。公司通过本

次参股悦动天下，在业务领域加大合作，重点投入 AI+IOT 技术研发，并通

过数据和 AI 技术支撑，推进智慧校园环境升级，助力体育教学智能化。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2022年 1 月 5 日 

 


