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飞亚达精密科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                       编号：20220322 

投资者关系

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 □一对一沟通 

□其他 

参与单位名

称及人员姓

名（排名不分

顺序） 

东吴证券股份有限公司 

国元证券股份有限公司 

申万宏源证券有限公司 

信达证券股份有限公司 

国海证券有限责任公司 

国泰君安证券股份有限公司 

招商证券股份有限公司 

万联证券股份有限公司 

国联证券股份有限公司 

深圳海富凌资本管理有限公司 

英大基金管理有限公司 

时间 2022 年 3 月 22 日 15:00-16:00 

地点 深圳（电话会议） 

上市公司 

接待人员 

董事总经理 潘波 

总会计师（代行董事会秘书）宋瑶明 

董秘办工作人员 熊瑶佳 钟洁莹 

投资者关系

活动主要 

内容介绍 

Q1：近期各地区疫情较严重，对公司生产经营影响程度如何? 

A：今年一季度以来，全国多地疫情频发，对公司一线门店销售造成了较大压

力。面临复杂严峻的疫情考验，公司严抓疫情防控，在确保员工队伍安全的前

提下，努力保证正常经营。得益于公司近两年来持续打造的数字化零售体系，



会员招募和转化效率均明显提升，线上线下一体化进展顺利，线上销售的增长

一定程度上弥补了疫情所带来的线下销售缺口。 

 

Q2：1 月份以来，劳力士、积家等瑞表品牌的价格波动幅度较大，对公司瑞表

销售是否会产生较大影响？ 

A：各大瑞表品牌基本上每年都会根据市场情况对产品价格进行小幅度调整，

价格上调则会对亨吉利名表业务销售及存货价值提升带来一定的积极影响。考

虑到亨吉利名表业务的库存周转率大约为一年 2次，存货周转效率处于行业较

高水平，因此短期调价对存货的影响有限。 

 

Q3：1-2 月份瑞表出口数据有些变化，公司如何看待亨吉利 2022 年整体发展趋

势和开店节奏？ 

A：2021 年以来，在国内疫情、房地产政策等多重因素影响下，中高端消费由

高增长逐渐趋于平稳增长，近几年瑞表出口的金额总量整体变化不大，细分价

位段及细分市场份额存在此消彼长的阶段性波动，总体趋势而言，中国大陆和

美国市场的市场份额在逐步提升。 

2022 年，中央提出 GDP 增长 5.5%左右的发展预期，各地各部门也在积极

推动落实稳增长有关的部署工作，后续有望出台更多针对消费领域的支持政

策，对消费行业及居民消费信心带来正面影响，我们亦对此保持乐观。基于当

前形势，公司会继续积极争取扩大市场规模、实现业绩提升，同时有效防范、

应对风险，亨吉利名表业务会保持相对稳健的开店步伐。 

 

Q4：请问自有品牌在新媒体渠道的布局情况如何？ 

A：2021 年下半年以来，自有品牌的线下业务面临较大压力，线上业务则受益

于公司近年来持续推行的提质增效和数字化转型工作，收入和利润保持增长。 

根据天猫、京东等主流渠道的数据显示，自有品牌线上业务的份额有所提

升，公司在内部也成立了专项小组负责推进抖音、小红书等新媒体渠道业务，

不断尝试并取得一定进展，整体来说公司不倾向以大幅度牺牲毛利率来换取短

期销售，新媒体渠道的运营能力提升及销售转化仍需要时间。 



 

Q5：请问公司目前在精密科技业务方面有何布局和计划？ 

A：精密科技业务是公司未来发展战略的重点方向之一，公司近两年来做了许

多工作。一方面，公司持续专注自身能力建设，加速设备的更新换代，强化技

术团队能力；另一方面，公司主动调整优化客户结构，提升高毛利客户的销售

占比。上述努力之下，公司精密科技业务在面临成本上涨的压力下，收入持续

增长。以外，公司也将积极探索整合外部资源的机会，如有相关进展将及时履

行公告义务。 

 

Q6：公司智能穿戴业务方面有何展望和布局？ 

A：经过前期的探索，公司智能穿戴业务已经具备了一定的产品技术开发实力

及渠道拓展能力，逐步实现独立实体化运作，对现金流管控及库存等方面都进

行了全面梳理。今年的目标是在收入继续增长的基础上重点提升盈利能力。 

 

Q7：公司在海南免税的布局是否有新的进展？ 

A：公司自有品牌基本进驻了海南所有免税渠道，销售情况一直不错。当前疫

情的反复对海南旅游市场的客流量有较大影响，自有品牌在当地的销售情况有

所起伏，但对标同价位段产品保持了较好水平。在此基础上，公司在去年已完

成海南全资子公司的设立，同时积极推动名表业务与免税渠道的合作。 

 

Q8：公司在 2021 年报中提到，2022 年将继续践行“大国品牌”战略，持续推

进代表中国形象、中国品质、中国技术和中国文化的产品和品牌打造，请问具

体有何落实举措？  

A：近年来，公司经过多轮战略研讨和梳理，提出“大国品牌”战略，将航空

航天文化融入其中。飞亚达作为世界三大航天表品牌之一，一直致力于在产品、

营销端做出自身品牌特色。从产品端来看，飞亚达陆续推出了价位段相对较高

的具有航空航天特色的产品及系列，例如去年推出了马赫系列“歼-20”首飞

十周年限量款，今年推出航天系列“太空人”腕表等特色产品，均取得了不错

的市场反响，得到了顾客的正向反馈，对应系列产品的销售占比亦有所提升；



从营销端来看，公司也将继续加强精准营销投放，努力实现更好的经营成果。 

 

Q9：公司对外并购方面是否有具体方向，是否考虑收购合适的智能穿戴业务或

瑞表品牌？相关标的是通过自行接洽，还是跟随股东单位的整合安排？ 

A：公司对并购的方向持开放态度，最重要是围绕实际业务需求来进行探索，

目前股东单位未涉及相关安排。 

 

Q10：公司今年在自主机心制造方面是否有推进计划，自主生产制造的机心与

日本进口机心有何区别？ 

A：公司前几年制定了自主机心能力提升方面的五年规划。根据规划目标，公

司目前已实现了独立自主机心的小批量生产，可供部分中高端产品的小规模使

用。未来将努力逐步实现自主机心、部分关键零部件的量产。公司自主研发的

机心参照瑞士机心的技术标准，相对要求更高，成本也更高。 

 

Q11： 目前国家整体在高端制造领域的实力存在提升空间，公司是否考虑在某

个高端制造领域的小尺寸高精密零部件做相关布局和规划？ 

A：公司精密科技业务当前仍以激光器、光通讯行业为主，也迈出了向医疗、

航空航天等行业领域逐步探索的步伐。公司非常重视在精密科技领域的长远布

局和发展，持续对行业上下游领域做深入盘点和研究，积极探索市场机会，如

有相关进展将及时公告。 

 

本次交流过程中，公司严格按照相关制度规定，未泄露未公开信息。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2022 年 3 月 22 日 

 


