
 

证券代码：003006                                     证券简称：百亚股份 

重庆百亚卫生用品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                          编号：2022-001 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

☑其他（投资者电话会议） 

参与单位名称 

及人员姓名 

中信建投证券、大家资产、天风证券、中欧基金、交银施罗德基金等

多家机构。（以上排名不分先后，具体名单详见附件） 

时间 2022 年 03 月 26 日 

地点 电话会议 

上市公司接待人员姓名 
公司董事长、总经理冯永林先生，董事会秘书、财务总监张黎先生，

营销总监曹业林先生，生产总监彭海麟先生，证券事务代表陈凤女士 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、董事长、总经理冯永林先生介绍公司 2021 年度主要经营成

果及 2022 年度主要工作计划 

（1）2021 年度，公司实现营业收入 14.6 亿元，较去年同期增长

17%；归属于上市公司股东的净利润 2.28 亿元，较去年同期增长 25%。

公司坚持多品牌、差异化的发展战略，持续优化产品结构，多渠道协

同发展，公司营收和盈利水平进一步提高。 

公司积极将社会责任融入到企业发展中，2021年度，公司在渝贵

川等地开展多次捐赠活动，同时为200多所中小学开展关爱女生生理心

理健康知识巡讲，为适龄女生带去青春期生理、心理以及防止性侵害

教育等知识。 

（2）2022年度，公司将继续以消费者为中心，提升品牌影响力；

精耕核心区域市场，有序拓展全国，进一步提升市场份额；同时，加

大研发投入，提升产品竞争力。公司将加快数字化建设，提升公司经

营管理水平和能力；深化企业文化建设，打造优秀团队，提升公司核



 

心竞争力。 

2022 年公司将紧密围绕战略规划和年度目标，多渠道协同发展，

优化产品结构，提升公司综合运营能力和盈利能力。 

二、问答交流 

Q1：公司 2021 年度卫生巾收入增速 25%左右，收入增速较快，

请问自由点在西南地区的市占率情况如何？ 

A1：根据尼尔森的统计数据，自由点品牌卫生巾 2021 年在重庆

的市占率超过 30%，排名第一；四川区域市占率 20%左右、云贵陕区

域市占率均在 10%以上，排名都在前二。 

Q2：2021 年公司营业收入从渠道端增速来看有所不同，能不能

讲一下各渠道的具体情况? 

A2：2021 年度，公司电商渠道营业收入增速最快，线下渠道也

保持较快增长。 

（1）经销渠道：公司经销渠道会持续保持增长，公司在经销商

渠道深耕多年，具有一定的资源和管理优势，随着公司区域市场的逐

步拓展，公司也将会在经销商渠道重点发力。 

（2）KA 渠道：KA 渠道虽然仅高个位数增长，但是公司外围省

份空间大，相信后续会有较大增长机会。 

（3）电商渠道：2021 年公司对电商业务做了较大的调整，渠道

费用投入加大，电商业务整体增速较快。 

Q3：去年底公司推出了股权激励计划，电商业务单独考核，请问

电商渠道如何实现跨区域增长？ 

A3：公司 2021 年股权激励计划中，线上业务收入增长指标高于

公司整体指标。为实现公司线上业务的快速发展，1）公司品牌投入

由线下传统品牌投入，转向集中资源加大线上渠道的品牌投入，尤其

在抖音等平台投放力度增加；2）公司在原来电商业务团队基础上，

引进了具有丰富经验的电商运营人才；3）从当前线上渠道用户分布

来看，大多数用户在西南核心区域以外省份，公司针对外围省份业务

构建了线上分销体系来进行区域拓展，2021 年实现了良好成长，预期

后续也将会有较快发展。 

Q4：请问公司线上渠道在产品端有没有差异化产品？和线下渠道



 

营销手段有什么差异？ 

A4：线上渠道产品既有线下渠道的核心产品系列，也有线上渠道

专供品。公司 2021 年线上业务进行了较大调整，通过线上产品推广

来赋能线下渠道，同时加大了抖音等平台推广力度。在以后的新品推

广中，公司会考虑通过线上首发、增加曝光率来吸引消费者，并带动

线下突破。 

Q5：公司线上渠道的复购率在行业内大概什么水平？ 

A5：公司线上卫生巾产品的复购率和行业水平持平，比行业头部

品牌略低，整体看来，线上渠道复购率呈现递增趋势。 

Q6：KA 渠道全年个位数增长，在全市场里，KA 占比可能呈现

萎缩的趋势，那么公司 KA 渠道的发展策略是怎么样的？ 

A6：当前公司 KA 渠道主要聚焦在西区核心五省，已开始覆盖河

北、河南、安徽、广东、两湖等区域。近年来线下大卖场存在客流问

题，但 KA 系统自身 O2O 业务占比提升较快，公司会积极关注和拥抱

O2O 新兴渠道；同时，公司逐步去拓展新零售系统作为我们合作伙伴。

当前，公司正有序有步骤地拓展全国市场，有机会去开拓更多空白市

场，外围省份 KA 渠道有较大市场空间。 

Q7：介绍 2022 年除了川渝云贵陕核心省份外，其他异地区域整

体扩展的进度和策略？ 

A7：公司补充了部分业务骨干去开拓外围省份市场，通过多种方

式的营销推广，这部分区域正在稳步提升中。作为在重庆起家的区域

性品牌，公司将会集中资源加大在线上平台的品牌投放力度，增加在

外围省份市场曝光度，逐步提升消费者对自由点品牌的认知。 

Q8：四季度的毛利率整体提升了 2%，具体原因是什么？ 

A8：从去年四季度和全年来看，公司毛利率都有所提升。公司各

品类毛利率变化不大，综合毛利率提升的主要原因是毛利率较高的自

由点卫生巾销售占比增加。另外，近期石油等大宗商品价格上涨较快，

预期会带动原材料价格的上涨，短期会对公司有所影响，但是整体影

响可控。 

Q9：与以前的集中度来比较，当前营销环境下呈现新渠道散点化

和流量分散化的情况，公司如何应对？ 



 

A9：当前公司核心业务聚焦在西部五省，正逐步提升全国市场份

额。公司将会聚焦营销费用投入，将资源投入到最有效的流量资源和

渠道中，把资源投放在潜在消费者喜欢的平台和接触信息的地方。 

Q10：卫生巾产品辐射范围是否受到物流成本的限制？ 

A10：卫生巾产品毛利率较高，包装较小、轻便，物流费用收入

占比不高，不存在辐射范围受限问题。 

Q11：公司卫生巾各系列产品的收入情况和增速如何？ 

A11：公司卫生巾产品中，核心无感七日系列占比最高，在整体

卫生巾收入的 30%以上，其次是无感无忧和舒睡系列。公司近年推出

的新品，如安睡裤、有机纯棉等系列产品，收入增速更快、且片单价

更高。 

Q12：公司 2021 年下半年营销促销投入增加，如果费用投放持续，

我们如何展望未来？ 

A12：2021 年，公司逐步增加了整体营销投入，包括电商渠道和

外围省份拓展，销售费用率下半年更高些。当前公司处于业务拓展期，

短期内营销费用投入会有所增加，当然公司也会整体控制投入力度。

随着区域收入规模扩大，固定成本摊薄，盈利水平能够逐步提升。 

Q13：公司当前是否面临行业竞争更加激烈的情况？比如头部品

牌是否会采取更加激进的促销和扩展政策，公司如何看待？ 

A13：就整个行业来看，卫生巾作为刚需品受大环境影响不大，

但行业内部竞争的确更激烈了。公司就是一路竞争过来的，公司团队

在行业内都算优秀的，有着丰富的经验，我们重视但不担心这些竞争。 

Q14：4 季度收入和利润增速放缓，2022 年趋势上怎么看？公司

利润率和销售费用会怎么变化？ 

A14：公司短期业绩受近期国内疫情波动的影响，比如去年底开

始的西安疫情；但市场需求是没变的，把时间拉长了看，整体影响可

控。当前行业竞争态势比之前更激烈，这对所有品牌和厂家都是一样

的；公司当前处于业务拓展期，电商业务和外围省份拓展投入相对较

多，销售费用率和净利率估计会大致维持在 2021 年平均水平。 

公司 2021 年股权激励计划对公司营业收入和净利润设定了基本

增长指标，这是公司要达成的目标。2022 年，短期业绩会受到疫情波



 

动的影响，季度间可能存在差异，但全年目标没有变化。 

Q15：2021 年纸尿裤和 ODM 业务有所下滑，从 2022 年或未来

来看，这两块业务的战略布局和工作指引如何？ 

A15：纸尿裤板块包括婴儿纸尿裤和成人失禁用品，就婴儿纸尿

裤而言，公司成立了婴裤专门团队，将充分利用现有产能，通过电商

渠道做一些差异化和突破，扩大销售规模。成人失禁用品行业规模近

年来增速快、未来市场空间较大，公司今年成立了团队来开拓业务，

短期可能不会对公司有特别大的业绩贡献，但未来可期。 

ODM 是公司主营业务的补充，公司为客户代工生产中高端产品，

目前合作客户比较稳定，ODM 客户业绩变化会直接影响公司订单变

化，公司也在接洽一些相对稳定的新客户来扩大销售规模。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 3 月 26 日 

附件：参会名单 

机构名称 姓名 

大家资产管理有限责任公司 张婧 

天风证券股份有限公司 张其超 

天风证券股份有限公司 吴慧迪 

厦门金恒宇投资管理有限公司 樊隽 

中融基金管理有限公司 张智浩 

华创证券 褚远熙 

交银施罗德基金管理有限公司 张晨 

中信建投证券股份有限公司 秦臻 

华能贵诚信托有限公司 邓然 

中信建投证券股份有限公司 叶乐 

中欧基金管理有限公司 徐企扬 

威灵顿管理公司 张晓冬 

浙商证券股份有限公司 杨舒妍 

兴业基金管理有限公司 赵昕蒙 

浙商证券股份有限公司 陈姗姗 

天风证券股份有限公司 李原竹 

长江证券股份有限公司 米雁翔 

南方基金管理股份有限公司 陈小玲 



 

永赢基金管理有限公司 王昕妍 

工银瑞信基金管理有限公司 李迪 

广发证券股份有限公司 曹倩雯 

华泰证券（上海）资产管理有限公司 秦瑞 

国泰君安证券股份有限公司 朱晨曦 

重庆德睿恒丰资产管理有限公司 江昕 

摩根士丹利华鑫基金管理有限公司 段一帆 

上海聚鸣投资管理有限公司 王宇俊 

平安养老保险股份有限公司 徐唯俊 

富国基金管理有限公司 伍阳雪 

浙商证券股份有限公司 史凡可 

嘉实基金管理有限公司 马晓煜 

深圳奇盛基金管理有限公司 李天凝 

交银施罗德基金管理有限公司 张雪蓉 

北京比特资本投资管理有限公司 徐荣正 

中泰证券（上海）资产管理有限公司 陈佳玲 

长城基金管理有限公司 柴程森 

富国基金管理有限公司 赵宗俊 

中国人寿养老保险股份有限公司 杨兆鑫 

 


