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北京元六鸿远电子科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                          编号：2022-001 

投资者关系活动 

类别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □一对一沟通 

 参与单位名称

及人员姓名 

方正证券 鲍学博  长城财富 药晓东  华创自营 黎泉宏 

天风证券 刘明洋  中金公司 刘中玉  广发证券 曹一凡 

华泰证券 朱雨时  招商证券 战泳壮  中泰证券 方城林 

长盛基金 滕光耀  天弘基金 杜田野  文博启胜 冯天佑 

中信资管 杨晓宇  鸿涵投资 呼振翼  阳光资产 樊艳阳 

兴业证券 石康    嘉实基金 李帅    国泰君安 王睿 

中信证券 陈卓            中航基金 杨中楷 陈周飞  

太平洋证券 刘倩倩        瓴辉战略投资 杜婷婷 

亚太财险 韩慧 朱军宁     煜德投资 李贺 管俊玮   

浙商证券 王华君 王洁若   民生证券 孔厚融 杜龙文 

东北证券 王凤华 要文强 刘青松 

首创证券 黄怡文 郭祥祥 戴晨   

时  间 2022 年 04 月 07 日  下午 14:00-15:00 

地  点 北京大兴国际机场木棉花酒店一层礼贤厅 

上市公司接待人员 

副董事长郑小丹   财务总监李永强   董事会秘书 邢杰     

董事会办公室副主任 单思齐等    

投资者关系活动 

主要内容介绍 

接待过程中，公司接待人员与来访投资者进行了充分的交

流与沟通，严格按照相关制度规定，没有出现未公开重大信息

泄露等情况。 

公司董事会秘书邢杰女士主持会议，对参加公司本次 2021

年报交流会人员表示热烈欢迎，感谢各位对公司一直以来的关

心、信任和支持。并宣读了本次会议期间的注意事项。会议主



 

要内容如下： 

一、公司副董事长郑小丹女士介绍 2021 年经营情况和 2022 年

经营计划 

1、2021 年经营情况 

2021 年度，公司实现营业收入 24.03 亿元，较上年同期增

长 41.36%，其中自产业务实现收入 13.48 亿元，较上年同期增

长 52.07%；代理业务实现收入 10.43 亿元，较上年同期增长

29.13%。公司实现归属于上市公司股东净利润 8.27 亿元，较上

年同期增长 70.09%。 

2021 年度，公司整体毛利率 51.29%，同比增加 4.69 个百分

点。自产业务毛利率 80.83%，同比增加 0.93 个百分点，代理业

务毛利率 13.14%，同比增加 3.06 个百分点。 

公司以北京、苏州、成都三大实体基地进行布局，北京基

地主要围绕特种瓷介电容器、滤波器等产品进行研发和量产；

苏州基地募投项目整体完成建设，进一步提高了公司产能；成

都基地围绕微波模块、微处理器等新的产品开展产品研发、市

场拓展。 

  （1）报告期内，公司持续进行研发投入，研发费用 8,064

万元，较上年同比增长 78.68%。 

公司在高可靠领域，自主研发了大功率射频微波多层瓷介

电容器、交流滤波器、滤波器组件、定制化滤波器等新的产品，

并已实现量产和供货。同时，单层片式瓷介电容器通过 QPL 认

证。在民用领域，开发了民用单层芯片电容器、多层芯片电容

器，完成了民用高 Q 多层瓷介电容器的开发。 

同时，向上游原材料进行延伸，重点开发了瓷介电容器用

的瓷粉，已经开发出几十种瓷粉配方，其中高频微波瓷料已用

于射频微波电容器产品生产。自研瓷粉性能更优，可不断迭代，

自主可控。 



 

（2）报告期内，公司首发募投项目已建设完成，电子元器

件生产基地项目和直流滤波器项目生产能力已达到预期可使用

状态，实现了公司核心产品产能的扩充，为实现核心产品从材

料到产品的全面系列化、国产化、产业化奠定基础。 

（3）成都公司 2021 年开始初建，目前处于产品研制、产

线建设以及市场拓展的阶段。 

2、2022 年重点工作 

（1）产业布局方面 

北京基地重点围绕瓷介电容器、滤波器研发及小批量生产、

陶瓷材料及产品进行布局，在细分领域中做到“精、专、强”。 

苏州基地重点围绕多层瓷介电容器（MLCC）、滤波器等产

品进行布局，加速产能提升以及产品全面系列化、国产化、产

业化建设进度。 

成都基地围绕微波模块、微处理器等产品进行布局，加快

新品研发及量产的速度，向电子元器件产业链下游进行拓展，

实现产品多元化。 

（2）新品研发方面 

瓷介电容器：加大高可靠多层瓷介电容器的研发投入，扩

展大功率射频微波瓷介电容器产品系列；开展车规级 MLCC 研

发；研发超低 ESR（等效串联电阻）的射频微波瓷介电容器（满

足 5G 发展）；在单层电容器的重点开发阻容网络产品，提升器

件的集成度。 

滤波器领域：推进小型贴片滤波器的研制定型。针对交流

滤波器、滤波器组件产品进行研发以满足客户使用的系列化要

求。加快电磁兼容实验室的建设，提升电磁兼容技术能力的同

时为客户提供电磁兼容测试服务。同时，围绕产品小型化、贴

片化、复合化、平台化等在 2022 年展开工作。 

瓷粉方面，重点围绕瓷介电容器产品研究开发，包括高稳



 

定性微波瓷粉、介电常数谱系化瓷粉等，深化原材料自主可控。 

（3）人才方面 

在人员方面，内部培养与外部引进相结合，并持续引进高

端技术、管理人才，人才是未来的生产力，公司会不断加大对

人才方面的投入。 

（4）代理业务 

深化合作、持续引进新品牌、新产品。加大引入主动元器

件的力度，逐渐向高附加值的产品领域发展；同时，挖掘新兴

行业与市场，重点布局 5G 通讯、汽车电子、物联网、人工智能

等领域，在扩大收入规模的同时，努力提高代理因为利润率。 

（5）公司将持续降本增效，提升管理效能。 

二、提问和交流环节 

1、请介绍一下公司自产业务前五大客户情况？ 

2021 年，公司自产业务前五大客户较 2020 年没有大的变化。

航天科技集团 21.4%、航天科工集团 21.1%、电子科技集团

11.6%、航空工业集团 11.1%、兵器工业集团 5.8%，前五大客户

合计占公司 2021 年自产业务收入 71%。 

2、请介绍下成都基地业务情况？ 

成都基地主要产品有微波模块、微处理器等，产品主要应

用于高可靠领域。成都公司通过引进拥有研发实力、客户基础

的团队进行建设和拓展，目前在产品研发、产线建设以及市场

拓展阶段。 

3、公司 2021 年第四季度较第三季度营收减少的原因？ 

我们从单季度业绩走势来分析，2020 年二季度之前，公司

往年四个季度的营收较为均衡，不存在特别明显的季节性特征。

从 2020 年二季度开始，受多种因素影响下游需求突然放量，公

司交付提速，业绩自 2020 年二季度开始快速增长，这一轮订单



 

放量一直持续至 2021 年二季度。尽管公司已经提前扩充产能，

但当去年下半年下游客户产能出现短期不足时，公司订单及交

付节奏受到影响，反映在业绩上即是环比下滑。 

4、公司 2021 年存货较多原因？ 

公司存货从 2020 年末 2.1 亿元到 2021 年末 4.1 亿元，增速

较快，期末瓷介电容器库存量 5.79 亿只，八成左右是民用产品、

两成左右是高可靠产品。 

2021 年库存量的增长一方面，公司业务规模扩大需要增加

高可靠产品库存从而更好地满足客户对高可靠产品快速增长的

需求；另一方面，公司募投项目的投入使用极大提升了瓷介电

容器的产能，使得民用瓷介电容器的产量较上年同期大幅增加，

但由于客户的产品验证周期较长而使得销售通常滞后于产量的

提升。 

5、自产业务行业竞争格局情况？ 

MLCC 高可靠领域多年来市场格局较为稳定，除本公司外，

主要还有成都宏明和火炬电子。高可靠产品客户对于产品质量、

可靠性要求严格，同时需要一定的供货历史，装备定型后一般

不会更换供应商，所以进入需要一个长期积累的过程。 

6、公司除 MLCC 产品外，其他产品及业务横向拓展进展情

况？ 

（1）高可靠领域  

公司面向高可靠领域，自主研发了大功率射频微波多层瓷

介电容器、交流滤波器、滤波器组件、定制化滤波器等产品，

进一步丰富了产品品类，产品已实现量产和供货。同时，公司

持续开展高可靠技术攻关，其中单层片式瓷介电容器通过了 

QPL 生产线认证，为高可靠领域应用奠定了坚实基础；射频干

扰滤波器宇高技术攻关项目已进入验证阶段。 

（2）民用领域  



 

公司完成了民用高 Q 多层瓷介电容器的开发，并在高可靠

单层瓷介电容器、金端多层瓷介电容器的技术基础上开发了民

用单层芯片电容器、多层芯片电容器。通过这些产品组合，可

提供整体的射频微波类电容器应用的解决方案，主要应用于射

频功放设备、射频功放芯片、光模块、射频微波组件等方面，

持续向 5G 通信、轨道交通、医疗电子等高端民用领域推广。 

7、公司除了 MLCC 外，还有瓷粉、滤波器和其他高端业务，

这几块业务发展是否区分优先级？公司有购买国瓷瓷粉吗？ 

没有优先级之分，都是往上下游延伸，已经做了多年的工

作，并不是公司上市之后才去投入资金做，例如滤波器产品是

已经研发出来的成品，现处于拓展市场的过程中，后面的投入

主要是市场开发阶段、新品研发费用等。 

公司购买过一些国瓷的瓷粉，但量不多。 

8、公司在民用高端领域计划？ 

自产民用领域，一方面，公司将以射频微波类电容器、单

层瓷介电容器等为核心产品，持续进行高端民用产品的研发投

入，完善产品系列，提供专业化、合理化的应用选型方案，瞄

准 5G 基站、通信、轨道交通、汽车电子、医疗等领域，加大与

客户的合作深度和广度，同时扩大产品认证的范围，为公司拓

展高端民用领域市场奠定基础；另一方面，民用普通的 MLCC

定位于中高端产品，准备进入车规级市场，现在我们在按照车

规的标准在进行试生产阶段。产品体系目前在试运行阶段，计

划今年完成车规体系认证。 

9、公司自产 MLCC 为何定位在民用高端领域？ 

公司把自产 MLCC 定位在民用高端领域，主要在于公司一

直在做高可靠产品，从产品设计、工艺技术、质量控制、内部

管理等方面有丰富的经验积累，车规类产品的一些要求以及客

户认证等方面与高可靠产品相类似。 

10、自产业务客户订单交付周期是怎样的？一般客户提前



 

多长时间下订单？ 

公司自产业务产品平均交付时间是 2-3 个月，公司备有大量

的库存以满足客户的需求。同时，客户与公司经过多年合作，

熟知公司的交货进度，所以一般客户不会提前很久去下订单，

客户通常按照其生产计划节奏下订单，公司会按照客户要求的

时间进行交付。 

11、公司 2022 年一季度情况以及 2022 年的整体规划、展

望？ 

关于一季度的情况，公司 4 月底披露一季报，具体数据及

情况请大家关注一季报。 

公司自产业务会依托对瓷介电容器产品技术的积累向电子

元器件等产业链上下游进行拓展，努力做到原材料自主可控、

产品多元化，不断提升公司的核心竞争力。公司的代理业务要

以政策为导向，以市场为牵引，聚焦产品优势，拓展新兴行业

与市场，逐步做大做强，在扩大收入规模的同时，努力提高利

润率。 

2022 年公司管理层将通过强化组织能力建设、加强科研创

新力度、积极开拓市场、提升企业管理水平等方面的举措，努

力实现全年经营业绩的稳定增长。 

12、公司自产产品降价情况如何？ 

公司自产业务产品均价比较稳定，降价是在有量的前提下，

高可靠领域的客户更多关注的是产品的质量可靠性、产品的交

付时间、产品技术支持与服务等。对批量大的订单给予一定的

优惠也是合理的、是双赢的。 

13、滤波器的进展情况及规划？ 

2021 年，公司自主研发了交流滤波器、滤波器组件、定制

化滤波器等产品，并实现了量产，主要客户为航天、航空、兵

器等领域。 



 

2021 年度滤波器实现营收 1,979.77 万元,同比增长 81.79%。 

公司滤波器产品已基本覆盖目前电源用抗干扰滤波器的类

型，产品性能优异，质量可靠，多款产品可以替代进口产品。

研发团队在解决电子设备的电磁兼容性方面具备丰富的案例经

验，掌握“滤波器小型化的设计和装配技术”，具备一对一，

定制产品开发服务的能力，公司作为主要供应商参与起草的宇

航标准，有助于航天科技集团滤波器选型，起到统型和引领作

用。 

2022 年，公司将持续推进小型贴片滤波器的研制定型。针

对交流滤波器、滤波器组件产品进行系列化扩展。在深入进行

滤波器产品研制的同时，加快电磁兼容实验室的建设，进一步

提升电磁兼容技术能力，为客户提供电磁兼容测试服务。 

附件清单 无 

日    期 2022 年 04 月 07 日 

 


