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本詞彙載有本文件所採用有關我們業務的若干釋義及技術術語。因此，若干術
語及釋義可能未必與業內標準定義或用法一致。

「廣告交易」 指 品牌商及發佈人買賣廣告空間的數字市場，通
常以實時競價方式進行。出價最高的品牌商或
其代理將獲得廣告資源

「廣告主」 指 刊登廣告的人士、公司或機構。廣告主通常為
品牌商公司或由品牌商控制的廣告公司

「廣告資源供應商」 指 最終廣告資源供應商，其通常為直接處理廣告
資源的公司，其包括電視台運營商、網站擁有
人、搜素引擎、社交媒體平台及戶外平台

「廣告服務」 指 傳統線下媒體廣告服務及線上媒體廣告服務

「複合年增長率」 指 複合年增長率

「展示廣告」 指 一種數字廣告形式，於此種形式的廣告中，公
司的宣傳訊息透過包含文字、圖片、動畫、視
頻及音頻的標版廣告或其他廣告形式出現於第
三方網站、應用程序或社交媒體平台。展示廣
告包括網頁標版廣告、彈出式廣告、浮動式廣
告、擴張式廣告及把戲式標版廣告

「總收視點」 指 廣告效果衡量標準，指廣告投放期間內所有相
關播放媒體的收視率的總和

「硬性廣告」 指 一種尤其直接並使用堅決語言及集中於使消費
者短期內購買貨品或服務的廣告手法
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「信息流廣告」 指 一種與其出現平台的形式及功能相配的數字廣
告。許多情況下，由廣告主製作，以文章或視
頻形式出現，特定用於推廣某產品或服務，同
時配合平台周邊的形式及風格

「LED」 指 發光二極管，為半導體光源，廣泛應用於燈光
及照明，包括閃光燈、手提電話、電腦、電視
機、交通燈、燈及街燈

「OTT」 指 透過開放式網絡直接向互聯網瀏覽者發行串流
媒體內容的over-the-top渠道，包括基於訂購
的視頻點播服務

「黃金時段」 指 預期擁有最高收視率的電視廣播時段

「接觸率」 指 於一定期間內，觀看廣告的觀眾估計人數佔電
視觀眾或指定目標觀眾總人數的比例

「實時競價」 指 一個容許網頁的廣告空間按每個瀏覽基準購入
或售出的伺服器對伺服器購買過程。當品牌商
或其代理成功競投，其數字廣告將即時出現於
網頁上。透過應用該等科技，品牌商可透過第
三方廣告交易平台於網頁或移動應用程序向目
標互聯網用戶投放廣告，該等用戶乃基於有關
該等互聯網用戶的興趣、搜索歷史、瀏覽歷史
及過往活動記錄的數據庫作出篩選
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「搜索引擎廣告」 指 一種數字廣告，通過贊助搜索，希望宣傳其產
品或服務的公司以特定關鍵字列表的形式向搜
索引擎提交產品信息。當消費者搜索的特定詞
條與廣告主在搜索引擎上指定的關鍵詞匹配
時，廣告主的網頁會以贊助連結的形式顯示在
自然搜索結果旁。此外，搜索引擎優化允許廣
告主在搜索引擎結果頁面中提升其網頁的自然
搜索排名

「電視」 指 電視

「口播廣告語」 指 由綜藝節目的主持或嘉賓介紹將予推廣產品的
口播廣告語

「收視率」 指 若干電視頻道或節目於特定時段的觀看人數佔
電視用戶總數的百分比


