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三只松鼠股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2022-001 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ☑业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称及

人员姓名 
参与公司 2021 年度网上业绩说明会的投资者 

时间 2022 年 4 月 22 日 

上市公司接待人

员姓名 

董事长、总经理：章燎源先生 

董事、董事会秘书：潘道伟先生 

财务总监：周庭先生 

独立董事：黄钟伟先生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

交流问答 

 

问题 1：公司前三季度利润表现良好，为何四季度出现下滑？ 

答：2021 年上半年度，公司以利润为导向，聚焦利润产出以备后续

战略性投入，因此净利润同比增长较高；下半年公司明确“聚焦坚果”

的长期发展战略，围绕主品牌坚果心智打造投入超亿元品牌广告费用，

影响短期利润表现，但有助于提升品牌影响力。同时，公司 2021 年事

业合伙人持股计划及限制性股票激励计划从 21 年下半年开始每月列支

股份支付费用，也有一定影响。 

 

问题 2：公司线下门店关闭较多，会继续闭店吗？ 

答：从高质量发展的角度审视，过去门店规模化、粗放型的发展模



式存在问题，为此公司已全面暂停门店扩张，并且大力度关停不符合长

期定位、业绩不佳的门店，下一步将着力提升单店盈利能力，聚焦优质

门店的高质量发展。 

 

问题 3：疫情是对公司线下业务是否有影响？ 

答：疫情反复导致上海、江苏、山西等地出现阶段性物流停运，一

定程度影响线下终端动销，但整体达到预期。年货节期间，公司联合分

众传媒、新潮传媒等平台进行区域化精准投放，带动基于心智首选的销

量提升，在已进驻的百强连锁商超中，超 60%以上渠道，公司坚果品类

销量稳居年货节第一。 

 

问题 4：公司是否会继续缩减 SKU？继续缩减是否意味对营收产生

持续影响？ 

答：聚焦坚果战略下优化 SKU 会带来短期业绩的影响。从聚焦坚果

和打造多品牌模式出发，三只松鼠主品牌将持续缩减 SKU，建立以坚果

为核心的心智认知，在推出精选零食满足电商多品类销售特性的同时，

孵化细分单品品牌，对不符合品牌认知、单品规模不足、盈利能力不强、

核心竞争力不足的多个品类逐步停止销售。 

 

问题 5：在央视和电梯上看到三只松鼠大量宣传片，效果如何？ 

答：在消费升级和互联网去中心化的时代背景下，基于品牌和产品

的消费者心智建立尤为重要，品牌心智的认可是获得消费者信任、促进

主动复购、实现可持续高质量增长的必要途径。因此，公司于报告期内，

围绕“聚焦坚果”战略，通过心智广告投放、影视剧植入、品牌联名、

健康理念倡导等多种举措，持续强化坚果品类心智认知。其中，在心智

建立方面，与梯媒开展深度合作，年货节期间在全国 22 个核心城市进

行全覆盖、饱和式投放，致力打造“过年过节送坚果”等新心智。同时，

公司与央视开展合作，荣获中央广播电视总台“CCTV·匠心坚果领先品

牌”称号，将在 CCTV-1 综合频道、CCTV-2 财经频道、CCTV-3 综艺频道、

CCTV-4 中文国际频道等 10个频道做全年品牌展播。 



问题 6：公司什么时候能迎来新增长？ 

答：疫情反复和线上流量持续分化对企业经营带来一定挑战，但公

司认为新增长的核心在于要从“过去的电商模式”转向“主流全渠道模

式”的战略转型。战略转型下公司将进行门店体系战略调整、聚焦坚果

战略下产品调整、加大科研投入、加大分销渠道拓展和供应链建设，会

对短期业绩带来一定的承压，但这是走出短期困境和实现长期高质量发

展的必经之路。2021 年公司实施“聚焦坚果”、“线下分销”战略，已

取得初步成效，核心坚果品类实现营收 50.58 亿元，同比增长 4.33%，

品类占比进一步提升。阶段性业绩承压是“转折型”战略的阵痛，但公

司对未来发展充满信心，为了更好地让投资者了解公司未来战略，特地

将这部分单独公告，具体内容详见公司于 2022 年 4 月 23 日在巨潮资讯

网（http://www.cninfo.com.cn/）披露的《关于全面推进战略转型升

级、迈向高质量发展的重要公告》（公告编号：2022-017）。 

 

问题 7：公司分销业务进展如何？ 

答：公司于 10 月天津秋糖会正式发布新分销战略，全力进军线下

主流渠道。2021 年度，公司定向开发 33 款分销专供，与近 300 家经销

商伙伴建立合作，入驻永辉、沃尔玛、大润发等中国百强连锁商超，累

计覆盖全国近 300 地级市。同时，公司在年货节销售节点进行区域化广

告投放，带动销量提升。年货节期间，在已进驻的百强连锁商超中，超

60%以上渠道，公司坚果品类销量稳居年货节第一。2021 年度，新分销

业务整体实现营收 16.09 亿元，同比增长超 38.16%，其中在经销渠道的

年货节反馈尤为良好。 

 

问题 8：公司如何看待线上流量持续分化，有何应对措施？ 

答：传统电商平台流量持续分化趋势需客观看待。一方面，流量的

分化一定程度上会影响运营策略，但另一方面，流量的分化以及平台工

具的完善，同样带来了新品牌得以更快孵化的机遇。未来，公司将继续

夯实电商业务，通过运营策略的全面升级稳定市场份额，聚焦以坚果为



主的产品矩阵并建立以消费者为核心的全链路用户体验运营模式，向高

质量发展转型。 

 

问题 9：联盟工厂进展如何？ 

答：未来公司将依托三只松鼠在坚果领域的规模优势，持续强化科

技研发与品牌力打造，通过建立示范或联盟工厂等供应链创新模式间接

进入二产渗透一产。2022 年，公司将围绕聚焦坚果战略，稳步推进联盟

工厂建设，强化供应链核心优势，助力业务长期可持续发展。联盟工厂

一旦落成，将有助于加大战略统采力度从而降低产品成本，有助于通过

生产、检测、仓储、物流等的一体化布局，降低供应链成本，从而带来

整体效益和效率的提升，将会对公司核心竞争力产生积极的影响。 

 

问题 10：公司分销已形成良好基础，接下来计划如何拓展分销业

务？ 

答：未来，公司将加速线下分销市场的布局，快速推动全国县级市

及以上的中下线市场覆盖，推进 KA 渠道、传统渠道、特通渠道、流通

批市的经销商组合开发。聚焦以坚果品类为主的坚果礼与日销大单品产

品矩阵开发和全渠道推广，提升平台分销、社区团购、礼品团购等新兴

渠道业务的体系化运作效率。加强分销组织能力建设，引进专业化人才。 

 

问题 11：公司未来将如何继续做大“小鹿蓝蓝”？ 

答：小鹿蓝蓝自上线以来保持稳定增长，位居全网宝宝零食类目第

一。持续打造香香米饼、鳕鱼肠、冻干奶酪块等 10 余款千万级宝宝零

食细分类目 TOP1 大单品。2021 年度，小鹿蓝蓝全渠道销售额超 5.5 亿

元，于下半年度实现月均销售额破 5000 万元，同时投入产出比逐季提

升，2021 年下半年亏损逐渐收窄于 12月接近盈亏平衡。其中双 11期间

全渠道销售额超 4000 万元，同比增长超 100%，夺得宝宝零食全网销量

第一。未来，小鹿蓝蓝将聚焦爆款单品，推动产品及供应链优化升级，

有效提升产品竞争力，持续夯实电商业务并初步构建线下分销网络，加



强私域运营，进一步提升拉新速度，拓宽获客渠道。 

 

问题 12：公司聚焦坚果战略推进成果如何？坚果品类是否有增长？

聚焦坚果下，取得哪些成绩？ 

答：公司自 2021 年持续贯彻聚焦坚果战略，心智首选度提升初见

成效。2021 年度，坚果品类营收 50.58 亿元，同比增长 4.33%，品类占

比进一步提升。2022 年年货节期间，公司坚果品类销量稳居线上市场第

一，其中“坚果礼”线上市场份额超 30%。同时线下动销方面，在已进

驻的百强连锁商超中，超 60%以上渠道，公司坚果品类销量稳居年货节

第一。 

 

问题 13：公司对未来长期发展有何考量？如何体现公司长期价值？ 

答：2022 年以来，公司开始全面推进战略转型升级，向高质量发展

的新阶段迈进，明确了未来十年“聚焦坚果产业，打造多品牌模式，逐

步向健康化、数字化、全球化迈进“的战略新方向。（1）发展理念的

转型升级——切实提升发展格局，全面升级使命、愿景、价值观；（2）

发展路径的转型升级——以科技为核心，深耕产品和产业，推动一二三

产深度融合；（3）发展模式的转型升级——从电商向全渠道转型，从

单一品牌向多品牌转型，重构品牌力、渠道力与产品力。具体内容详见

公司于 2022 年 4月 23 日在巨潮资讯网（http://www.cninfo.com.cn/）

披露的《关于全面推进战略转型升级、迈向高质量发展的重要公告》（公

告编号：2022-017）。 

 

问题 14：2022 年公司的具体打法？ 

答：2022 年，公司将加速转型：（1）重点推进线下分销业务布局，

快速推动全国县级市及以上的中下线市场覆盖，推进 KA 渠道、传统渠

道、特通渠道、流通批市的经销商组合开发。聚焦以坚果品类为主的坚

果礼与日销大单品产品矩阵开发和全渠道推广；（2）持续推进聚焦坚

果战略，集中供应链优质资源开展以坚果为核心的健康化食品研发、通

过建立示范或联盟工厂等供应链创新模式间接进入二产渗透一产，全面



升级以每日坚果、坚果礼等为主的核心产品，实现坚果品类产品力的进

一步提升；同时，借助央视、梯媒、社会化媒体等平台矩阵，提升三只

松鼠坚果心智首选度；（3）推进小鹿蓝蓝健康发展，聚焦爆款单品，

推动产品及供应链优化升级，有效提升产品竞争力，持续夯实电商业务

并初步构建线下分销网络，加强私域运营，进一步提升拉新速度，拓宽

获客渠道。 

 

问题 15：公司未来计划如何做强坚果，真正实现“坚果=三只松鼠”？ 

答：未来公司将持续贯彻“聚焦坚果”战略，不断提升品类心智，

带动基于心智首选下的长期可持续增长。（1）产品方面，公司将集中

供应链优质资源开展以坚果为核心的健康化食品研发，全面升级以每日

坚果、坚果礼等为主的核心产品，实现坚果品类产品力的进一步提升；

（2）渠道方面，公司将重点推进线下分销业务布局，快速推动全国县

级市及以上的中下线市场覆盖，推进 KA 渠道、传统渠道、特通渠道、

流通批市的经销商组合开发。聚焦以坚果品类为主的坚果礼与日销大单

品产品矩阵开发和全渠道推广；（3）心智方面，公司将持续传递“健

康坚果”产品理念，并借助央视、梯媒、社会化媒体等平台矩阵，提升

三只松鼠坚果心智首选度；（4）供应链方面，公司将通过建立示范或

联盟工厂等供应链创新模式间接进入二产渗透一产，以此大力推动工业

化水平提升和技术创新带来的附加值提升。 

 

问题 16：公司具备强势的运营能力，公司是否能凭借自身优势进行

细分品类品牌孵化，以求更快更好发展？ 

答：未来公司将逐步从单一品牌向多品牌转型。基于行业趋势及消

费者需求的深度洞察，借助主品牌三只松鼠完善的供应链优势，进行核

心能力延展，持续探索孵化新的子品牌项目，逐步构建“1+N”的多品

牌模式。 

 

问题 17：公司股价在二级市场表现不佳，公司如何看待？有何应对



举措？ 

答：二级市场股票价格受到企业发展、宏观环境、市场偏好等众多

因素影响，但最终是企业长期发展价值在二级市场的具象体现。当前，

公司正处于战略转型期，对未来战略充满信心！当然，转型升级意味着

对现状的巨大改变，在坚信长期向好的同时，随着渠道策略大调整、加

大对供应链的建设力度、探索基于核心技术突破的产业研发、实施事业

部制组织变革等系列举措的推行，公司短期业绩预计会受到一定的影

响，请理性客观看待。同时，公司基于长期高质量发展，已明确未来十

年“聚焦坚果产业，打造多品牌模式，逐步向健康化、数字化、全球化

迈进”的战略新方向，具体内容详见公司于 2022 年 4 月 23 日在巨潮资

讯网（http://www.cninfo.com.cn/）披露的《关于全面推进战略转型

升级、迈向高质量发展的重要公告》（公告编号：2022-017）。 

 

问题 18：公司将如何优化组织来匹配新战略？ 

答：基于战略转型，公司将建立以事业部为核心的组织体系，持续

优化管控模式，逐步建立科学高效的组织规则，促进各事业部发挥经营

管理的积极性和创造性，提高公司的整体效益。通过战略导向的绩效体

系及激励体系的建设，优化经营管理机制与预算管理、目标管理、考核

激励等有机融合，强化价值导向和长期价值主义，推动战略落地和目标

实现。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 4 月 24 日 

 


