
证券代码：600573 证券简称：惠泉啤酒

福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司

投资者关系活动记录表

投资者关系活

动类别

□特定对象调研 □分析师会议 □媒体采访

业绩说明会 □新闻发布会 路演活动

现场参观 □其他

参与单位名称

及人员姓名
通过线上方式参与公司 2021年度业绩说明会的投资者

时间 2022年 04月 28日（星期四）上午 10:00-11:00

地点 上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）

上市公司接待

人员姓名

董事长：刘翔宇先生

董事、常务副总经理兼财务总监：王岳先生

独立董事：白金荣先生

董事会秘书：程晓梅女士

投资者关系活

动记录

1. 介绍一下主要重点产品情况？

答：您好，感谢您对公司的关注。公司不断开发满足各种需求的高品质产品，

持续完善和优化公司系列产品矩阵。目前公司主要产品是惠泉一麦、惠泉欧

骑士、惠泉纯生和惠泉鲜系列产品等，公司坚持一麦产品的“头道麦汁不上

头”高优广泛传播，坚持欧骑士“原酿不稀释”为懂啤酒人士私酿，坚持以

“治大国若烹小鲜”为鲜系列产品主张，同时研发精酿啤酒，实现私人定制

丰富多样的风味，满足多元化的个性选择，获得不同消费群体喜爱。谢谢！

2. 公司中长期发展目标或未来发展愿景是什么？

答：您好，感谢您对公司的关注！从中长期看，公司将持续聚焦于做强做大

啤酒主业，将顺应中国啤酒行业发展趋势和消费者需求变化，不断完善酿造

中国最好啤酒的质量保证体系，持续提升惠泉啤酒东南沿海知名民族品牌的

影响力，强化渠道和重点市场建设，提高企业数字化、智能化水平，锻造具

备一定专业能力、业务能力、管理能力、创新能力的人才队伍，让“爱拼敢

赢”的惠泉精神深入人心，努力实现公司的长期、持续、健康发展，致力于

把惠泉打造成东南沿海具有明显竞争优势的知名民族品牌。谢谢！



3. 公司一季度业绩有减亏，二季度能不能继续保持增长？

答：您好，感谢对公司关注。公司不断推进产品质量提升、品牌建设和结构

升级，持续提升公司经营效益，促进企业高质量发展。公司严格依据规则要

求进行半年度业绩披露，半年度报告会在半年度结束后两个月内披露。请您

关注公司公告，谢谢！

4. 股权激励什么时候启动？

答：您好！感谢您对公司的关注！公司目前已经建立起研发、销售、技术创

新等方面的激励机制，也一直致力于建立一套长期、有效的激励体系，在国

家法律和制度的框架内，在探讨包括股权激励在内的各种方式，公司目前正

在跟踪国家、北京市的相关规定和国有企业改革的有关举措和政策，不断地

尝试建立完善公司长效激励机制。谢谢！

5. 请问董事长，公司什么时候启动股权激励？这是从燕京收购惠泉啤酒以

后做出的承诺，这么多年了

答：您好！感谢您对公司的关注！公司目前已经建立起研发、销售、技术创

新等方面的激励机制，也一直致力于建立一套长期、有效的激励体系，在国

家法律和制度的框架内，在探讨包括股权激励在内的各种方式，公司目前正

在跟踪国家、北京市的相关规定和国有企业改革的有关举措和政策，不断地

尝试建立完善公司长效激励机制。谢谢！

6. 国企改革三年行动，公司的进度怎么样了。今年六月底能够完成吗？

答：您好，感谢您对公司的关注！国有企业改革是当前国有企业面临的重大

课题，也是发展机遇和机会，公司将密切关注、跟踪国家、北京市有关国有

企业改革的政策，积极创造条件，努力在法律、政策框架内找到有利于企业

长期持续健康发展的改革办法。公司目前无重大事项，没有应披露而未披露

信息。谢谢！

7. 公司精酿啤酒开发情况怎么样？

答：您好，感谢对公司关注。精酿啤酒近年来在全球的发展速度较快，公司

对精酿业务高度重视，拥有完整的一流精酿啤酒生产设备，并注重技术攻关，

强化精酿产品的研发，结合闽南“爱拼敢赢”和惠安地域特色，自主开发有

“北纬 25°3”和“初念”等精酿产品，逐步树立精酿品牌，积极开拓精酿市

场，精酿产品销量逐年稳步增长。谢谢！

8. 惠泉啤酒公司有何举措应对消费的多元化和高端化升级?
答：您好，感谢您对公司的关注！公司顺应啤酒消费升级加快的趋势，持续

进行产品结构优化，加快对产品的高端优化升级布局，特别是加快小瓶型、

易拉罐高附加值产品优化升级，持续提升公司中高档产品占比，提升市场竞

争力，加强新产品开发，不断推出差异化产品，有序推进精酿产品发展，满

足消费者个性化、高品质需求。谢谢！



9. 您好，我想请教一下公司怎么看待在区域市场的竞争情况？未来公司在

高端化上计划打造什么产品？是依托燕京啤酒进行运作还是公司自行开

发？

答：您好，感谢您对公司的关注。啤酒属于完全竞争行业，不同区域面对不

同竞争，主要市场区域为福建和江西以及湖南、广东等部分地区，其他省份

如浙江、安徽等区域也有销售并辐射全国。公司将持续提高产品品质，开发

满足消费者个性化需求的差异化产品，持续加强渠道建设，聚焦重点市场，

持续发力，加强品牌推广，力争不断培育并持续扩大优势市场规模，从而把

公司打造成东南沿海具有明显优势的知名民族品牌。谢谢！

资料清单

（如有）
无

日期 2022年 4 月 28日


