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新兴铸管股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2022-03 

投资者

关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

 其他（电话交流会）  

参与单

位名称

及人员

姓名 

上午参会人员：华夏基金 佟巍；中信建投 王昊天；浙商证券研究所

马野、马金龙、刘岗；红土创新 杨一；南方基金广深 黄静雯；合众

资产 伍颖；杉树资产 郑琼香、宋程程；国富人寿 王浩；中金资管 金

宾斌；银华 石磊；鹏扬基金 吴西燕；前海人寿 李克强；招商基金

北京 李崟。 

下午参会人员：光大证券 戴默；华夏基金 彭锐哲、何竞舟；富国基

金 郑思恩；工银瑞信 杨鑫鑫；民生加银 金耀；万家基金 叶勇 ；

中银基金 缪逸冰；华泰柏瑞 何静；民生证券 任恒；东吴证券 杨件；

国盛能源 高亢；博时 张锦、邓云程；万家基金 叶勇；景林 周茜；

创金合信 王浩冰；平安资产  刘奎甫；国投 周诗成；汇添富 陈潇

扬。 



时间 2022年 4 月 27日 11:40-12:30；14:00-15:30 

地点 电话交流 

上市公

司接待

人员姓

名 

董事会秘书  潘贵豪先生 

销售总公司总经理  赵志诚先生 

证券事务代表  王新伟先生 

经营管理部副部长  施力先生 

投资者

关系活

动主要

内容介

绍 

 

一、公司基本情况介绍 

新兴铸管是全球综合实力最强，生产规模最大的离心球磨铸铁管

研发制造商，也是国内竞争力比较强的钢铁产品研发制造企业。公司

主导起草了球墨铸铁管的国家标准，是国内唯一代表中国参与国际离

心球墨铸铁管标准制订的国内企业。 

新兴铸管的前身是 1971年铁道兵组建的 2672 工厂，俗称军钢。

1984年移交总后勤部，1997年在深交所上市。经过 50多年的发展，

新兴铸管已形成以球墨铸铁管和钢铁为主，钢塑管、钢塑复合管、不

锈钢管、特钢管为辅的产品体系，锤炼了在战略布局、销售终端控制、

生产成本、品牌价值、科技创新能力等方面的核心竞争力。2021 年

公司强化产供销运快速联动，抢抓上半年钢铁市场机遇，在下半年钢

价和原料大幅波动的情况下，控风险、强管理，全年实现增产增收。

2021 年完成营业收入 533 亿元，较去年同比增加 24.07%。实现归母

净利润 20.07 亿元，同比增加 10.72%，2022 年一季度归母净利润同

比增长 33%。 

二、问题交流 

1、2021 年年报显示了公司对 2022 年铸管和钢材的产量预算数

据，公司是基于什么考量，确定的 2022 年预算数据？ 

2021年 9-10月份开始启动全面预算，基于当时行业形势预测确



定产品价格和来料价格，作为各工业区预算编制的基础，再形成公司

整体预算，此后公司再走决策程序。预算是公司管控的一个手段，不

能视为公司实际经营结果，市场瞬息万变，具体量还要根据公司规划、

市场反映、产品的毛利贡献来动态调整，增加盈利水平，回报股东。 

2022 年新基建、国家水网、长江流域、黄河流域的水环境治理

等政策端出现了一定的利好，公司研判铸管的需求量 2022 年会有一

些增加，调高了铸管及管铸件销量 15 万吨，把钢材进行了相应的下

调。但是在实际生产经营过程当中，公司将紧盯市场变化，以利润为

导向，在实际生产组织中采取柔性生产模式，及时调整产品结构。 

2、公司一季度铸管的吨毛利大概是什么水平？ 

2022 年一季度公司铸管毛利率同比有所提升，主要是因为铸管

订单的价格相比去年全年相比有所提升，成本端虽然有所增加，但增

幅小于铸管产品提价的增幅。 

3、2022 年一季度，公司整体营业收入没有增长，但是利润却有

所增长，公司现在整体的价量情况如何？ 

从量上来看，受春节、冬奥会及疫情等多因素叠加的影响，公司

一季度的产品发运量有所下降，但减少量不大。从价格来看，铸管价

格高于去年同期水平，钢材整体上变化不大。 

一季度利润的增长得益于铸管订单价格的提升，铸管属于项目储

备式订单，反映在发运或确认收入上会有一定的周期，在去年下半年

提价的订单在一季度完成了确认，另外发运价格同比增幅高于成本同

比增加的幅度，单位毛利空间加大。 

4、球墨铸铁管的下游客户都有哪些？  

公司铸管产品的下游客户包括全国性水务集团、水利市政施工总

包单位自来水公司总包单位央企、地方水司、市政施工单位等。客户

群体集中度较高，主要集中在给排水管网建设、水利引调水建设等领

域，几年来也在逐步向集中供热等领域扩展。 

5、对后期的市场怎么看？ 

在中央经济工作会议“稳中求进”政策主导下，基础设施投资加



快，区域协同发展深入，乡村振兴和城镇化建设全面推进，且要把管

道改造作为重要的基础设施建设；昨天中央财经会议也提出要加强水

利、能源、交通等网络型基础设施建设，加快构建国家水网主骨架和

大动脉，推进重点水源、灌区、蓄滞洪区建设和现代化改造。供排水

管道市场需求可期。因此，在新基建拉动下国内铸管市场孕育着创新

发展的机遇。 

6、公司是如何应对“输入成本的波动”？ 

公司坚持“研、产、供、销、运”联动，多部门通过定期会议协

同研判市场变化趋势，把准采购和库存节奏，原燃料的库存周期随市

场变化而灵活调整，达到效益最大化。 

7、在市场端反应来看，产品结构的哪些变化表现更突出？ 

公司深耕巩固市政、水利等传统市场，通过市场开拓、科技创新

等手段发力污水和热力领域市场，作为重点开发的增量市场以及公司

未来健康发展的重要支撑污水和热力市场增速持续提升。2021 年公

司污水管道连续五年增长超过 20%，达到了 22 万，热力管去年签约

突破 3万吨。 

8、铸管产品在污水领域应用，有哪些优势？ 

与传统污水用管材相比，球墨铸铁是一种铁、碳、硅的合金，其

中碳以球状游离石墨存在，这使球墨铸铁管具有优越的防腐性能；其

次铸管产品是柔性承插联接，具有卓越的承压性能、抗震能力和密封

性能，同时施工方便、安装速度快；从管道的全生命周期来看，铸管

的性价比具有竞争优势。近年来，随着国家对地下管网建设的愈加重

视，水利部、住建部已经联合多次发文，在供水、污水领域推广优先

使用球墨铸铁管，各地设计院积极响应，污水管道的用户单位对铸管

产品的优良性能也高度认可，整个污水市场的开拓进展顺利。 

9、公司生产基地有几个，分布在什么地方，受不受限产的影响？ 

公司实行“一总部多基地”的组织管理架构，已在国内国外多地

科学布局生产基地，突显“综合物流成本低，协同能力高，应急保障

强”的保产保供优势。其中有立足华北的武安本级，覆盖华东、中南



的芜湖新兴、黄石新兴、桃江新兴、湖北全力，覆盖华南及东南亚的

广东新兴，覆盖西南、西北的川建管道和新疆控股，以及印尼镍铁生

产基地。 

公司武安本级前几年就一直非常重视环保，经过持续多年的环保

投入，已被评为环保 A级企业，环保限产对公司的影响有限。 

 

附件清

单（如

有） 

无 

日期 2022年 4 月 27日 

 


