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证券代码：300743                                   证券简称：天地数码 

债券代码：123140                                   债券简称：天地转债 

杭州天地数码科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

重要提示：凡涉及公司未来计划、发展战略等前瞻性描述不构成公司对投资者的实质性

承诺，敬请投资者注意投资风险。 

编号：2022-004 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 其他 电话会议 

参与单位名称及

人员姓名 

华鑫证券资管 杨靖磊、信达资管 唐国磊、华鑫证券 徐鹏、

信达证券 张弛、第一创业证券 张铖、东海基金 胡德军、大

麓资产 陆维皓、天戈投资 章轶、杭州禹合资产 洪元宵、雁

丰投资 潘雪、北京泰德圣投资有限公司 俞慧文、华龙证券股

份有限公司 刘永平、上海雅策投资管理有限公司 黄鹤翔、北

京中关村瞪羚投资基金管理有限公司 张潇、北京三和宏信投

资管理有限公司 刘林奇、北京中教创联投资管理有限公司 刘

磊、北京中教创联投资管理有限公司 武晋民、北京京泰晟资

产管理有限公司 丁伯文  

时间 2022 年 5 月 20 日（星期五）15:00—16:00 

地点 杭州天地数码科技股份有限公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理、董事会秘书：李滨先生  

财务总监：董立奇女士  

证券事务代表：吕玫航 
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投资者关系活动

主要内容介绍 

1、 公司年报中提到，2021 年成本方面面临一定压力，

就原材料成本方面，公司如何与上游供应商进行采购定价？

定价频率？公司年报中第一大供应商采购占比 30%以上，对

公司议价能力是否有影响？ 

公司通过与头部供应商签订年度协议方式来锁定采购价

格。如果原材料成本上涨幅度大，也有可能通过调价等方式来

转移成本，基于公司的规模优势，公司在价格上具备较强的话

语权，有较强的能力通过价格调整消化原材料成本上升的压

力。 

2、今年以来上游原材料对公司的影响？ 

公司生产碳带产品的原材料主要为聚酯薄膜、蜡等化工原

料。公司原材料占主营业务成本比重超过 70%，其中聚酯薄膜

占原材料成本比重超过 50%。主要原材料（尤其是聚酯薄膜）

的价格对毛利率影响较大。2021 年公司聚酯薄膜采购价格相

比 2020 年价格上涨了 14.59%。2022 年一季度聚酯薄膜采购价

格比 2021 年采购均价上涨了 4.6%左右。  

3、近期 BDI 指数快速上涨，公司目前海运费用情况？ 

海运费上涨使得营业成本增加。后续我们将争取通过两个

方式减缓海运费对公司利润的影响，一是尽可能以 FOB 的方式

报价，让客户承担运费；二是调整价格，在产品价格里面把运

费的增长因素考虑进去。 

4、生产方面，能否简单介绍一下目前公司整体产能情况，

产能利用率和后续扩产计划？公司的生产模式是否是制墨涂

布阶段都是在国内的厂进行，海外子公司最多就负责分切或者

直接只负责销售？  

为应对销售增长的需求，公司今年计划通过对生产线进行

技术改造升级以及新增生产线来满足产能需求。公司的生产流

程可以分为制墨、涂布、分切和包装四道工序，其中制墨和涂
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布属于涂布生产，属于生产中最为关键的工序，主要在公司总

部和天浩科技的生产车间进行，另外公司在墨西哥也设立了涂

布厂；而分切和包装则属于辅助性生产，除生产车间外，公司

在部分国内子公司和海外子公司也设有分切机，根据客户需求

随时组织分切和包装生产。  

5、公司碳带产品按照类型来分有蜡基、混合基和树脂基

三类，想请教一下：三类产品目前在公司营收中的占比？ 

高端产品目前已经积累了稳定的客户群体，公司目前中高

端产品（混合基、树脂基）的占比为 35%左右，蜡基产品占 65%

左右。公司后续将根据战略出发，调节产品结构，提升销售额，

同时加大全球本地化的水平，未来将着力提升中高端产品（混

合基、树脂基）的占比。 

6、公司在蜡基碳带上的竞争优势和技术壁垒？混合基和

树脂基在研发生产方面有什么难点？ 

热转印碳带行业涉及高分子化学、物理、光学、自动控制

等多学科领域的综合应用，比如在热转印油墨配方上，既要有

良好的热转移性，又要在储存使用环境中保持与基膜附着，避

免在高温环境下的背迁和低温环境下的脱落，需要进行大量的

科学实验和反复使用测试，对研发的长期持续投入要求高。而

在工艺上，比如多层均匀涂布（各层级范围在每平方米 50 毫

克到 6,000 毫克之间）一次完成工艺、多层之间的防侵润工艺、

以热熔涂布和水性涂布替代溶剂涂布工艺，这些不断创新和升

级的工艺水平，也需要通过长期的生产实践和经验积累以及技

术升级投入。 

蜡基碳带（Wax ribbon）：具有高灵敏度、高分辨率、高

密度等特点，广泛的适用性，如普通纸、铜版纸、粗制纸、镜

面纸、涂覆纸、合成纸等。 

混合基碳带（Wax/Resin ribbon）：即半蜡半树脂碳带，
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混合基碳带结合了蜡基碳带和树脂基碳带的优点，兼具优质打

印效果与耐久性能，应用广泛，价效皆佳。具有耐溶剂性、高

清晰度、高分辨率，具有广泛适用性，适用于各种标签，如铜

版纸、镜面纸、涂覆纸、合成纸、PET、PVC 等。 

树脂基碳带（Resin ribbon）：由于多数的树脂分子量比

蜡高、且分子结构可选范围比蜡广，因此树脂在稳定性、强度、

硬度、熔点均比蜡高，打印出的图形在抗刮性、耐高温性、防

化学腐蚀性、分辨率上也比蜡基和混合基碳带更为优越。与蜡

基、混合基碳带相比，更加适用于各种非纸质类标签，尤其是

各种聚脂和塑料标签，如合成纸、PVC、PET、水洗标等。 

混合基和树脂基，树脂含量高。其化学成分难控制，涂布

当中容易波动。 

7、碳带下游行业非常多，公司也提到了在不同行业应用

会有不同的要求，这块是不是意味着公司的产品具备一定的非

标品特点？公司在生产上是否也是定制化生产？ 

公司热转印碳带具有较强的通用性，公司产品并不是非标

产品。但是在规格上、包装上、尺寸上定制化生产较多。下游

应用广泛，包括了物联网、工业制造、医疗服务、食品药品、

电子、零售、物流、仓储、企业管理、产品溯源及防伪等条码

技术的终端应用领域。在碳带行业，主流需求是通用的，但如

果只提供通用产品，就容易陷入同质化竞争，因此，在技术上，

公司坚持打破通用产品的局限，实现关键指标领先，在不同类

别产品间实现跨界创新，针对特殊需求的客户进行行业定制。

比如我们的 TDM238P，是我们和全球最大肉类加工厂巴西 J公

司联合开发而成，标准化到定制化会是一个趋势，天地数码会

继续为不同行业提供定制化的解决方案。 

8、销售模式分为经销商模式和分切商模式，看到公司这

两年也在加大经销商模式的比例，这两种模式有什么区别？ 
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2021 年 2020 年 

同比增减 
金额 

占营业

收入比

重 

金额 

占营业

收入比

重 

营业收入

合计 
541,746,016.86 100% 420,130,953.51 100% 28.95% 

分切商 242,561,080.67 44.77% 229,328,566.97 54.59% 5.77% 

经销商 278,505,740.80 51.41% 171,525,198.77 40.83% 62.37% 

直接客户 20,679,195.39 3.82% 19,277,187.77 4.59% 7.27% 

分切商主要是大卷客户，经销商主要是小卷客户为主。 

9、如果主要都是经销商+分切商的销售模式，公司如果后

续要提高销售收入，是否只能靠从广度上去拓展更多地区、更

多下游的经销商或者是分切商？因为公司 2018-2020 年营收

一直都在 4 亿，去年是增长了一个台阶到 5 亿，具体是通过什

么方式提升的？ 

公司境内、境外都加大了市场开拓的力度，努力实现境内、

境外稳步增长，同时围绕产品系列化和全球本地化的战略，提

升产品总体产销量、特别是中高端产品的产销量，改善产品结

构，提升境外本地化销售占比。另外，在 2021 年度，并购了

英国的 TTS 公司。 

10、公司海外业务占比很高，而且分布在各个不同区域，

能否简单介绍一下公司在亚洲、非洲、欧洲和美国的营收分布

情况？ 

总体来看，在国内、亚非市场的销售主以经销商和分切商

相结合的方式，在欧洲市场以分切商为主，在美洲市场以经销

商为主。亚洲地区主营业务收入占比 19.71%（不含中国国内），

中国国内主营业务收入占比 30.97% ，非洲主营业务收入占比

0.95%，欧洲主营业务收入占比 22.45%，美国主营业务收入占

比 11.04%。 

11、2020 年以来这两年里很多出口型企业都受益于海外
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疫情导致海外供应链无法正常开工，需求外溢。但今年以来其

实海外很多国家都已经放开管控正常复工，这块对公司今年的

海外业务是否有影响？ 

公司 2009 年便在美国设立子公司，通过本地化销售的策

略进入美洲市场。2013 年在英国设立子公司，2017 年又在法

国设立子公司，使得英国和欧洲的部分销售实现本地化。2015

年在印度的子公司也设立并实现销售。2016 年在加拿大设立

子公司并实现销售。在 2021 年度收购了英国本土最大的分切

厂 TTS。截至目前，天地数码在美国、英国、印度、墨西哥、

巴西、加拿大、法国均设立了子公司并实现了销售。公司根据

当地市场的需求提供快速交付、定制服务等，在全球本地化过

程中努力实现当地销售扁平化，减少流通成本，进而进一步掌

握在全球各主要经济体的销售渠道资源，在主要经济体当地与

国际一流企业展开产品性能、服务品质等方面的竞争。 

12、公司目前主营业务还是集中于条码碳带领域，相对比

较集中，未来公司在产品线或业务方向上有没有对应的拓展计

划？ 

未来公司将围绕经营战略，坚持聚焦主业的基本原则，通

过适时投资或收购产业链相关项目，以促进产量质量提升及渠

道深化建设为投资目标，双管齐下，加速产品系列化和全球本

地化两大战略的落地，促进公司内生增长和外延发展双提升，

巩固国内竞争优势，提升海外市场竞争力、完善产业布局，提

高产品附加值。 

打造环保竞争力；寻求电商领域合作，线上线下联动销售；

在全球领域内进行技术或渠道的合作；关注条码打印领域内技

术领先企业，通过并购的方式获得对我们有价值的技术、渠道

和团队来加强公司的竞争力，提升公司业绩。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 5 月 20 日 

 


