
 

证券代码：300005                                               证券简称：探路者 

探路者控股集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2022-004 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 ______ 

参与单位名称及

人员姓名 

申万宏源证券    王立平、 求佳峰、 刘 佩 

华安基金        张峦           申万菱信基金  吴谦 

国君资管        张欣           东方阿尔法基金  王逸欣 

上海睿郡资产    丁晨霞         珠江人寿保险  李睿娴 

安徽国元信托    方亚明         平安证券  李峰 

Nicolas_Liu （以上排名 不分先后） 

因上述投资者调研活动采取线上会议形式，参会者无法签

署调研承诺函。但在交流活动中，我公司严格遵守相关规定，

保证信息披露真实、准确、及时、公平，没有发生未公开重大

信息泄露等情况。 

时间 2022 年 6 月 9 日 15:30-16:30 

地点 线上进门财经会议 

上市公司接待人

员姓名 

陈  旭（副总裁） 

孙国亮（副总裁） 

张志飞（副总裁兼董事会秘书） 



 

投资者关系活动

主要内容介绍 

第一部分：董事会秘书张志飞整体介绍公司2021年年报、

2022年第一季度报告及公司发展战略 

公司2021年年报的核心财务数据：2021年度公司紧抓疫情

后市场复苏机遇，将销售终端需求与研发、供应资源有效衔接，

实施数字化2.0进一步提升了业务运营效率，加大品牌宣传力

度，通过提升品牌力、产品力、渠道力，扩大了销售额，同时

加强产品成本和运营费用管控，户外业务盈利能力得到提升和

改善，成功实现扭亏为盈：2021年实现营业总收入12.43亿元，

同比增长36.23%；实现归母净利润5,447万元，去年（2020年）

同期亏损2.75亿元，同比增长119.81%；经营活动产生的现金

流量净额为3,146万元，去年（2020年）同期为-12,469万元，

同比增长125.23%；毛利率40.39%，较去年同期提升6.41个百

分点。2021年收入结构的情况：（1）分行业来看，21年收入全

部来源于户外业务；（2）分产品来看，户外服装实现收入9.08

亿元，同比增长33.31%；户外鞋品实现收入1.97亿元，同比增

长52.09%；户外装备实现收入1.17亿元，同比增长35.64%；（3）

分地域来看，几个重点区域情况：华北地区实现收入5.42亿元，

同比增长74.84%；华东地区实现收入1.98亿元，同比增长

22.94%；电商业务实现收入3.02亿元，同比下降6.56%；东北

地区实现收入4,621万元，同比增长1,512.76%；西北地区实现

收入6,843万元，同比增长55.53%。 

公司2022年第一季度报告的核心财务数据：今年第一季度

宏观经济形势超预期变化，国内外环境更趋复杂化，同时面对

疫情的不利影响，公司第一季度实现营业收入2.16亿元，同比

增长14.42%；实现归母净利润822万元；经营性现金流净额为

-3,733万元，去年同期为-266万元，主要系采购付款、支付税

费等较上年同期有所增加导致；毛利率45.76%，较去年同期基

本持平略有下降。 

公司发展战略：公司已确立“户外业务+芯片业务”双主业



 

发展战略，未来将围绕户外用品业务和芯片业务稳步扩大经营

规模，提高公司整体盈利水平。户外用品业务方面将坚持长期

主义，聚焦自有品牌，深度挖掘国内外户外运动市场的发展空

间，加强品牌建设推广，持续提升产品竞争力，提升公司供应

链的快速反应能力和销售运营的效率，为消费者提供优质的产

品和服务，进一步提高市场占有率，夯实行业领先地位。公司

芯片业务主要以Mini/Micro LED显示驱动IC及模组为核心，公

司将充分利用内外部资源做好并购整合工作，不断迭代升级产

品，实现产品多场景覆盖，夯实技术的领先优势；不断拓宽业

务领域，多措并举实现细分市场突破。同时，公司将积极探索

两块业务结合点——智能户外业务，打造特殊场景下的户外产

品，从定位、监控和搜救产品出发，挖掘需求痛点，加快研发

和产品迭代速度；跟踪AR/VR产品发展，积极探索新形态产品。 

 

第二部分：自由交流环节主要问答 

问题 1：请问如何看待户外业务尤其是露营行业当前快速

增长的行业趋势？请谈一谈对该市场未来空间的展望。 

答：（1）精致露营和户外露营在去年全年和今年一、二季

度的爆发某种程度上透射出了整个户外行业的行业结构、竞争

格局以及未来的发展趋势。回顾整个户外品牌的发展，尤其是

近一两年的疫情更加催生了公众对户外体验的二次认识，其实

在这之前户外概念早在国内市场扎根多年。公司从1999年成

立，2009年作为创业板的首批上市公司，已经引领行业发展多

年，但是整个行业的竞争业态和市场格局经过多年变化，也形

成了一些新的面貌：2008-2015年消费者对户外产品的认知还

处在萌芽状态，消费者对运动服务和运动消费领域初步涉猎，

这期间国内初创品牌和国外知名品牌百花齐放，培育消费群

体；2015-2020年行业进入红利滞涨期，在这期间各个品牌各

自修炼内功、加强自身研发实力和产品迭代升级能力。（2）公



 

司从1999年成立以来经过多年发展已经形成了户外鞋品、户外

服装和户外装备的全套系产品矩阵，公司把露营产品划分到户

外装备产品系列，并很早就预判到露营板块在国内会有一个爆

发期。目前国内消费者在露营板块还处于初步尝试阶段，主要

分为两类人群：一是初次涉猎露营的消费者，这类消费者更多

选择城市公园等短途露营或周末短期家庭出游，对于露营品牌

和套系产品仍处于猎奇阶段；二是已经有一定露营基础的户外

爱好者，这类客群对露营产品有较深理解，更加强调露营的场

景和体验。（3）疫情过后露营并不会迅速遇冷或者快速滑坡。

首先，目前国内仅有1%-3%的渗透率，国外可以达到10%到

15%，从渗透率上来讲国内在巨大的人口红利支撑下还是具有

非常广阔的增长空间的。其次，品牌的竞争格局处于相对无序

的状态，很多代工厂逐步转型建立品牌，国外老牌户外品牌也

逐步进军中国，像公司一样的国货品牌自创立以来长期深耕，

各种力量野蛮生长。在未来的行业重组和再次洗牌过程中，其

实更加看中各个公司供应链效率、产品迭代速率、丰富的产品

营销故事和对市场趋势的判断。公司在户外领域具有非常强的

产品自信和研发实力，公司有能力和理由判断，随着未来市场

达到相对成熟稳健的状态、国内露营基地和露营公园迎来规范

性管理、公众对露营产品有更加深刻的认知之后，露营市场会

迎来更加蓬勃的发展。公司也会依靠公司的产品实力、品牌资

源和营销优势，在未来继续加强线上资源投入，修炼内功，调

整年轻客群结构表达，研发新型帐篷，持续抢占市场份额。 

 

问题2：请问公司是否在营销方式上有新的尝试，例如和

营地合作？您觉得在抢占场景用品消费者心智的关键点是什

么，未来会向哪种方向做进一步的转化？ 

答：（1）从线下场景来说，需求催生了场景，场景反过来

刺激需求，精致露营文化簇拥者比例不断升高，对线下露营场



 

地的要求也就更高。举例来讲，北京周边的户外露营尚处于重

新建设和二次开发的阶段，很多露营基地希望与公司合作，借

助公司丰富的产品故事和快速的迭代响应能力为营地内容赋

能。公司并不会直接参与到露营基地的运营中去，未来主要会

在丰富产品的基础上和更多的平台方进行战略级的合作，例如

和具备流量优势、区域半径优势、人文景观和自然景观优势的

基地合作，联合打造露营基地。同时，公司会搭建更加多元化

的场景，例如尝试海边沙滩帐和民宿酒店露营帐等，用不同的

产品服务不同的消费客群。（2）从消费客群来讲，户外徒步爱

好者和跑步爱好者这类目标客群基于对生活的追求会对露营

消费有较好的转化。公司未来会在夏季结合防晒产品，在秋冬

结合滑雪服、羽绒服优势聚焦营销资源，对消费者进行有序引

导；通过代言人流量效应，建立品牌的年轻化表达，在原有优

质客群的基础上获得更年轻客群。 

 

问题 3：请简单介绍贵公司在面料方面的科技优势？和国

际知名户外用品品牌相比公司是否具有一定的竞争力？ 

答：（1）技术研发一直是公司安身立命的根基，不同于运

动消费品牌强调快速周转和产品设计，户外品牌更多强调面料

的技术、功能、版型在不同场景下的综合表现。公司拥有原创

性技术研发平台——极地仿生科技平台，即 TIEF 科技，能够

满足多重极端环境下的需求，满足特殊场景的产品包括宇航员

舱内服、南北极科考队员工作服和珠穆朗玛峰高海拔登山连体

服。公司产品通过反复迭代和升级完成交付，经受住了国家级

重大项目的检验。（2）公司在产品方面具有非常大的科技优势，

公司主导和参与制定了 20 多项国家/行业标准的起草，包括野

营帐篷、滑雪服等行业标准，同时公司产品持续获得专业机构

认可，多次获得 ISPO 产品与设计奖项。 

 



 

问题 4：在贵公司看来哪些地区在户外露营板块的热潮更

早？ 

答：（1）露营有季节特色，在上半年 3-6 月各大电商平台

销售占比持续扩大，消费者的画像也更加多元；（2）目前全国

露营地的建设、参与露营的人群在华东、华北、西南及北上广

集中度较高；近 3 年疫情对长途旅行的限制催生了季节性露营

场景的爆发，在此过程中装备供应商和新媒体都起到了很大的

作用；（3）当下行业的增长仍处于初级阶段，该阶段与几乎持

续 3-5 年的时间，后续肯定会有更多的品牌参与进来。未来市

场中有品牌营销能力、有产品开发能力、快速迭代能力的企业

才能够突出。 

 

问题 5：目前来看户外行业前景广阔但是竞争激烈，请问

贵公司打算如何建立行业地位？ 

答：（1）首先户外行业的每个发展周期中都会有相应的场

景发展和品类发展的轮动，而场景能持续多久则取决于消费者

的参与度、对产品的需求以及各个销售平台中对于场景的扶持

和流量的建设。目前在整个户外领域春夏季有四个支柱性场

景：露营、垂钓、防晒以及传统核心户外，相对于秋冬季场景

更多、需求更大、竞争也更大。以皮肤衣为例，从前期需求产

生到后期梭织转化为针织花费了近 5 年的时间，在早期整个市

场体量不大的情况下，公司与其他几大电商平台品牌共振，从

科技上提升防晒指标，利用丰富的渠道、产品研发能力和快速

的品牌营销，催生女性用户对防晒服的需求，带动了整个行业

的发展。露营行业也会经历这一过程，每年都会有新品牌进入

市场，门槛较低的中低端产品竞争十分激烈，存量很大但更换

率高。在露营等板块的竞争中公司也会沿着上述思路，维护好

优质的增量客户，走中高端线路，塑造好品牌形象和凸显品牌

力。（2）公司有优秀的研发团队，持续研发投入。公司也参与



 

了国家标准和行业标准的制定，包括野营帐篷、冲锋衣和滑雪

服等国家标准的起草。（3）公司在智能穿戴设备领域也在不断

探索，去年推出了具备北斗系统的冲锋衣，为消费者提供更安

全的保障。未来公司会推出更多黑科技产品，请大家持续关注，

保持交流，公司会争取给行业注入新的思考。公司坚守“长期

主义”，将继续扎根自主研发、自主创新，在坚持好产品主义

的逻辑基础上，不断寻找新发展契机，内在积累、向外突破，

为未来发展积蓄力量。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 6 月 9 日 

 


